Popularizace hudby a organizace hudebniho Zivota
Statni bakalarska zkouska - ZkuSebni otazky

1. Popularizace hudby, hudebni dramaturgie, hudebni sociologie

A. Popularizace hudby
1. Artificialni a nonartificidlni hudba, programni a absolutni hudba
Vysvétleni pojmi, ptiklady z ceské a svétové hudby
2. Ceska opera 19. a 20. stoleti
B. Smetana, A. Dvorak, L. Janacek, B. Martint
3. Programni hudba — slavné symfonické basné, programni symfonie
Vysvétleni pojmi, dila ¢eskych a svétovych skladatelt, B. Smetana, F. Liszt, A. Dvorék,
H. Berlioz, R. Strauss a dalsi
4. Inspirace v hudbé

Zvukomalba, ro¢ni obdobi, hudebni portréty zvitat, vliv literatury, historie a vytvarného
umeéni na naméty programni i absolutni hudby
5. Rytmus
Vysvétlit pojem v obecné rovin€. Hudebni pojmy — synkopa, polyrytmika atd. Lidova
piseni, jeji vyznam a specifika v rytmicnosti feci a hudebni kultury jednotlivych narodii
6. Humor v hudbé¢
Vysvétlit pojmy: humor, emoce, temperament. Druhy humoru psaného a hudebniho. L.
Bernstein a tzv. ,,symfonicky humor*
7. Vychovné koncerty
Namét vychovnych koncertli, dramaturgie, scénéf, priivodni slovo, cil, cilova skupina,
metodicky list, moderator, organizace akce
8. Osobnost popularizatora hudby
Kdo je ,,popularizator hudby*, jeho dovednosti, ptedpoklady. Piiklady ¢eskych a
zahrani¢nich osobnosti, jejich pojeti prace
9. Zivotni / kazdodenni pfileZitosti a hudba
Hudba kolem nas. Jak a kde jsme schopni hudbu vnimat. Pisobeni hudby na nase
podvédomi. Hudebni tradice rodinna, tradice svatki, slavnostnich ptilezitosti
10. Hudebni hry
Hudebni hry pro déti. Hry rytmické, sluchové, poznavani skladeb, poznavani hudebnich
nastroji. Hudebni hry pro dospé€lé, kvizy, testy, tane¢ni-pohybové hry

B. Hudebni dramaturgie

11. Dramaturgie jako proces
Terminologické problematika tématu, teoreticka a prakticka dramaturgie, velké postavy
divadelni a hudebni dramaturgie — G. E. Lessing, R. Wagner, O. Hostinsky, O. Zich

12. Dramaturg, osobnost uméleckého zakulisi
Pracovni napli, dramaturgicky plan, divadelni dramaturgie, dramaturg a rezisér,
K.H.Hilar

13. Operni dramaturgie
Stézejni problematika, dramaturg a operni dirigent, K. Kovarovic, O. Ostr¢il, divadla
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s opernim, baletnim a operetnim provozem v Ceské republice

Dramaturgie symfonického orchestru a komorniho souboru

Problematika vystavby koncertu, repertoar télesa, programovy text ke koncertiim,
dramaturg a dirigent

Symfonické orchestry, komorni orchestry a komorni soubory piisobici v Ceské republice
Hudebni festivaly

Druhy hudebnich festivalt, slavné hudebni festivaly soucasnosti, dramaturgie festivalu,
propagacni materialy

Hudba pro mladez

Koncert pro mladez a vychovny koncert, ikoly dramaturga, problematika mluveného
slova

Hudebni kritika

Hudebni kritika jako literarni Gtvar, nezbytné soucasti hudebni kritiky, hudebné-kritické
zanry, ,;malé a velké zanry* hudebni kritiky

Hudebni kritika ve smyslu prezentace spolecenské funkce hudby a umeéni

Jednotlivé funkce hudebni kritiky, vyznam hudebni kritiky pro interpreta a dramaturga
Odborné hudebni ¢asopisy

Odborné hudebni ¢asopisy v Cechach i v zahraniéi v minulosti a soudasnosti, vyznam
hudebnich ¢asopisti pro praci dramaturga

Hudebni sociologie

21. Hudebni sociologie
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Charakteristika oboru, jeho pfedmét, vznik, vztah k obecné sociologii, sociologie kultury a
uméni, vyznamné Ceské 1 zahranicni osobnosti.

Kultura

Definice kultury, funkce kultury, kulturni univerzalie, socializace, rozvoj kultury
vzhledem ke stadiim vyvoje spolec¢nosti.

Role hudby v riznych kulturach

Etnocentrismus, mnohotvarnost kultur, ptirodni narody, role hudby v rozdilnych stadiich
vyvoje spolecnosti a v rozdilnych kulturnich kontextech.

Hudebni média

Definice a vyvoj médii, déleni masovych médii, vyznam masovych médii a jejich vliv na
spole¢nost, masova komunikace, globalizace médii, mediace, hudebni priimysl, druhy
hudebnich médii.

Publikum

Definice publika, druhy publika, hudebni vkus, hudebni preference, postoj, ptiklady
vyzkumi v dané oblasti.

Hudba v reklamé¢

Definice reklamy, jeji vznik a vyvoj, hlavni prostfedky reklamy, cilova skupina, vliv
reklamy na dospélé i détské spotiebitele, funkce hudby v reklamé, formule AIDA, divody
vyuziti klasické hudby v reklamach.

Vyzkum v oblasti hudebni sociologie

Druhy vyzkumného badani, kvantitativni a kvalitativni vyzkum, validita a reliabilita
vyzkumu.

Metody a techniky hudebné sociologického vyzkumu

Teoretické metody vyzkumu, empirické metody vyzkumu, jejich specifika a
charakteristiky.

Realizace vyzkumu



Planovani vyzkumu, populace, vzorek, zptisoby vybéru, formulace hypotéz, predvyzkum,
analyza dat.

30. Hudebné sociologické vyzkumy
Aplikace hudebné sociologické metodologie vyzkumu do hudebné pedagogické praxe.
Priklady konkrétnich hudebné sociologickych vyzkumi realizovanych v ¢eském prostiedi.

2. Pravni problematika hudebniho provozu, management a
marketing

A. Autorské pravo, organizace a pravo

. Pojem autor a autorské pravo, vyjimky z ochrany

. Vznik a obsah prava autorského, majetkova a osobnostni prava

. Doba pravni ochrany

. Zvlastni druh autorskych dél — dila zaméstnanecka, kolektivni, $kolni atd.

. Audiovizudlni dilo

. Pravni tad, pravni normy, pravni védy, prameny prava a jejich vyklad

. Pravni vztahy a prévni skutecnosti, pravni odpovédnost

. Systém prava, soukromé pravo, pravo ob¢anské, pravo obchodnich korporaci a pravo
pracovni

9. Obcansky zakonik, jeho obecna ustanoveni, vécna prava, obCanskopravni zavazky

10. Zakon o obchodnich korporacich, jeho obecna ustanoveni, obchodnépravni zadvazky
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B. Management a marketing

11. Vysvétlete pojmy management, marketing a fundraising v kulturni instituci. PopiSte
systém fizeni orchestrti, divadel a festivali a zdkladni zdroje jejich financovani. Uved'te rozdil
mezi sponzoringem, grantem a dotaci, uved'te piiklady poskytovatelil téchto finan¢nich
podpor. Vysvétlete, jaky je u kulturnich organizaci rozdil mezi pravni formou ptispévkova
organizace a obecné prosp&s$na spolecnost z hlediska fizeni a v ¢em spocivaji vyhody a
nevyhody z hlediska jejich financovani a marketingu?

12. Popiste postup zalozeni umélecké agentury jako OSVC nebo s. r. 0. Uved'te zakladni
napln prace umélecké agentury, rozdil mezi béZznym a exkluzivnim zastoupenim umélce a
pravni povinnosti potradatele hudebni produkce vii¢i ochrannym organizacim. Vysvétlete
rozdil mezi OSA, Dilia a Intergram, koho zastupuji a jaka prava vykonavaji.

13. Uved'te zakladni pravidla e-mailové i verbalni komunikace a spole¢enského vystupovani
manazera vici obchodnim partneriim kulturni instituce. Vysvétlete pojem SWOT analyza a
sestavte ji na piikladu organizace piipravy umélecké produkce. Jaké zakladni parametry musi
splnovat marketingova propagace umélce, souboru nebo produkce?

14. Uved’te napln prace PR manazera. Jakymi zpiisoby mtze ovlivnit dobrou povést kulturni
instituce a jaké prostfedky k tomu mtize pouzit? Popiste zptisoby komunikace s posluchaci a
propagace kulturnich produkci. Jaké vyhody a nevyhody ma neziskova kulturni instituce viici
ostatnim trznim subjektim a jakou pfidanou hodnotu miiZe nabidnout svym zakaznikim,
médiim a obchodnim partnertim?



15. Jakym zplisobem ziskéava kulturni instituce stalé posluchace a jakymi marketingovymi
prostiedky mtize ovlivnit zvySovani nebo naopak snizovani jejich poctu? Je potadani
kulturnich produkci pro détské publikum spiSe spolecenskym poslanim kulturni instituce,
nebo ma pro ni i marketingovy pfinos? Pokud ano, v ¢em ptredevsim spoc¢iva? Vyberte si typ
kulturni produkce a uved’te piiklad moznosti marketingové propagace od ptipravy pies
realizaci az po kone¢né zhodnoceni, véetné¢ moznosti jejiho financovani.

3. Zaklady pedagogiky, didaktiky a psychologie
Otéazky nejsou konkrétné formulované, budou vyplyvat z charakteru dil¢i problematiky
zvolenych tematickych okruht ve vyse uvedenych zkusebnich oblastech ¢islo jedna a dvé.



