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Uvodem

Tato studijni opora je urena studujicim 1. roéniku kombinovaného studia
magisterského oboru ucitelstvi ceského jazyka a literatury pro 2. stupent zékladni
Skoly a pro Skoly stfedni. Vykladova ¢ast obsahuje osm odborn¢ zamétenych kapitol,
jez podavaji minimalni teoreticky zaklad discipliny Textova lingvistika. Tato ¢ast je
mimo jiné zamétena také na upeviiovani a rozvijeni védomosti a dovednosti naby-
tych v lingvistickych disciplinach bakalaiského studia, zejména syntaxe a stylistiky,

a jejich uplatiiovani v textové lingvistice, v praci s konkrétnim textem.

Podle potteby jsou tato témata doplnéna autentickymi texty riznych Zanrt a
komunikac¢nich oblasti t¢elové shromazd’ovanymi v poslednich deseti letech. K t€ém-
to textlim jsou pripojeny otazky a tikoly, které jsou ptikladem textovélingvistického
ptistupu k textu a textovélingvistické analyzy textu.

Soucasti publikace je kli¢ k feSeni nékterych tkoll. Jiné tkoly maji feSeni individual-
ni. Vzhledem k povaze nékterych tikoli je pochopitelné, ze jde spise o navod nez o jediné
mozné feSeni.

Na zavér jsou pfipojeny cetné piilohy, k nimZ nékteré tikoly odkazuji.

Text studijni opory byl zpracovan na zédklad¢ uvedené odborné literatury a zkuSenosti

z piednasek a seminaitt Textové lingvistiky na PF UJEP v Usti nad Labem.

Pozn.: Vykladové pasdze jsou vyznaceny fialové: - Ukoly modrozeleng: 0]



. 1 Textova lingvistika

Lingyvistické badani bylo po staleti orientovano na dil¢i jazykové prostiedky rizného
druhu: slova, slovni spojeni a jejich vyznamy, slovni druhy a jejich tvary, pozdéji i spojovani
slov do véty. Srovnavanim jazykt byla odhalena jejich geneticka ptibuznost a jejich vzajemné
ovlivilovani a vyvoj. Nékteti filozofové vénovali svou pozornost vztahu jazyka a mimojazy-
kové reality, vztahu slova a pojmu atd.

Zamérna volba jazykovych prostfedki ve vefejnych jazykovych projevech byla od po-
catki doménou rétoriky, jejiz koteny tkvi v antickém vefejném zivoté.

Ve 20. stoleti se pohled na jazyk jako pfedmét zkoumani méni. Svycarsky lingvista
Ferdinand de Saussure [sosir] (1857-1927) vnesl do lingvistického badani pojeti jazyka
jako znakového systému. Jazykovy znak je chapan jako bilateralni entita majici slozku
oznacujici (vyrazovou, tj. signifiant) a sloZku oznacovanou (vyznamovou, tj. signifié). Jazy-
kovy znak je libovolny, neexistuje Zadny vnitini vztah mezi jeho slozkami. Posloupnost
zvukt (hlasek), resp. pismen, uzivatelé jazyka spojuji s uréitym ustdlenym vyznamem. Ten-
tyz predmét feci je vSak v riznych jazycich ozna¢ovan riiznou posloupnosti fonémii, resp.
grafémil., srov.: siil, piil, hil, vitl*; ném.: der Salz, halb, der Stock, der Ochse, angl.: salt,
half, stick, ox; fr.: le sel, la moitié, de bdton, de bluf; it.: sale, mezzo, il bastone, il bue; pol-
sky: sol, potowe, kij, oh; finsky: suola, puoli, kiinni, ox atd.

Rozlisovani jazyka a feci pak bylo od 20. let 20. stoleti vychodiskem ke spojeni struk-
turniho a funkéniho pristupu k jazyku jako strukturovanému systému, jejZ mluvci
uziva s néjakym zamérem (funkéné) v fec¢i vnéjsi (v komunikaci, v feCovém jednani) a
Vv fe€i vnitini (V procesu mysleni).

Znalost jazyka se projevuje v feci, a to nejen pii tvorbé jazykovych projeva (komu-
nikat1), ale také v naslouchani a Cteni, jakoz 1 v pfemysleni, uvazovani, vyvozovani, v po-
rozuméni a interpretaci.

V 2. poloving 20. stoleti se pozornost lingvist obraci k fecovému jednani v social-
ni interakci, jazykovéda integruje poznatky obori souvisejicich, zpocatku napft. z psycho-
logie a sociologie. Tim dochazi k rozsifeni pfedmétu lingvistiky a kK postupnému konstitu-
ovani disciplin pomeznich: psycholingvistiky a sociolingvistiky. Uplatiiovani n¢kterych

hledisek a metod od pivodu nelingvistickych na vztah jazyka a fe¢i zpusobilo, Ze v po-

! Uvedené ptiklady ukazuji, Ze hlasky s, p, h, v dokéZou rozlisit vyznam slova, maji fonologickou funkci, jsou
fonémy.
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sledni tfetin€ 20. stoleti se za¢ina mluvit o pragmaticko-komunika¢nim pfistupu k jazyku,
vznika mimo jiné lingvisticka pragmatika a textova lingvistika. Pozornost je vénovana
zvl. mluvéimu a adresatovi, komunikaéni situaci a jejim slozkam, komunika¢nim zaméru a
zpusobti jeho realizace, principim feCového jednani, jazykovému kontextu, komunika¢nim
principtum atd.

Tento komunikacné orientovany obrat k jazyku vyrazné€ ovlivnil i pfedmét syntaxe
jako jedné z gramatickych disciplin. Tradi¢ni strukturné-funkéni piistup byl obohacen o
aspekty komunika¢né-pragmatické. Ty se promitly do rozsifeni predmétu syntaxe a vedly
ke vzniku nadvétné syntaxe a posléze k textové syntaxe zaclenujici se do textové lingvisti-
ky.

Hlediska komunika¢né-pragmaticka se uplatiiovala zejména v souvislosti s popi-
sem a vykladem vyjadfovani rozmanitych sdélnych zamért, subjektivnich postojti a volun-
tativni modality v riznych komunikac¢nich situacich.

Pozadavek nadvétného pristupu K jevim vétnéstrukturnim, a tedy vznik nadvétné
syntaxe, byl vyvolan potiebou zapojit do vykladl jevl syntaxe vétné jazykovy kontext,
nebot’ ten ptitomnost takovych prostfedkii ve vété umoziuje. Slo napt. o nadvétné (nikoli
vétnéclenské) funkce zajmen (zvl. osobnich, ukazovacich, pfivlastiiovacich) a zajmennych
ptislovci, déle o jazykové podminky lexikalni nerealizace syntaktickych pozic ve vétné
struktufe, procesy pronominalizace a elize vétnych ¢lenti v konkurenci s plnovyznamovym
pojmenovanim, konektivni funkce riiznych jazykovych prostredkd, textové modifikace
vétné struktury atd.

Od nadvétné skladby byl pak uz kricek k syntaxi textové vénujici se zpocatku
skladebnim jeviim ve vystavbé textu a skladbé vysSich obsahové tematickych jednotek
textu. Prvnim soustavnéj$im popisem takovychto jevi bylo téméf sto stran v kapitole na-
zvané Textova syntax v tietim svazku Mluvnice estiny.?

V prvni fazi tedy navazovala textova lingvistika na systémovou lingvistiku a véno-
vala pozornost gramatické a sémantické strukture textu, vztahim mezi jeho ¢astmi a zpi-
soblim a prostfedklim, jimiz tyto vztahy byly vyjadfovany.

V druhé fazi doslo k rozsifeni o pragmatickou dimenzi a teorii feCovych akta.

V tvahu pfichazi komunikac¢ni (situacni) kontext, vztahy mezi textem a kontextem jazyko-

vym a mimojazykovym a o jejich vliv na stavbu textu a jeho fungovani v komunikaci.

2 Mluvnice Cestiny 3. Academia. Praha 1987, s. 622-715. Hrbacek, J.: Narys textové syntaxe spisovné ¢esti-
ny. Trizonia. Praha, 1994.



Treti faze souvisi se zajmem o textotvornou kompetenci a jeji predpoklady. Proto
se predmét textové lingvistiky obohacuje o poznatky kognitivnich véd, jako jsou vyvojova
a socialni psychologie, pedagogika, pragmatika, logika, neurovédy aj. Projevil se zajem o
poznavaci slozky osobnosti, mentélni struktury a mentalni aktivity zalozené na znalostech
nezbytnych pro mluveni a mysleni, k produkci a recepci textu.

Textova lingvistika v uz§im pojeti chape text staticky jako vysledek fecové ¢innos-
ti. Vénuje se hlavn¢ témto tématim:
. Co je to text? Jaké vlastnosti ho vymezuji? Jak by mél byt definovan?
. Jak text segmentovat? Jak vymezit elementarni textovou jednotku?
. Jaké vztahy jsou pro text podstatné?
. Jakou strukturu ma text? Na ¢em je tato struktura zalozena?

. Jak je v textu rozvijeno téma? Jak se téma vyvozuje z textu?

o OB WD

. Jaké komunika¢ni funkce maji texty? Jak se realizuji a poznava;ji?
Textova lingvistika v §ir§im pojeti se pojima text dynamicky jako proces a vysle-

dek tohoto procesu. Zabyva se proto také témito tématy:

1. Procesem vzniku textu: strukturou textotvorné kompetence, organizaci relevantnich
znalosti a jejich uplatiovanim pii tvorbé textu,

2. Prubéhem apercepce textu (vnimani + porozumeéni): vztahem apercepce a interpretace,
apercepcnimi a interpretacnimi schématy; postupnym vnimanim ¢asti textu ve vztahu
k celkovému vyznamu a smyslu textu; zdrojem a zpusoby vyvozovani implicitnich in-
formaci,

3. dosahovanim komunika¢niho zaméru pomoci riznych komunikacnich strategii, postu-

pl a technik.

U | 1. Zopakujte si syntaktické téma: Lexikalni nerealizace syntaktickych pozic:
Skladebni a kontextové predpoklady. Sdélna funkce lexikalniho nevyjadreni.
Sestavte pi‘ehled syntaktickych jevi, jeZ se projevuji na prvni pohled stejné
(absence vyrazu ve vétné pozici), ale svym vyznamem se tyto pripady lisi.

2. Podtrhnéte v textu osobni, ukazovaci a privlastiiovaci zijmena a zijmenna pri-
slovce ukazovaci. Vyhledejte piripady vétnych pozic lexikalné nevyjadienych. Ty
oznacte pismenem E. V obou pripadech to néjak souvisi s kontextem. Dokazete
pFijit na to, pro¢ je takové vyjadreni vétnych ¢lenii mozné? Utvorte k textu vhod-
ny nadpis.

Tomas Alva Edison (1847-1931) nadsené tvrdi: ,, Mam v umyslu rozsvitit elektrickym svetlem
cela mesta! * Jeho obchodni partner Edward H. Johnson (1846-1917) se 22. prosince 1882



chysta elektrickym svétlem rozsvitit vanocni strom. Ve svém newyorském domé, otevira krabi-
ce s zarovkami velikosti vilasskych orechii. Propoji 80 cervenych, bilych a modrych zZarovek
velikosti vlasského orechu a rozvési je. Potom svold rodinu. ,, Abrakadabra, “ mrkne na ni a
zapoji proud.

Prvni Edisoniiv pokus proniknout na trh s elektrickym vanocnim osvétlenim nevysel. Na-
klady byly prilis vysoké, navic byl nutny servis odborného elektrikare. A téch nebylo tehdy
mnoho. V roce 1895 vsak nechava americky prezident Grover Cleveland (1837-1908)
stovkami ruznobarevnych elektrickych svétel ozdobit velky vanocni strom v Bilém domeé.
Mluvilo se o néem vsude. Inspirovaly se mnohé obchodni domy a v predvanocnim case vy-
rukovaly s podobnou vyzdobou, aby prilakaly vice zakaznikii.

V riizné obarvené podobé se elektrické vanocni svicky vyraznéji prosadily az na pocatku trica-
tych let. Dnes si bez nich Ize Vanoce predstavit jen stézi.

. 2 Pojeti textu a jeho vymezeni. Segmentace textu

2.1 Pojeti textu

Latinské sloveso texere znamena tkdt. Pti respektovani ur¢itého postupu (podle
né&jakého vzorce, vzorecku) postupnym fazenim a spojovanim materialii, hierarchizo-
vanym propojovanim, zacleiovanim a rozliSovanim vznika vysledek (tkanina),

V komunikaénim procesu text. Pro vétSinu populace oznacuje slovo text jazykovy pro-
jev psany, monologicky, ktery obsahuje vice nez jednu vypovéd'.

Postupné se za text zacaly povazovat i projevy mluvené (mluvené texty), a to i di-
alogicke (viz dale). Vyjimecné se terminu text uzivalo k pojmenovani vnitini struktury
jazykového projevu, textury (srov. textura hornin, dfeva, barev, omitky apod.).

V lingvistice je text chapan jako slozity strukturni jev, ktery je charakterizovan z
nejruznéjsich hledisek. Jsou akcentovany jeho relevantni vlastnosti tematické, syntaktické,
sémantické, pragmatické a stylové. Existuje nékolik soubort defini¢nich znakd, nékteré
Z téchto znakt jsou pro vymezeni textu jako strukturniho celku naprosto nezbytné, a proto
jsou uvadény vzdy.

Pokud jde o dialog, existuji dveé pojeti. Starsi koncepce vidi v dialogu komplex
textti dvou mluvcich, protoze kritéria jednoty autora, stylu a smyslu textu nejsou splnéna
(K. Hausenblas, 1984). Nov¢jsi a dnes prevazujici pojeti chape dialog jako jeden jediny
text svého druhu (O. Miillerova, A. Jaklova. J. Hoffmannova aj.), a to ze dvou duvodu: 1.
subjektové jednoty dialogu, 2. tematicko-funk¢ni jednoty dialogu. V dialogu se role mluv-

¢iho a posluchace stiidaji, Jejich repliky vykazuji navaznost obsahovou i gramatickou (po-
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dobnost syntaktickych konstrukci, elipticnost, casova a prostorova zakotvenost v aktudlni
komunikacni situaci atd.). Neni vylouceno ani pferusovani a prekryvani replik. V zavislosti
predevsim na komunikacni situaci, tématu a vztahu komunikantt je pfece jen vice ¢i méné
zjevna uréita strategic komunikujicich k dosazeni zamysleného efektu a smyslu (srov.
napi. dialog v rodinném prostiedi nebo dialog v rozhlase nebo televizi mezi moderatorem
a jeho hostem).
Nejcastéji uvadéné vlastnosti textu:

1. Komplexnost (celistvost)

2. Vnitini organizovanost a uspoiadanost

3. Koherence a koheze (spojitost a navaznost)

4. Tematicka a funkéni jednota

5. Relativni uzavi‘enost a ohranicenost

Komplexnost textu

Na prvni pohled se text jevi jako linedrni posloupnost textovych jednotek. Ty jsou
definovany rtiznég, napft. jako mluvni akt, vypoveéd’, véta, replika, odstavec, textovy usek,
kapitola atd., a v textu hierarchizovany. Text tedy neni pouhou mnozinou vypovédi po so-
be¢ jdoucich, nybrz celistvou jednotkou, ktera dava smysl (viz napt. literarni, politické,

medialni aj. texty a jejich interpretace).

Vnitini organizovanost a usporadanost textu
Tato vlastnost je zaloZena na protichidnych procesech, které v textu jako celku pti-
sobi. Jde o @) ¢lenéni a spojovani prvki a b) diferenciaci (rozliSeni) a integraci (zacle-

néni) prvki. Potfadajicim a jednoticim principem téchto procesu v textu je styl.

Koherence a koheze textu

Nejcastéji zminovanou vlastnosti textu je jeho koherence. Jde predevsim o0 obsaho-
vou, sémantickou a komunikacni spojitost (n¢kdy téz soudrznost) textovych jednotek (viz
dale segmentace textu), k niz dochazi propojenim ¢asti textu, aby mohl byt text jakozto
celek adresatem snadno recipovan a interpretovan. S koherenci je proto ¢asto spojovana
koheze. Ta je neziidka vymezovana jako navaznost textovych jednotek, jez probiha pro-
stfednictvim rozmanitych jazykovych i nejazykovych prostiedkt majicich v textu konek-

tivni funkci. Jde v zésade€ o vyrazové prostredky, jimiz je realizovana koherence textu.



Tematicka a funk¢ni jednota textu

O tomto defini¢nim znaku textu nelze pochybovat pfedevsim u predem piiprave-
nych, promyslenych a napsanych komunikétt, popt. u ¢astecné ptipravenych oficialnich
projevii mluvenych, a to i dialogickych.

Tematicka a funk¢ni jednota byva zpochybniovéna zejména ve spontannich proje-
vech mluvenych (monologickych i dialogickych), které byvaji zvl. v oblasti béZné doro-

zumivaci tematicky nejednotné a roztfisténé.

Relativni uzavienost a ohranic¢enost textu

Tyto vlastnosti jsou velmi patrné v medialnich, odbornych a administrativnich tex-
tech, ¢asteéné téz v bézné komunikaci a rovnéz i v beletrii. Relativita téchto vlastnosti sou-
visi mimo jiné s intertextualitou (intertextovosti), tedy s riznymi vztahy, do nichZ mini-
maln¢€ dva texty mohou vstoupit a jez se v textu projevuji specifickymi vyrazovymi pro-

stfedky, napf. citaci, parafrazi, pfimou, nepfimou, polopiimou fec¢i, odkazy, aluzi atd.

Dalsi znaky textu®:
1. Intencionalita: realizace autorského zaméru v textu.
2. Informativnost: sdélna hodnota textu.
3. Akceptabilita: piijatelnost textu pro adresata.
4. Situativnost: zapojeni textu do situace, jeho kontextova dilezitost (relevance).

5. Intertextualita: obsahova souvislost mezi texty.

Vedle terminu text se v lingvistické literatute, pfedevsim stylistické, uziva jako sy-
nonyma terminu jazykovy projev, resp. komunikat. Posledné jmenovany vyraz lze chapat
i jako hyperonymum Kk uzivanym termintim, nebo jako sdéleni realizované pouze neverbal-
né. Se star§im terminem promluva (Skalicka 1937, 1960) se dnes muizeme setkat v pracich
foneticko-fonologickych, pojednavajicich o zvukové strance jazyka, popi. o zvukovych
kvalitach jazykovych projevit mluvenych. Nejmlad$im terminem, ktery Ize K jiz uvedenym
termindm pficlenit, je diskurs (diskurz). Podobné jako termin text prosel i tento termin
uréitym vyvojem. V zasadé¢ Slo o jazykovy projev mluveny, monologicky nebo dialogicky,

rozpravu, prednasku apod. Pozdéji se timto terminem zacal oznaCovat celkovy charakter

3 Informativnost a intencionalita do jisté miry odpovidaji tematické a funkéni jednoté. Intertextualita souvisi s
vymezovanim textu a jeho ohrani¢enosti.



komunikace (ovlivnény preferenci témat, jejich pojetim a zpracovanim, vyssi frekvenci
urcitych jazykovych prostfedkii v projevech mluvenych a psanych, monologickych i dia-
logickych), a to u riznych mluvcich spjatych urcitou kulturou, prostfedim, dobou, profesi
apod. srov. napt., politicky nebo medialni diskurs 90. let 20. stoleti se sou¢asnym, akade-
micky, pravnicky diskurs nebo e-diskurs sou¢asné mladé generace na socialnich sitich.
Celky slozené z text ur¢itého druhu jsou oznacovany jako komplexy texti. Dosud
chybi jejich typologie, i kdyz v praxi jsou pomérné Casté a respektované. Lisi se ti€elem,
rozsahem, funkci atd. Jde napf. o edi¢ni fady, sbirky basni, povidek, Cisla ¢asopisti, novin,
piilohy a magaziny denikd, jednotlivé tematicky zamétené stranky novin (zpravodajstvi,
publicistika, ekonomika, kultura, sport apod.), televizni zpravodajské a publicistické rela-

ce, cykly pfednasek v ur¢itém oboru, $kolni ucebnice apod.

2.2 Segmentace textu

Nejmensim celkem, ktery vznikne segmentaci textu, je elementarni textova jed-
notka (ETJ) ¢ili vypoved. Je to obsahovy, gramaticky, zvukovy/graficky celek zakotveny
v textu nebo komunikacni situaci realizujici komunikaéni zdmér mluvéiho. Mezi elemen-
tarnimi textovymi jednotkami existuji vztahy tematicko-obsahové, gramatické a sémantic-

ké, které jsou ve sluzbach textové koherence.

Elementarni textova jednotka a jeji syntakticka forma
1. Véta jednoducha je jedna ETJ: Jana s Ivanou se rozhodly jit studovat do zahranici.
2. Souvéti podiradné je jedna ETJ: (vedlejsi véta je jen jinou formou vyjadieny vétny
¢len).

a) 2 véty/1 ETJ: Knihu, kterou jsem si véera odpoledne koupila, jsem pres noc precet-
la. Nedokazala si predstavit, ze uz ho neuvidi. Kdyz se to dozvédé€la, okamzité pri-
béhla na pomoc.

b) 3 véty/1 ETJ: Kdyz se to dozvédéla, okamzite pribéhla zeptat se, jak miize pomoct.

c) 4 vety/l1 ETJ: Kdyz se to dozvédéla, okamzite pribehla, aby se zeptala, jak muze
pomoct.

d) Neprava véta vedlejsi je sice formalné€ vétnym ¢lenem véty nadiazené, ale obsahoveé
nikoli a mezi nimi je sémanticky vztah odpovidajici vétSinou poméru slu¢ovacimu,

odporovacimu, disledkovému nebo pfi¢innému. Jde proto samostatnou ETJ:
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2 ETJ: Domaci hokejisté nakonec zvitézili 5:4, kdyz jeste sedm minut pred koncem
zapasu prohravali 4:3. Rozjel se od modré ¢ary, aby po prihravce od Sojky gol na-
konec nedal.

3. Vétny ekvivalent je jedna ETJ: Vyborne! Pozor! Vystupovat! Konecna! Goool!!! Pri-
pravit, pozor, ted’! No konecné. Fuj! Auvejs! Brrrr! Ouha! Jééé! Hej rup! Bajo. Bane.
Ano. Ne. Néééé!! Jo. J66? Fakt? Opravdu? Na! Cvak. Frnk. Buch buch. Fiiii! Tuky tuk.

4. Textové modifikace (parcelace a kompletace) jsou 1 ETJ:

Zamérna parcelace vV psaném projevu: A na kazdém z téch kilometrt Ize vidét desitky a
stovky obrazu. Videt? Snad zhlédnout. Letmo, mané, jednim okem. Ve spechu.
Spontanni kompletace v mluveném projevu: V téhle &asti Sumavy se mi vzdycky libilo.
Hlavné v zimé. Na bézkach.

5. Souradné spojeni alesponi dvou vétnych celkii mluvnicky nezavislych jsou dvé
ETJ: Jazyk neslouzi jen ke komunikaci, ale je i nastrojem clovéka v procesu poznavani
a klasifikace jednotlivych predmeétii a jevit a v procesu pozndvani okolniho svéta jako
celku.

7 vét, ale 4 ETJ oznadené //; prvni ETJ je tiivéta, treti dvouvéta, zbylé dveé maji formu
vétnou a jsou V téchto sémantickych vztazich: 1. ETJ x 2. ETJ —3. ETJ 1 4. ETJ:
Zatimco prilis silny kurz koruny k euru ekonomice spise Skodi, protoze podradzi podni-
kiim, které vyvazeji do Evropské unie, nohy, Il slaby dolar ma spise priznivé dopady, Il
nebot podnikii, které vyvazeji do dolarovych oblasti, je podstatné méné, Il navic levny
dolar zleviiuje dovazenou ropu, a tedy i benzin a s urcitym zpozdenim i dalsi spotiebni

zboZzi.

Id

U1k uvedenym vétnym celkiim prifad’te do zavorky (/) dvé Cislice: prvni ozna-

cuje pocet vét, druha pocet elementarnich textovych jednotek (vypovédi).

V roce 1766 pozval David Hume Jeana-Jacquesa Rousseaua do Britanie, poskytl tim
utociste mysliteli, ktery byl sice obdivovan v pariZskych intelektualnich salonech, ale zrovna
tak prondsledovan a vystvan nejen z Francie, ale poté i z rodného Svycarska. ( | ) Po od-
chodu z Francie se totiz usadil v jedné odlehlé Svycarské visce a tam mistni obcané dokonce
kamenovali diim, v némz zil spolecné se svou druzkou. (| ) O vdznosti celého incidentu
svedci i poznamka jednoho z vysetrovatelii, podle nehoz to uvniti domu ,,vypadalo jako
V kamenolomu*“. ( | )

David Hume prijel do Parize v roce 1763 jako pomocny sekretar britského velvyslance
lorda Hertforda a pro svou mirnost a laskavost ziskal v tamnich spolecenskych a intelektual-
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nich kruzich prezdivku Le Bon David — David Dobrotivy. ( | ) Diderot a dalsi sice Humea
varovali pred Rousseauovymi zachvaty vzteku a svarlivosti, potreba pomoci obdivovanému
intelektudlovi a priteli v nouzi nicméné prevazila nad varovanim téch, s nimiz se Rousseau

V parizské ,, republice osvicencii* postupné rozhadal. ( | ) A tak Hume zaridil vielé prijeti

Vv Londyné, kde byl francouzsky myslitel znamy spis jako spisovatel nez filozof. ( | ) Dobovy
tisk si pochopitelné nenechal ujit prileZitost ke srovndvani francouzské bigotnosti s britskou
pohostinnosti a toleranci. ( 1)

. 3 Struktura textu

Struktura textu ma nékolik rovin: obsahovou, gramatickou a ilokuéni.

3.1 Iloku¢ni struktura textu

Iloku¢ni struktura textu je spojena s pragmatickou funkci textu, s komunika¢nim
zdmérem a komunikacni situaci v Sirokém slova smyslu: a) komunikanti a jejich vzdjemna
(ne)znalost a vzdjemny vztah, jejich vék, vzdélani, Zivotni zkusenosti apod., b) predméty
feci, ¢) misto a ¢as komunikace, d) feCovy kontext, e) principy fe¢ového jednani, f) komu-
nikacni principy.

Text neni prostym souhrnem komunikacnich funkei jednotlivych ETJ. MluvEéi ma
sviij komunikaéni zamér (komunikaéni funkci KF#), proto produkuje text, v némz tento
zamgér realizuje. Adresat text recipuje, identifikuje a interpretuje zdmer mluvciho. Zakladni
ilokuc¢ni akty jsou v textu hierarchizovany. Nékteré jsou dominantni, jiné podptrné.

P¥.

(1) Zitra se kona porada, kde budou projednavany navrhy projektii do Grantové agentury.
(2) Bylo by dobré, kdyby se nékdo za vas tym mohl zucastnit.

Pozn.: (1) ma formu véty oznamovaci, KF oznameni, (2) véty oznamovaci s vyjadienim

hodnoticiho postoje mluv¢iho, KF doporuéeni. Cely text o rozsahu dvou ETJ je interpreto-
van jako zdvoftila vyzva k ucasti adresata/adresatli na poradé.

Pragmaticka funkce textu je jednozna¢na napft. v blahopiani, kondolenci, podéko-
vani. Méné jednozna¢na az nejednozna¢na muze byt napi. v rozhovoru, v dopise, v diskusi,

(mluv¢i sice pochvali, ale vzapéti vyslovi pfipominku nebo namitku, projevi sviij nesou-

4Viz tematické celky o komunika¢nich funkcich a vypovédnich forméach v syntetické skladbé autora Grepl M.,
Karlik, P.: Skladba ¢estiny. Votobia. Olomouc, 1998. a v kolektivni Ptiruéni mluvnici ¢estiny. Nakladatelstvi
Lidové noviny. Brno, 1998.
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hlas). K identifikaci pragmatické funkce slouzi tzv. situaéni modely — principy a pravidla
komunikacéniho kontaktu s adresatem a s ohledem na komunika¢ni zameér mluvciho.

Pt.: situa¢ni model: obchodni diim, jedno sdéleni z mnohych, ktera byvaji vysilana
mistnim rozhlasem:

Vazeni zakaznici, navstivte oddeéleni obuvi naseho obchodniho domu. Ve druhém patre
praveé probiha vyprodej zimnich bot. Nabizime vam bohaty vybér kvalitni obuvi za velmi
vwhodné ceny. Dékujeme za pozornost a prejeme Vam hezky den.

Pozn.: Text nalezi do sféry marketingové komunikace: osloveni zakaznika, odivodnéna
pozvanka, podé€kovani a rozlouceni. Pragmatickou funkci je zdvoftild vyzva k ndkupu.

Pi.: Soukromy dopis mezi ptibuznymi

Mila Irenko,

srdecné diky za blahoprani k nasemu vyroci. Potésilo nds, Ze sis na nds vzpomnéla.

Uz jsem ani nedoufali. Asi mas moc prace. Pokud pojedes za rodici, dej védet. Radi té uvi-
tdme u nds na jezere.

Teta Jana

P. S. Mam vyridit pozdrav od Hany a Honzy.

Pozn.: Pod€kovani, vytka oslabena pochopenim, vyzva, pozvani podpotfené hodnoticim
postojem pisatelky a odkazem ke spolecnym znamym. Pragmatickou funkci je pozvanka.

Ilokucni typy textii:
1. Navézani a udrzovani komunikac¢niho kontaktu: (blahoptani, pozdrav, rozhovor v

dopravnich prostfedcich, v ¢ekarn¢).

2. Zprostiedkovani informaci (publicistické, odborné, administrativni texty),

3. Primét adresata k Cinnosti: apelativni texty (vyzva, zadost, rada, prosba, rozkaz, na-
vrh, instrukce apod.).

4. Zavazek: piisahy, sliby, zaruky, sazky ...

5. Deklarace n€koho: napt. zplnomocnéni, jmenovani, zavét, povéieni, potvrzeni, ex-

komunikace ...

3.2 Obsahova struktura textu

Obsahova struktura textu (nékdy téz tematickd) se tyka hypertématu celého textu,
jeho ¢lenéni do dil¢ich témat (tematickych slozek), jejich rozvijeni a navazovani v pribe¢hu
celého textu. Na niz$i rovin€ zahrnuje i problematiku aktudlniho ¢lenéni a jeho uplatiiovani
V ramci tematicko-rematickych posloupnosti nejen v elementarnich textovych jednotkach
po sobé jdoucich, ale i v textovych jednotkach vétsiho rozsahu. Obsahova struktura textu

ovliviiuje gramatické a referencni aspekty textovosti. (Vice viz kap. 6.)
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3.3 Gramaticka struktura textu

Gramaticka struktura textu se tyka piedevsim principa, zptsobi a prostiredki
navazovani ETJ v textu. Jde piedev§im o vnitrotextové vztahy mezi ETJ, které jsou zalo-
zeny na bazi reference a koreference a na syntakticko-sémantickych vztazich mezi ETJ.

Referen¢ni aspekt struktury textu zahrnuje:

Referent neboli predmét Fe¢i (PR): osoby, véci, ptiznaky, d&je, stavy, okolnosti,
udalosti, jez jsou v textu uvadény, pojmenovavany.

Reference je vztah pojmenovani a vypovedi k predmétim a situacim, o nichz se
Vv textu referuje (sdéluje).

Referen¢ni souvztaznost je jednim z predpokladt koherence. Tato souvztaznost
buduje na principu vnitrotextového odkazovani izotopické vztahy a izotopické fetézce.

Referencni navaznost souvisi rovnéz S koherenci textu, nebot’ je zalozena na ko-
nektivni funkci raznych vyrazovych prostiedki (lexikéalnich jednotek) uzitych v textu.

Koreference se uplatiuje v izotopickych vztazich. Ty vznikaji mezi minimalné
dvéma pojmenovanimi, kterd se vztahuji (referuji) k témuz referentu (pfedmétu feci) pii
respektovani a) sémantickych vztahd mezi nimi: synonymie, hyperonymie, ko-
hyponymie, antonymie, pfenaseni vyznami (metafora, metonymie, synekdocha), b) gra-
matickych faktori: slovni druh a vétné¢lenska funkce pojmenovani, jejich syntakticka
forma, typ syntaktické konstrukce, c) kontextovych podminek: pronominalizace a elize,
konkurence vyrazovych prostiedkd, d) stylovych poZadavkii: s ohledem na komunikaéni
situaci, adresata, funkci, formu a slohovy utvar jazykového projevu atd. Soubor téchto fak-
tortt do zna¢né miry ovliviiuje uZiti, resp. neuziti vyrazovych konkurentl v pribéhu textu k
pojmenovani ¢i oznaceni toho ¢i onoho predmétu fedi.
jednoslovné (Jan), dvouslovné (Jan Zelezny), viceslovné pojmenovani (nékolikandsobny
mistr svéta v hodu ostépem), a dokonce i vétné (Jak se jmenuje ten, kdo se po ukonceni své
sportovni kariéry stal trenérem Barbory Spotdkové?). Textova pojmenovani mohou byt
plnovyznamova i neplnovyznamov4, identifikujici jednozna¢né (vlastnim jménem, jedi-
neénym pojmenovanim ¢i opisem) nebo kontextovym odkazem (pronominalizace zajme-
nem osobnim 3. osoby, zdjmeny a zdjmennymi piislovci ukazovacimi, elize (absence lexi-
kalniho pojmenovéni PR) anebo k identifikaci miize dojit za pomoci inference, tj. vyvozo-

vanim z textu.
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Viceélenné izotopické vztahy vytvaieji v textu izotopické fetézce (IR). Izotopické
fetézce nalezejici K riiznym predmétiim feci vytvaieji v textu ¢asto i velmi hustou sit’, a tak
se podileji vyznamnou mérou na soudrznosti nejen jeho ¢asti, ale t€Z na koherenci textu

jako celku.

PF. Al Bl B2 A2=0
(1) Eskymaécky hoch stopoval medvéda. (2) Zrejmé se k nému dostal E prilis blizko,
B3 A3 B4 =0
(3) takze se zvire rozzurilo a (4) chlapce napadlo E.

Pozn.: V posloupnosti &tyi ETT jsou dva IR: eskyméacky hoch a medvéd jsou pojmenovani, jimiz
jsou tyto dva PR poprvé zminény. Ostatni &leny v téchto IR vyuZivaji alternativnich zptsobt

k pojmenovani: pronominalizace osobnim zajmenem 3. os. — Kk nému (medvéd); elize (E) — dostal
se (eskymacky hoch) a rozzufilo se (zviie) a substantivniho synonyma (chlapec) a hyperonyma
(zvite).

V pribéhu textu je tieba dbat na jednoznaénost koreferencnich vztahti, aby kvili je-
jich viceznac¢nosti nedoslo k pfip. nedorozuméni. Srov. nasledujici text,

Sel jsem si vyzvednout kytici pro nevéstu. Pivodné jsem si ji predstavoval uipIné jinak.
Viastne se mi vitbec nelibila. Byla takova mala, nevyrazna. Nevim, co ji Feknou svateb-
cané. Nemél jsem tak naléhat, ale kdyz ta prodavacka byla tak neodbytna. Podlehl jsem
jejim recem a ted mi nezbyva nic jiného nez si ji vzit. Snad to nebude priisvih! Budouci
tchyné je totiz velmi raznd dama.

Ale ani jednoznacénost koreferen¢nich vztahti v po sobé jdoucich ETJ nestac¢i. Du-
kazem toho je nasledujici ptiklad (chybi jednotici téma jako jeden ze znaki textovosti):

Cestina patii mezi slovanské jazyky. Méla jsem tetu a ta ovlddala vsechny slovanské ja-
zyky. Tato skvéla ucitelka rada cetla Capka. Rodina Capkii pochdzela z Podkrkonosi.
Odtamtud pochdzela i jedna moje spoluzacka. Vcera se ji narodilo prvni vnouce. Vnou-
Cata od dcery nasi sousedky Ziji v Australii. Austrdlie je nejmensim kontinentem. Nejvice
lidi asi zije v Jizni a Severni Americe.
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7.

U 1. Proved’te analyzu ilokuéni struktury nasledujiciho textu®. Cislice oznaéuji

poradi a pocet ETJ.

Dobry anglicky zvyk
(1) Pravidelné odpoledni piti caje je v Anglii tradici. (2) Kromé spolecenského vyznamu
ma tento zvyk i svoje zdravotni hledisko. (3) A v dnesni uspéchané dobé je bezpochyby na-
sledovani hodny. (4) Néekteri odbornici dokonce tvrdi, Ze Salek caje je mnohem vétsi vzpru-
hou nez u nds oblibend cerna kava. (5) Tein predevsim z cerného ¢aje ma podle odbornikii
priznivy viiv na kondici. (6) Na rozdil od kofeinu, ktery je obsazen v kave, piisobi tein po-
malu (7), a proto jeho ucinky vydrzi delsi dobu nez ucinky kofeinu. (8) Kromé cerného caje
Jje mozné si doprat i ¢aj zeleny. (9) Jeho hlavni prednosti je, Ze pomdha snizovat hladinu
cholesterolu.

2. Hlavni témata textové lingvistiky jsou:

3. Shromazdéte doklady riiznych oficialnich pozvanek, porovnejte je po strance obsa-
hové, gramatické a stylové a posud’te, v ¢em se shoduji a ¢im se lisi, a uved’te charak-
teristické znaky tohoto textového typu.

. 4 Navaznost v textu: zpusoby a prostiredky jeji realizace

Textova navaznost ETJ (konexe) buduje gramatickou strukturu textu. Jde o postup-
ny proces (a jeho vysledek), ktery probiha pfi respektovani urcitych obecnych gramatic-
kych, sémantickych a textovéstrukturnich principt. Navaznost mezi ETJ byva obvykle
realizovana explicitng, tj. jazykovymi prostiedky s konektivni funkci — konektory. Maze

byt vSak i implicitni (lexikdlné nevyjadiena),

4.1 Zpiisoby navazovani v textu

Navazovani probiha: 1. endoforicky: mezi ETJ v textu (uvnitf textu, proto endo-),
2. exoforicky: mezi ETJ a vnéj§imi, mimojazykovymi jevy (mimo text, proto exo-).

Endoforické (vnitrotextové) navazovani se realizuje bud’ kontaktné (k pfedchozi
ETJ), nebo distan¢né (na veétsi vzdalenost), a to dvéma moznymi sméry: 1. anaforicky, tj.

do ptedchoziho textu. Jde o zakladni, bezptiznakovy zptsob, ktery se s pievahou uplatiuje

5 Bajzikova, E. — Dolnik, J.: Textova lingvistika. Veda. Bratislava, 2003.
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VvV rozvijeni hypertématu (viz téZ tematicko-rematické posloupnosti). 2. kataforicky, tj. do
textu, ktery nasleduje. Je to zplisob ptiznakovy, naznacujici dalsi tematickou slozku v roz-
vijeni hypertématu.

Exoforické (mimotextové) navazovani se tyka piedevsim jednotlivych slozek
komunikacni situace Vv Sir§im slova smyslu: mluvc¢iho, adresata, osob, véci a udalosti, o
nichz se hovoii, resp. zpravuje (napf. v tiSt€énych médiich), mistnich a ¢asovych okolnosti.
Tento zpiisob navazovani probihd bezprostiedné pii komunikaci nebo zprostfedkované s
vyuzitim zkuSenosti a znalosti obou komunikanti, tzv. zkusenostniho a védomostniho
komplexu. Mimotextova navaznost se realizuje specifickymi deiktickymi prostiedky
uzivanymi V pfimé deixi. Jsou to napf.

1. osobni zajmena 1. a 2. os.: jd, ty, my, vy
2. privlastiiovaci zajmena k 1. a 2. os.: muyj, tviij, vds, nds
3. ukazovaci zajmena v piimé deixi: tenhle, tento, tamten, tamhleten, tohleto

4. zajmenna prislovce v primé deixi: zde, sem, ted, tady, odsud, tudy, s doprovodnym
gestem: tam, tamtudy, odtamtud; takto, takhle,

5. néktera skladebni prislovce: nyni, prave, véera, predevcirem, dnes, zitra, pozitri, po-
porzitri, letos, vioni, predloni, napresrok, pristi rok, tento tyden, minuly vikend, ode
dneska za 14 dni, pred dvéma lety, pred hodinou, za 5 minut ..., behem poslednich 10
minut

6. pribuzna adjektiva: vcerejsi, dnesni, zitiejsi, letosni, lonisky, predlonsky, zdejsi, nynéj-
Si, tehdejsi...

Uloha zkusebniho a védomostniho komplexu spo¢iva v tom, e komunikujici pied-
pokladaji u svych protéjski jisté védomosti z v§eobecné vzdélavacich predmétl, urcity
vSeobecny piehled o sou¢asném déni a Zivotni zkuSenosti, které odpovidaji jejich veku,
vzdélani, profesi, koni¢ktim, socialnimu a regionalnimu prostiedi, osobnostnim rystim ¢i
zdravotnimu stavu.

Vyrazovymi prostiedky, u jejichZz uziti mluv¢i pocité s jistymi védomostmi, jsou
napt. vlastni jména osob (véetné fiktivnich — literarnich, filmovych apod.), uméleckych
dél, kulturnich a sportovnich akci, historickych a politickych udalosti, instituci, vlastni
jména zemépisna aj.

Vlastni jména:

osobnosti: TGM, Jagr, Vaclav Havel, bratii Capkové, Karel IV., Jan Hus, 4. Dumas stars,
Harry Potter, Romeo a Julie, Gott

uméleckych a odbornych dél: Hamlet, Prodand nevésta, Dva roky prazdnin, Avatar, Edi-

son, Ustava CR, Zikonik prace, Slovnik spisovné cestiny
kulturnich a sportovnich akci: Prazské jaro, Velka pardubicka, Velka cena Brna,

17



historickych a politickych udalosti: Postupimska konference, Lisabonska smlouva, Schen-
genska dohoda

zemepisnd: Pariz, Helsinky, Svratka, Nové Mlyny, Rozmberk, Krkonose, Vysokeé Tatry,
Dunaj, Krivoklat, Vysehrad, Holasovice, Roztoky (u Prahy, u Krivokldtu), Macocha
instituci: Univerzita Karlova, Parlament Ceské republiky, Ustavni soud, Severoceska veé-
decka knihovna v Usti nad Labem

Sekundarni pojmenovani osob, véci a jevii:

nejvyssi hora svéta, nejmensi svétadil, otec viasti, prezident-zakladatel, prvni cesky kosmo-
naut, zpévak s nejvyssim poctem Zlatych slavikii, nejstarsi dostihovy zavod u nds, rok zalo-
Zeni samostatného Cs. Statu.

4. 2. Konektory

Jako konektory jsou oznacovany takové jazykové prostiedky, které plni v textu ko-
nektivni funkci. Ptispivaji tak k vEtsi soudrznosti a vyznamové spojitosti textu. Podle po-
vahy textoveé konektivni funkce a jejich uloze v gramatické struktute textu se rozlisuji dva
zakladni typy konektord: 1. konektory vyjadiujici sé manticko-syntaktické vztahy

v textu, 2. konektory vyjadiujici koreferen¢ni vztahy v textu.

4.2.1 Konektory pripojovaci

Ptipojovacimi konektory jsou takové spojovaci prostiedky, které jsou znamé ze
syntaxe jako soufadici spojky a které vyjadiuji vyznamovy vztah mezi koordinovanymi
slozkami nékolikandsobného vétného ¢lenu, soufadné spojené véty mluvnicky na sobé
nezavislé, popt. soufadné spojené véty zavislé (vedlejsi). Vyjadiuji proto urcité sémantické
vyznamy, které odpovidaji souvislostem mezi obsahy spojovanych elementarnich nebo
vysSich textovych jednotek: rozpor, protiklad, vyssi zdvaznost, pti¢innou souvislost, zptes-
néni, opravu apod. Podobnou funkei plni i nékteré ¢astice, piislovce nebo jiné vyrazy,

véetné konstrukei vétnych.

Syntakticko-sémantické vztahy vyjadi‘ené pripojovacimi konektory:
Odporovaci: explicitn¢ konektorem vsak, ale, avsak, zato, naproti tomu:

Zameéstnani muZete vybirat napr. podle nabizenych zaméstnaneckych benefitii. Nemélo by
vas vSak prekvapit, Ze kdyz pri hledani stanovite podminky ,, plat minimalne 50 000 a slu-
Zebni auto *, budou mit také zaméstnavatelé nabizejici takto ohodnocené pozice na vas
vSSI pozadavky.

Pozn.: Pomoci také je vyjadieno, Ze zminéné pozadavky jsou povazovany za vysoké, a v disledku
toho 1ze ocekavat i adekvatni reakci zaméstnavatele.
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Slucovaci: explicitné konektorem a, a také.
Na Sicilii urcité navstivte romantické méstecko Taormina. Odtud je snad nejkrasnéjsi vy-

hled na Etnu. A také nezapomenite zajet do slavnych Syrakus, jejichz bohatou minulost
pripomind rozsahly amfiteatr z doby cisare Augusta, kde se dodnes hraje divadlo.
Pozn.: Mezi prvni a druhou ETJ je implicitni kauzalni vztah: Pro¢ jet do Taorminy? ProtoZze je
odtamtud. ..

Stupniovaci: explicitné konektorem dokonce, a dokonce, navic, ba,

Prekvapilo me, zZe doma nikdo nebyl. Dokonce ani kli¢ nevisel na svém obvyklém miste.
Pozn.: Konektivni funkci k pfedchozi ETJ ma i od pivodu ¢astice ani. Zesiluje totiz popieny obsah
nasledujici ETJ (absence klice na svém mist€) viici obsahu ETJ ptedchozi (pfekvapiva neptitom-
nost).

Vyluéovaci (slaba disjunkce) v dialogu: explicitné konektory nebo, anebo ptipojujici
dalsi alternativy.

A: Nevis, proc¢ Vilma nechce se mnou mluvit?

B: Nevim, tieba nema cas, protoze porad trénuje. Nebo jsi ji nécim nastval. Anebo uz te
md dost.

Vysvétlovaci: explicitné konektorem fotiz

Na navstévniky ¢tyr zamkii cekaji pristi vikend v ramci projektu ,, Zivé obrazy* oblibené
prohlidky. Profesiondlni herCi jim totif primo v zameckych komnatdach a v dobovych kos-
tymech sehraji dalsi historicky pribéh.

Pozn.: Adresat vyrozumiva (inferuje), Ze onen projekt jiz v minulosti probihal (oblibené) a ze ne-
ptjde o stejny, nybrz o jiny ptibéh nez v minulosti (dalsi).

Dusledkovy: explicitné konektorem proto

Muij smysl pro orientaci neni prave nejlepsi. Proto mé potési, kdyz ndzvy ulic v urcité ctvr-
ti tvori jisty logicky celek, napr. nasi maliri, spisovatelé,

Pricinny: explicitné konektorem nebot’

Mam rad, kdyz nazvy ulic v urcité ctvrti tvori jisty logicky celek, napr. nasi maliri, spisova-
telé, kvetiny, stromy apod. nebot’ muj smysl pro orientaci je spis nesmysl.

Pripustkovy: explicitné konektorem presto, sice — ale, sice - avsak

Mel vzdycky spoustu prace. Presto si dokdzal najit cas na sport a rodinu. Mél sice vzdycky
spoustu prace. ale dokdzal Si najit ¢as na sport a rodinu.

Konfrontaéni: explicitné konektorem prave naopak

A: Jestli se vam nds navrh nelibi, tak prominte, jinak to technicky neslo resit.

B: Pravé naopak, je to lepsi, nez jsem si to predstavoval.

Zpresnujici: explicitné konektorem viastné

Po skonceni DAMU jsem sel do divadla v Liberci. Vlastné az tady jsem se stal skutecné
hercem.
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Sumarizacni: explicitné konektorem souhrnné

Na vyslovnosti ceskych samohlasek se podileji zejména dutina ustni a pohyb jazyka v ni
smeérem dopredu (predni stredni a zadni) a nahoru (vysoké, stiedové a nizké), dale rty (za-
okrouhlené, nezaokrouhlené) a celistni uihel. Souhrnné |ze systém ceskych vokalii zndzor-
nit tzv. vokalickym trojihelnikem.

Vyvozovaci (deduktivni): explicitné konektorem fo znamenda

Potvrzovaci: explicitné konektorem to by souhlasilo

A: Petr studoval ctyrleté gymndzium, maturoval v roce 1974 a rok pracoval ve vodarné. To
znamend, ze na VSCHT nastoupil v roce 1975-76.

B: To by souhlasilo, protoze jsem ho poznal v roce 1977, a to koncil druhdk.

Pozn.: demonstrativum to a jeho konektivni funkce (viz kap. 4.2.2)

Ptipojovaci konektory se 1i$i svym podilem v procesu navazovani. Proto se li§i konektory
a) samostatné: a, totiz, avsak, proto ... b) kombinované: a proto; na jedné strane — na
druhé stran; sice — ale, z uvedeného vyplyva; v dusledku toho; na iivod — poté — v nepo-
sledni Fadé — na zaver, c) sloZzené: vice konektorti, kazdy vyjadiuje jiny vztah: Irena se
musi s tou situact néjak vyrovnat. Potom ji ziejmée opusti ty naivni predstavy. A% potom asi
skutecné dospéje.

Pozn.: tfi po sob¢ jdouci d&je. Je zfejmé, Ze ztrata naivnich pfedstav nasleduje po n&jaké udalosti
(prvni potom), po ném nasleduje (druhé potom) skute¢na dospélost. Ze jde o d&j nasledujici po
predchozim déji je vyjadieno kombinovanym konektorem az potom.

Srov. totéz bez az: Irena se musi s tou situaci néjak vyrovnat. Potom ji ziejmé opusti ty naivni
predstavy. Potom asi skutecné dospéje.

Pozn.:V druhém piipadé (bez az) dgj tieti ETJ je de facto v apozi¢nim vztahu k ETJ pfedchozi, t;.
tzn.

Pripojovaci konektory Vv kataforickém vztahu s navazujici vétou naznacuji, prfedjimaji
pokracovani textu.

Osloveni s navazujici vétou (otazkou), predjimd, Ze bude nésledovat odpovéd’: Honzo,
nejel bys s nami? — Nejel. Resp. Kam? Kdy?

Imperativ s navazujici vétou: Davej pozor, co ti ted Feknu. Poslouchej dobre, nebudu to
opakovat ...

Slova naznacujici pokrafovani: viz ddle, viz kap. 7, dadle ukazeme, k tomu se jeste vrati-
me,

Jako konektory pripojovaci také funguji od ptivodu Castice, popt. prislovce (pozor, podle
kontextu, komunika¢ni situace mize byt jedno slovo ptislovcem (Sed’ klidné a nerus!),
nebo ¢astici (Napt. Kdo je posledni? — Ja. Klidné se posadte, ja uz tu ¢ekam hodinu.). Mo-
hou se kombinovat.

Castice navazovaci: napt. no, a, takze, i, a to, a sice, také, rovnéz aj.
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Castice vytykaci: stoji pfed vyrazem, ktery souvisi s pfedchozim kontextem (situaci),
napt. vhradné, jen, pouze, také, prave,
Castice zpFesiujici: napt. viastne,

Piislovce: napf. stejné tak, zase, naopak, podobné (jako), zaroven aj.

U 1. Podtrhnéte v naslednicich prikladech pFipojovaci konektory.

Pr. 1

A Ze zaverecné regaty Svetového pohdru v Lucernu jste se presunul na soustiedeni do
Svatého Morice. TO ani nebyl cas vas triumf oslavit?

B: Ale jo, prijeli jsme v pondéli. To jsme méli volno, tak jsme se opalovali, odpocivali a
dali si par piv. Ty velké oslavy by snad mohly prijit az po mistrovstvi svéta.

Uzavrit pojisténi lécebnich vyloh pro cesty do zahranicni za necelych Sest korun na osobu
a den? | to je mozné s novym tarifem Rodina.

Pi. 2

Pripojovacimi konektory jsou nejcastéji od piivodu spojky souradici. Funkci pripojovacich
konektoru plni v textu také castice.

PfF. 3

Uzavrit pojisténi lécebnich vyloh pro cesty do zahranicni za necelych Sest korun na osobu
a den? | to je mozné s novym tarifem Rodina.

Pi. 4

Vyhradné na prepazkach CSOB Pojistovny je nabizeno cestovni pojistént ,, Rodina “, které
je urceno pro skupiny az 6 lidi, z nichZ minimalné jeden a maximalné dva jsou dospéli
starsi 16 let.

Pi. 5

A: Miizu si tu nechat kolo? Nekrade se tu?

B: Ne, u nds se jesté nekrade.

Pi. 6

Z pramenii je ziejmé, Ze Vikingové se svého kolonizacniho tikolu zhostili dobre. A10 i

vV Gronsku, kde je podnebi drsnéjsi.

Pr. 7

Stejné tak patri k Sicilii neodmyslitelné pravidelné trhy, kde se da koupit skoro vse.
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. 4.2.2 Konektory lexikalni

Vnitrotextové koreferencni vztahy se vytvaieji mezi pojmenovanimi, kterymi je po-
jmenovavan tyz predmét feci. Jak uz bylo fec¢eno, tato pojmenovani tvoti v textu izotopic-
ké tetézce. V podstaté jde o ,,opakované* uziti riznych lexikalnich jednotek (predevsim
substantivnich pojmenovani nebo zajmennych vyraza aj.), které spolu sémanticky souviseji
(viz vyse). Tato pojmenovani jsou organizujicim prvkem z hlediska obsahové a sémantické
vystavby textu. V zavislosti na syntaktické stavbé ETJ byvaji v riznych padovych for-
mach. Vyznamova souvislost ptisobi konektivné rovnéz mezi slovnimi druhy slovotvorné
ptibuznymi (prijet — prijezd, precist — precteny, psat — spisovatel). Nelze nezminit ani sé-
mantické souvislosti mezi slovy naleZejicimi k témuZz vyznamovému okruhu (napf. ptipra-
va pokrmi implikuje ptitomnost slov — varit, smazit, grilovat, péct, dusit ..., dale napf.
druhy nadobi a kuchyiiského nécini, suroviny, potraviny, casové useky apod.)
Lexikalnimi konektory jsou:

1. doslovné opakovani téhoZz pojmenovani

synonymni pojmenovani
hyperonymni pojmenovani
opozitni pojmenovani
metaforické pojmenovani
metonymické pojmenovani
asociacni vyjadreni

elidované pojmenovani

© 00 N o g B~ w DN

pronominalizované pojmenovani

Doslovné opakovani mize byt zpisobeno faktory a) textovymi, napt. v piipad¢ ana-
fory na vétsi vzdalenost nebo z diivodu jednoznaéné identifikace PR, b) gramatickymi, c)
stylovymi, napt. v odborném textu, v pouckach apod., d) individualnimi, napt. v beletrii.

Zakladni jednotkou syntaktického systému je véta. Veétou rozumime strukturu zaloZenou na
valencnim potencialu VF ve funkci predikatu.
Patrilo to k narodni hrdosti, navstivit Vysehrad, misto LibuSina proroctvi. Jenze ndarodni
hrdost je jedna véc a védeckad pravda je véc druha.

Opakované substantivum miize byt v textovém pojmenovani rozvito ptivlastky

vnasejicimi do textu zptesnujici informace. Kvuli jednozna¢né identifikaci byva spojeno
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S vhodnym identifikdtorem, napt. zdjmenem piivlastiiovacim, posesivnim genitivem, resp.
posesivnim adjektivem.

Vzdy musim mit v kancelari fotografii Mahatmy Gdndiho, otce mého naroda. Jeho naro-
zeniny se slavi po celém svete. 2. rijen, datum Gandiho narozeni, je totiz zaroven Mezind-
rodnim dnem nendasili.

Dnes tam mohlo byt tak pét az sedm stupriiit. Podle meteorologii to bylo presné 6,2 stupné.
Za dvermi staly dvé déti. Jedno (E dité) mélo tmavou plet.

Pozn.: Elize substantiva je zde umoznéna a) existenci shody v piivlastku jedno a poté v préteritnim
tvaru piisudkového slovesa, b) syntaktickym pfehodnocenim piivlastku jedno, jenz obsazuje sub-
stantivem uvolnénou subjektovou pozici.

K jednoznaéné identifikaci mize mit (nékdy dokonce musi) konektor podobu
ten/ten/ takovy + substantivum. Zajmena ten/ tento/ takovy plni v koreferenénim vztahu
funkci textové konektivni. Je velmi Casto soucasti pojmenovani synonymniho nebo hype-
ronymniho, popf. stoji u substantiva, jehoz vyznam je z kontextu odvoditelny. Proto mtze
v textu fungovat i jako prostiedek fecové ekonomie, protoze textové pojmenovani s podo-
bou identifikator ten + substantivum odkazuje k pojmenovani, jehoz syntakticka struktura
muize byt i slozit&jsi (viz kapitolu 2).

Spoj si nasel sice v jizdnim Fadu, ale tento jizdni Fdad pozbyl véera platnosti.

Neékteri tvrdili, Ze Zenskd otazka byla u nas vyresena zavedenim vseobecného volebniho
prava, jini zase, Ze tato otdzka nebyla doposud ani uspokojive formulovana.

Zdeédil po strejci velkej dvoupatrovej ditm na venkové, ale bude ho prodavat. Ta barabiz-
na by ho prej stala moc penéz, aby se v ni dalo bydlet.

Podle teorie Prazské skoly je kodifikace ¢innost sméiujict k ustaleni a uzakonéni jazykové
normy. Proti této pomérné jasné definici vsak stoji ponékud rozdilné chapani jazykové
normy.

Ptitomnost identifikatoru neni v n¢kterych ptipadech nezbytna:

Vstoupil jsem do mistnosti a zjistil jsem, Ze pravé vysetiuji novorozené. Doktor je pozvedl,
abych dobre vidél. Drzel nemluvné za paty a popleskaval je. Ditéti se to zjevné nelibilo.
Dalo se do kriku.

(synonyma: novorozenec, nemluvné, hyperonymum: dite).

V jinych piipadech naopak mize neptfitomnost nebo pfitomnost vySe uvedenych
identifikator ménit vyznam ETJ. Srov. nasledujici tii priklady.

Po chvili Monika vytdhla z kabelky revolver. Nikdy jsem revolver nevidel.

(= viibec zadny)

Po chvili Monika vytahla z kabelky revolver. Nikdy jsem ten revolver nevidél.
(= Monic¢in
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Po chvili Monika vytihla z kabelky revolver. Nikdy jsem takovy revolver nevideél.
(= prave tento typ revolveru, jiny typ vidél)

Antonymické opakovani je zaloZeno na identifikaci opozitniho vztahu nasleduji-
ciho ¢lenu k ¢lenu predchozimu (k tomu je opozitem). Tento vztah se muze realizovat ne-
jen mezi pojmenovanimi, ale také mezi ETJ i ¢astmi textu. Muze byt uplatnén i jako vy-
stavbovy princip textu, napt. V publicistickych nebo odbornych textech (protikladné nazo-
ry, teorie, postupy apod.).

Pied rokem si nemohli prijit na jméno, ted’ uzavreli koalici. Diive nikam nechodila, a ted’
je kazdy vikend nékde jinde za zabavou.

Aktualni metaforicka nebo metonymicka pojmenovani se objevuji v beletrii ne-
bo v n¢kterych kratkych zanrech publicistickych (sloupek, glosa) reagujicich aktualné na
rozporn¢ reflektované udalosti.

Uragan v nocniku

Tak bych oznacil divoké tahanice v ¢eskych médiich kolem ukrajinského nacionalisty Ste-
pana Bandery. Uroveii a smysluplnost diskuze totiz prekracuje béznou bouri ve sklenici
vody, ale do Kyjeva jeji ohlasy stejné nedorazi.
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Asociaci podminéné lexikalni konektory vytvareji slozitéjsi koreferencni dvoji-
ce. Autor predpoklada, Ze adresat ma podobné zkuSenosti a znalosti. Jen tak miiZze dojit
k vyznamové spojitosti s pfedchozim ¢lenem.

Zima nas tenkrat prepadla uz v ¥ijnu. Nekde napadlo tolik snéhu, ze museli vyhlasit ka-
lamitni stav.

Pozn.: Snih pada v nasich zemépisnych sitkach vétsinou podstatné pozdéji, sn¢hu bylo nezvykle
hodné, takze starosta musel fesit fadu problémd, které nastaly v dusledku velmi vysoké vrstvy sné-
hu; za takovou Ize u nas povazovat vysku nad 15 cm snéhu napadeného béhem nékolika hodin a
vice pfi snézeni déletrvajicim.

Chytla hrnec s pFipalujicim se obédem do rukou a zasycela bolesti. Mrskla s nim do drezu
a Sla pro led.

Pozn.: Spontanni reakce — odstranit rychle hrnec ze sporaku aniz byla vzata v uvahu s tim spojena
a dobfe znama rizika (popaleni holych rukou). Snaha feSit situaci a nezpusobit jinou $kodu (dfez),
prvni pomoc (led).

Elidované pojmenovani je vysledkem kontextové podminéného procesu — elize.
Pfedmét feci neni v textu pojmenovan, syntakticka pozice v ETJ zlstava neobsazena, tj.
lexikaln€ nevyjadiena, piesto nedochazi k naruSeni ani jeji gramatické stavby, ani korefe-

ree
1

ren¢niho vztahu. Nékdy se hovoti o ,,nulovém pojmenovani®. K elizi dochézi jen za urci-

tych podminek kontextovych, gramatickych, stylovych, ev. individualnich. Elidované po-
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jmenovani je konkuren¢ni alternativou k pojmenovani plnovyznamovému. Pro Cestinu je
typické, ze se obvykle uplatituje v piipadé€, ze v ETJ obsazuje subjektovou pozici (elize
podmétu v 3. 0s. sg. a pl.). Elize je kompenzovana gramatickymi prostiedky — kongruent-
nimi koncovkami.

(1) Vstoupil jsem do mistnosti a (2) zjistil jsem, Ze prave vySetiuji novorozené. (3) Doktor

Jje pozvedl, abych dobre vidél. (4) Drzel (E) nemluvné za paty a (5) popleskdval (E) je. (6)
Ditéti se to zjevné nelibilo. (7) Dalo (E) se do kriku.
Pozn.: elidované pojmenovani je ve 4. a 5. a 7. ETJ. Lexikalni nevyjadienost podmétu v pripadé 1.
ETJ neni vysledkem elize, protoze jde o 1. os. sg. , tj. mluv¢iho, podobny ptipad je i nevyjadienost
podmétu ve vedlejsi véte 3. ETJ. Jde o identifikaci mimotextovou, tj. komunikacni situaci (0¢astni-
ci dané udalosti). Dalsi ucastnici (PR) jsou jiz identifikovani prvnim substantivnim pojmenovanim
(doktor a novorozené),

Pronominalizované pojmenovani je vysledkem dals$iho kontextové podminéného
procesu — pronominalizace. Osobni zajmena 3. os. sg. a pl. (ona ono, ono, oni atd.), sub-
stantivné uzita zajmena ukazovaci ten/to, ta/to, to/to, takovy/d/é, zajmenna piislovce uka-
zovaci s vyznamem mista (tu, tam, tudy, odtud, odtamtud), ¢asu (tehdy, zatim, prozatim),
zpusobu (tak, takto, jinak) nebo zajmena pfivlastiiovaci 3. osoby (jeho, jeji, jejich). 1denti-
fikace téchto neplnovyznamovych pojmenovani probiha zpravidla anaforickym odkazem
k pojmenovani plnovyznamovému. Jde sice opét o konkuren¢ni vyrazovy prostiedek pro
pojmenovani predmétu feci, jeho frekvence je vSak zejména u osobniho zdjmena v porov-
nani s pojmenovanim elidovanym mnohem vyssi, protoZe vétSinou obsazuje syntaktické
pozice, které z gramatickych nebo textovych divodi musi byt lexikalné vyjadieny, nelze je
elidovat.

(1) Vstoupil jsem do mistnosti a (2) zjistil jsem, Ze prave vysetiuji novorozené. (3) Doktor
je pozvedl, abych dobre videl. (4) Drzel nemluvné za paty a (5) popleskaval je. (6) Ditéti se

to zjevné nelibilo. (T) Dalo se do kriku.

Pozn.: Jak je ziejmé ze Sesté ETJ (Diteti se t0 zjevné nelibilo.), muze demonstrativum to odkazovat
dokonce i k obsahu nékolika ETJ (4. +5.), popf. k rozsahlej§imu textovému tseku (napft. k obsahu
predchoziho odstavce).

Na delsi navstévy jezdival stryc Karel ve spolecnosti svého kocoura, psa a kandra. Nemél totiz
nikoho, kdo by se v jeho nep¥itomnosti o né | 0 tu/ o tu jeho/ o tuto zvifenu | doma staral.

Pozn.: konkurence: o né: bézna pronominalizace, inkorporace tii PR v jednom kratkém pojmeno-
vani; 0 tu zvifenu (identifikator ten + hyperonymum, inkorporace t¥i PR v jednom pojmenovani:
kocour, pes, kandr); o tu jeho zvirenu (identifikatory ten a jeho odkazuji k dvéma riznym pojme-
novanim, inkorporace ¢ty PR v jednom textovém pojmenovani: Karel, kocour, pes, kandr).

25



7.

U 1. Navyznacena mista dopliite vhodné vyrazy. Dbejte na synonymii a textové a
stylové vyhovujici pritomnost lexikalnich konektoru (véetné pronominalizace).
Nezapomeiite vyjadrit odpovidajicimi pFipojovacimi konektory obsahové sou-
vislosti mezi vypovéd’mi.

Svédu Sverkeru Hallstrémovi se splnil sen: nasel pravy poklad. Dalo ___ more
prdce. ___ vysledek byl doslova a do pismene zlaty.

Severana , trvale usidleného v Singapuru, hledani pokladii bavi. Zabyva
se __ naplnyuvazek.  ma i to, co kazdy hledac nezbytné potrebuje: znalosti, zkuse-
nost a nemaly kapital.

Pred néekolika lety se dozvedel o existenci vraku parniku jménem
Douro, jenz se plavival po hladindach ocednii a presné na aprila roku 1882 ztrosko-

tal na cesté z Brazilie do britského Southamptonu u Biskajského zalivu. Do hlubin
putovalo pétatricet zlatych cihel a 28 000 zlatych minci vyrazenych za casii kra-
lovny Viktorie v Londyné, Melbourne a Sydney.

Bylo vyhodné, Ze odpocival v mezinarodnich voddach, protoze pokud se
Stastnemu ndalezci do roka po vyloveni Zadny pravoplatny vlastnik neprihlasi,
miuize Si ponechat.

Prvni plan na byl pripravovan jiz na léto 1992. Nez vSak k
realizaci, rocni doba pokrocila presprilis, nezbylo nez poseckat
ani pak neslo vsechno hladce. Na dné takzvaného Pobrezi smrti u Biskajského zalivu lezi

potopenych lodi z devatendctého stoleti pozehnané. Hledaci vybrali ,
ale v hloubce ctyr set padesati metrii s prekvapenim zjistili, Ze vsadili na Spatného koné, na
Jjinou lod, jez ztroskotala o dva roky pozdéji nez ta,

pokracoval v procesavani morského dna pomoci dva metry dlouhého a
dvacet centimetrii Sirokého radaru. Primé potapéni bylo kvuli hloubce vylouceno. Do utrob
pronikla zprvu jen dadlkové oviddana . Cas utikal pracovaly.
Vroce 1995 cely zlatohledacsky maraton skoncil. Podle hrdiny byl
okamzik, kdy se na pravém trupu hluboko pod hladinou objevila tabulka se jménem
, dokonce jeste krdasnéjsi nez pohled na vynorujici se zlato.
Zbyvalo uz jen jediné: vyckat predepsanych . Zhruba polovinu z
osmadvaceti tisic zlatych minci a par cihel prodali prostiednictvim aukcni firmy Spink ve
spolupraci s proslulou londynskou sini Christie’s. Ocekavany zisk mél v prepoctu dosah-

nout asi Sedesati milionii cesky korun. cast pokladu bude vyuzita mimo jiné i k
vyrobé zlatych sperkaii.

Podnikavy nezahall. zvedavé cluny brazdi more u biehit Velké Bri-
tanie, Madagaskaru, Jizni Ameriky, Libanonu, Filipin a Malajsie s nadéji, Ze do déjin ob-
Jjevii podmorskych pokladu pripisi uz dalsi zajimavé kapitoly.
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. 5 Tematicko-rematické posloupnosti

Jde 0 obsahové souvislosti mezi ETJ v textu (jak po sob¢ jdoucich, tak i vzdalengj-
Sich), které se projevuji ve skale moznosti jejich obsahové-vyznamové navaznosti, ktera se

opira o aktualné¢lenskou stavbu ETJ.

5.1 Aktualni ¢lenéni

Aktualni ¢lenéni na rozdil od ¢lenéni syntaktického (rozliSovani vétnych Clenil) se
tyka obsahu ETJ, jeho zapojeni do kontextu, resp. komunikaéni situace, a souvisi s ¢lenénim
hypertématu textu a jeho rozvijenim. V €estin€ je aktualni ¢lenéni nejvyznamnéjsim slovo-
slednym c¢initelem, nikoli vS§ak jedinym. DalSimi faktory jsou zvukové a mluvnicka stranka
ETJ (existence bezptizvucnych slov a nékteré syntaktické funkce plnovyznamovych slov,
napf. ptivlastek (shodny, neshodny, postupné rozvijejici, bohaté rozvity), ptislove¢né urceni
miry rozvijejici adverbium nebo adjektivum. Oba faktory ovliviiuji pofadek slov v ETJ svym
specifickym zptisobem. Proto plati, Ze ¢estina ma slovosled volny (sila AC), nikoli viak libo-
volny (rytmus, syntax).

Vychodiskem ETJ je ta jeji ¢ast, ktera je svym obsahem zapojena do ptedchoziho
kontextu, resp. komunika¢ni situace. Obvykle byva na poc¢atku ETJ a obsahuje téma, tj. to, 0
¢em ETJ pojednava. Sdélné€ zavaznéjsi casti ETJ je jeji jadro, stojici obvykle na jejim konci a
obsahujici vétsinou to, co se o tématu vypovida, tj. réma. Pofadi téma na pocatku, réma na
konci odpovida objektivnimu poradku slov, opacné poradi je oznacovano jako subjektivni
poradek. Ten je obvykle priznakovy, objevuje se zejména v mluvenych projevech, jejichz
mluv¢i je v néjakém emociondlnim rozpoloZeni. Srov. nasledujici posloupnosti ETJ.

Objektivni poradek: Soused (T) si dal namontovat do auta nejmodernéjsi alarm (R). (T
nevyjadieno) Stal ho spoustu penéz (R), variantné: Ten alarm (T) ko stal spoustu penez (R) a
presto mu auto (T) ukradli (R).

Subjektivni poradek: Nejmodernéjsi alarm (R s dirazem) si dal namontovat do toho svyho
autdku ten nas soused, co uz nevi co by (T). Takovej balik (R s dirazem) za néj dal! A stejné
(dtraz) mu ho (T)ukradli (R). A ted’ (dtraz) aby chodil po svejch!

Otazkovy test slouzi k rozliSeni ¢asti tematické a ¢asti rematické. Jeho podstatou je:

1. Analyzovanou vypoveéd povazovat za odpovéd na otazku, kterou je tfeba teprve zformu-
lovat: Tato mluvnice je urcena Zakiim strednich skol

2. Zformulovat otazku: Komu je urcena tato mluvnice?
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3. Stejna cast otazky a odpovédi (tj. analyzované vypovédi) je ¢asti tematickou, odliSna Cast

predstavuje Cast rematickou: Tato mluvnice je urcena zakium stiednich skol. Komu_je ur-

cena tato mluvnice?

4. Réma: zZakum stirednich skol

Bezptiznakové potadi R-T je v otazkach doplinovacich s tazacim zajmenem nebo pii-
slovcem na pocatku: komu, s ¢im, jak, dokdy, kde atd. V nasledujicich odpovédich byva proto
jen navazujici réma (piedmét dotazu), téma (stejné jako v otazce) neni tfeba opakovat, a proto
je elidovano.

Kolik (R) stdla ta kniha? (T) — Skoro ctyri stovky. Odkud pochdzis? — Z Brna.

Také pro zpravodajské zanry s kompozici obracené pyramidy byva fazeni obsahovych

vewr

v

k zavéru textu je nejnizsi.

PY.

Sto osmdesat cestujicich, Sest clenii posadky a dalsich dvacet lidi prislo véera o Zivot pri ne-
zdareném pristani letadla spolecnosti TAM v brazilském Sao Paulu. Pri pokusu o pristani
narazilo letadlo do budovy nedaleko letisté a ihned se vziialo. Cdst budovy se zfitila a v jejich
troskach zahynulo na dvacet lidi.

Srov. s chronologickym kompozi¢nim fazenim ETJ:

Pri nezdareném pristani narazilo véera letadlo spolecnosti TAM v brazilském Sao Paulu do
budovy nedaleko letisté a ihned se vznalo. O Zivot prislo sto osmdesat cestujicich a Sest ¢lentu
posadky. Cast budovy se pri ndrazu zritila a v jejich troskdch zahynulo dalSich dvacet lidi.

5.2 Zakladni typy tematicko-rematickych posloupnosti
Mezi tématy a rématy sousedicich i vzdalengjsich ETJ existuji rozmanité obsaho-
vé-vyznamové souvislosti, které se podileji na koherenci textu. Tyto souvislosti oznacu-
jeme jako tematicko-rematické posloupnosti. Jejich zakladni i odvozené typy jsou rea-
lizovany riznymi vyrazovymi prostiedky, lexikalnimi konektory v Sirokém smyslu slova.
1. Typ: tematizace predchoziho rématu
Réma (R) piedchozi vypoveédi / se stava tématem (T) vypovédi nasledujici:
T1 R1 T2=R1 R
(1) Léto | patri liliim. (2) Lilie / jsou mé oblibené letni kvétiny.
Variantni pojmenovani: Ten + hyperonymum: Tyto letni kvétiny jsou mé oblibené. Tyto

rostliny patri k mym oblibenym letnim kvétindm.
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2. Typ: postupna tematizace predchoziho rozstépeného rématu
Réma ptedchozi vypovédi se $tépi a jeho ¢asti (a, b, ¢ ...) Jsou Vv nasledujicich vypove-
dich postupné¢ tematizovany, ¢asté u vyctl.
T1 a Ri1 b
(1) Zdkladni skladebni dvojice je | podmét a piisudek.
T2=R1a R2
(2) Podmeét | vyjadiuje Cinitele déje nebo nositele vlastnosti.
T3=Ruw R3
(3) Prisudek | prisuzuje podmétu néjakou innost, stav nebo vlastnost.

3. Typ: postupna tematizace predchoziho rozstépeného tématu

T1 R1
(1) Bratri Poldkovi / reprezentovali nasi fakultu na akademickém mistrovstvi republiky.
T2=Tia R2 T3=Tw Rs
(2) Starsi Jan / byl treti ve sjezdu, (3) mladsi David /byl clenem bézecké Stafety.
Jan byl tieti ve sjezdu, David /byl ¢lenem bézecké Stafety.
Starsi / byl tieti ve sjezdu, mladsi |byl ¢lenem bézecké Stafety.

4. Typ: pribézné téma, elize tématu
Alespon dvé po sob¢ jdouci vypoveédi maji stejné téma. Je-li vyraz v tématu podmétem,

dochazi obvykle k elizi nasledného tématu (E =). Viz vyse elidované pojmenovani.

T1 R1 T2=T1=0
(1) Ceskd Tiebovi / spojuje namoini pristavy s vnitrozemim, (2) ale E denné / také
R2

odbavuje viaky do nasich koncovych terminalii.

5. Typ: tematizace sjednocujici pfedchozi témata

T1 R1
(1) Podmét / vyjadiuje Cinitele déje nebo nositele vlastnosti.
T2 R2
(2) Prisudek | prisuzuje podmétu néjakou ¢innost, stav nebo vlastnost
Ts=T1+T2 R3
(3) Podmét a p¥isudek / tvori zakladni skladebni dvojici,

6. Typ: Tematizace rozsahlejSiho obsahového celku (napt. obsahu nékolika predchozich
vypoveédi (V), odstavce, textového bloku apod.).

(1) Ivana p¥isla na jednani pozdé a vitbec se neomluvila. (2) Svou st projektu nedo-

kondila. (3) Na nékteré otazky zakaznikit nedokazala kvalifikované odpovédét.
Ts=Vi13 Ra Ts=V13 Rs

(4) To / séfa tak nastvalo, zZe ji okamzite vyhodil. (5) Nebyl to totiz | jeji prvni prohresek.
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7. Typ: Tematizace odvozena od tématu nebo rématu vypovédi/i piedchozi/ch.

(1) ,,Tirebova? (2) Znam' E“ (3) reaguje vétsina lidi a (4) jednim dechem dodava. (5) ,, Ni-
kdy jsem tam sice nebyl, ale (6) projizdel jsem. E* (7) Kazdy, kdo se alespon obcas dopra-
vuje po Zeleznici, uz nékdy musel ceduli Ceskad Trebova zahlédnout. (8) Ve mésté s patndcti
tisici obyvateli projede priumérné 440 viaku denné.

Pozn.: E oznacuje elidovany objekt (n¢kdo zna néco = Ttebovou)!, nikoli subjekt, to je
mluv¢i!, a adverbiale (nékdo projizdi nékudy = Tiebovou, tamtudy); V tématu 8. vypovédi
Ve mésté s patndcti tisici obyvateli je pojmenovani rozsiteno o informaci nezminénou, ale
Z obsahové souvislosti na bazi anaforického odkazovani vyvoditelnou; z téze vypovédi je
patrné, Ze i réma muze byt z¢asti kontextove zapojené.

’.

U 1 v nasledujicim uryvku oznacte v kazdé ETJ svislou ¢arou hranici mezi
¢asti tematickou a ¢asti rematickou. Nad prislu$né ¢asti nadepiste T, resp.
R, indexy oznacte poiadi tematicko-rematickych posloupnosti a pojme-
nujte druhy navaznosti.

Hlasovani o nové viajce usporadal premiér John Key. Ten povazuje soucasnou vlajku z roku

1902 za prezitek kolonidlni éry. Podle néj ma navic podobny vzhled jako viajka Austradlie

aV zahranici je casto zaménuji.

2. Serad’te nasledujici ETJ tak, aby vznikl souvisly text. Nejprve vytvorte posloupnost
Cislic, dbejte na obsahovou navaznost vypovédi projevujici se jednak v T-R posloup-
nostech, jednak v syntaktické stavbé ETJ.

(1) Pak je cely hrozen zabalen do prithledného pytle z umélé hmoty, ktery jej chrani proti
véelam, hmyzu a nakazam. (2) Plantdz se z vysky podoba rozlehlé Sachovnici s policky od-
delenymi ulickou v hustém porostu, kudy vede ve vysi hlavy natazené lano. (3) Dusot bézi-
cich nohou, drnceni kladek a vystrazné vykriky na kiizovatkach se strasidelné rozléha v Se-
ru bujné vegetace. (4) Prvni ruce vysvlecou hrozen z igelitového havu (5) ctvrté je rozdeli
podle velikosti (6) Bez prodleni vyrdzi jeden kryty nikladdk za druhym. (7) Na dny, ba na
hodiny je secten zivot bandanu. (8) Kdyz visi dvacet hroznii na kladce, zaprahne se osmahly
deélnik do oprati. (9) Nejpozdé€ji do 22 dnii po sklizni musi byt banany v rukou spotrebitele,
i kdyby zil na druhém konci zemékoule. (10) Napred se zaleskne naprazend maceta, (11)

Nezavisly na rocni dobé a nepretrzity je cyklus sklizné bananu, které kvetou a nesou plody
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postupné, jak byly zasety. (12) druhé je neomylnymi ranami rozseknou na jednotlivé trsy,
(13) Plnou parou pluji lode do mista urceni. (14) pak se ozve suché prasknuti (15) treti ru-
ce podrobi kazdy trs ditkladné prohlidce (16) klusem vyrazi se sedmisetkilovym nakladem k
tridirné na kraji plantdze. (17) paté je vykoupou, (18) palma s mohutnym hroznem bandnii
se porouci k zemi. (19) béhem hodiny je v pristavu, kde se bez oddechu toci pasy dlouhého
nakladace smerujiciho do vychlazenych utrob specialné staveénych zaoceanskych lodi, které
maji v pristavech prednost, (20) Tyden kvete, (21) Sesté zkontroluji, (22) a jen co zapadne
poklop za posledni krabici, lod’ hvizda a vyrazi. (23) sedmé ruce nalepi firemni cedulku,
(24) Tridirna je prizemni a beze stén, jen rozlehla stiecha nad radou pultii a betonovych
kadi naplnénych vodou. (25) Kdyz se podlomi palma, sekne maceta podruhé, (26) a vyradi
poranéné plody, (27) a jesté zeleny, tvrdy a bez chuti jde na porazku. (28) tyden roste do
velikosti vanocniho rohlicku. (29) a postriknou dezinfekcni latkou, (30) pétatricetikilovy

hrozen (obvykle deveét trsit po sedmndcti bananech) dopadne na silna ramena nosice.

3. a) Zjistéte v odborné literature, co je to kontextualizator a jak funguje v textu.
b) Vyieste nasledujici ukoly:
= Jak rozumite nasledujicim vypovédi?
= Dotvorte minimalni pfedchozi kontext.
* Porovnejte dané vypovédi s ohledem na jejich psanou nebo mluvenou realizaci.
Co byste doporucili?

Zuzana ma taky sestru.

Béhem Dne otevienych dveri jsme méli moznost podivat se i do ridiciho strediska JET.
Klidne jsme mohli jit do kina na ten novy film.

Rovnez vedouct oddéleni kontroly mél k prednesenému navrhu spoustu pripominek.
Viera jsem k snidani prinesla babovku a dnes vam nesu zase muffiny.

Zitra donesu zase babovku.

Pozitri budou K snidani také kolace.

V patek budou k snidani jen koldce.

Takové pojisténi poskytuje vyhradné pojistovna JISTOTA.
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. 6 Tvorba textu

Inspiraci miize byt klasicka rétorika, jejiz poznatky nasly odraz v novodobych sty-

listikach, zejména téch prakticky zamétrenych.

Ukoly fe¢nika:

1. apelovat na intelekt adresata: dat mu potiebné informace, poucit ho, pfedlozit mu argumen-
ty a dikazy k dosazeni svého zaméru,

2. ziskat adresata navozenim piiznivého emocionalniho stavu, aby sdéleni pochopil,

3. podnécovat adresata, aby ho presvédcil a obsah sdéleni akceptoval.

Pét fazi jeho textotvorné ¢innosti:

1. Invence je piedpokladem jakékoliv duSevni prace (nejen védy), napi. objasnit n&jaky pro-
blém, formulovat vyzkumny problém, vymyslet kriminalni zépletku

2. Clenit myslenky a smyslupln& a ¢inné je uspofadat. Dodrzet pfirozeny sled véci: ivod —
stat’ — zaveér; tvrzeni — argument — zduvodnéni — zavér; rozlisit miru dulezitosti. Anebo in
media res.

3. Jazykové, textové-stylové zpracovani myslenek predpoklada: jazykovou spravnost, jasnost,
ptiméfenost, obraznost, pozdéji 1 strucnost.

4. Zapamatovani si textu.

5. Prednes textu je podfizen G¢innosti projevu: hlas, zvukové prosttedky, postoj, pohyb, mi-
mika, gestikulace atd.

6.1 Model tvorby textu z pohledu textové lingvistiky
1. Planovani, stanoveni cile a volba druhu textu: jak co neju¢innéji dosdhnout zvolenymi
prostfedky svého komunika¢niho zdméru.
2. Myslenkové zpracovani obsahu, téma projevu.
3. Rozvijeni tématu a uspofadani jeho obsahovych slozek v tematicko-kompoziéni strukturu
textu.
4. Vyhledavani vhodnych jazykovych a nejazykovych prostredki k vyjadieni ptislusnych
mentalnich obsaht (viz 2 + 3).
5. Gramaticka syntéza: vétné a nadvétné usouvztaznéni jazykovych prostredkl ve prospech
koherence a koheze textu.
6. Realizace textu v pisemné nebo mluvené formé.

7. Recepce a interpretace textu.
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Téma, komunikacni situace, ucel

Tvorba textu je zaloZena na ur€itém druhu interpretace jazykové ztvarnéného tseku
skute¢nosti autorem. Ten interpretuje realitu podle toho, co o ni vi, podle svych znalosti o
komunikaci v danych komunikac¢nich podminkéch s cilem dosahnout svého zaméru. Koncen-
traci pozornosti na vybrana fakta, umisténim nékterych do poptedi a potlacenim fakt jinych
véetné zpusobu prezentace reality autorem (napf. podanim informaci, popisem, vypravova-
nim, objasfiovanim apod.) upozorfiuje adresata na jejich zavaznost. Text se tedy jevi nejen
jako autorovo jazykové zobrazeni zvolené skute¢nosti, jez sleduje autoriiv komunikacni za-
mér (viz iloku¢ni struktura textu), ale také jako sdé€leni o ni.

Volbou tématu a jeho interpretaci prokazuje autor své poznavaci a hodnotici aktivity.
Hodnoceni je obvykle zavislé na komunikaéni situaci, nékdy mize byt ddno konvenci a mlze
byt bud’ védomou, nebo neuvédomélou soucasti pragmatickych slozek textu. Preference mtze
odrazet autortiv zajem nebo predpokladany zajem adresativ.

Adresat vnima text v souladu se svym oc¢ekavanim (napt. novinovou zpravu, recept,
prednasku o ¢eském romanu v 2. poloviné 20. stoleti, odpovéd’ na dotaz apod.). Odpovidajici
recepce realizovaného textu predpoklada respektovani zakladniho komunika¢niho principu
spoluprace prostfednictvim konkrétnéjsich pravidel (komunika¢nich maxim).

Zakladni maximy jsou: 1. maxima kvantity, 2. maxima kvality, 3. maxima vztahu, 4.
maxima zpusobu.

1. Kvantita: vypovéd nema obsahovat méné informaci, nez je zapotiebi k dosazeni cil, b)
nema obsahovat vice informaci, nez je nutné. Informace navic miize mast, odvadét od
hlavniho tématu. To miize adresata vést k otazkam, proc to autor uvedl, co tim sleduje
apod.,

2. Kvalita: hodnovérnost, pravdivost, uvadét jen to, co l1ze dostatecné prokazat, zdtivodnit,
nelhat,

3. Vztah: nerozméliovat téma, dil¢i témata uspotadat, neodbihat od tématu,

4. Zpisob: vyjadiovat se jasné€, srozumiteln€, prehledné a jednoznacné, bez zbytecnych slov.

DalSi komunika¢ni principy:

Princip zdvofrilosti: pokud mozno projevit vii¢i adresatovi co nejvetsi miru vstiicnosti:
1. maxima taktu: mluvéi respektuje adresata, sleduje jeho prospéch,
2. maxima velkorysosti: mluv¢i se snazi o minimalizaci adresatovy namahy

3. maxima souhlasu: mluvéi minimalizuje verbalni sankce a maximalizuje chvalu adresata
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4. maxima skromnosti: mluv¢i eliminuje sebechvalu, neupozoriuje na sebe, preferuje pro-
spéch adresata

5. maxima shody: mluv¢i minimalizuje neshody a maximalizuje shodu s adresatem,

6. maxima souladu: minimalizace nesouladu a maximalizace souladu mezi mluv¢im a ad-

resatem.

6.2 Téma textu a jeho rozvijeni

Téma textu odpovida uréitému vyseku reality, o némz se autor vyjadiuje. Cely text lze
pak vidét ve vztahu reference k tomuto vyseku reality a rozvijeni tématu vztahnout K refe-
ren¢nimu obsahu textu. Téma kondenzuje v sobé vécny obsah reflektované reality myslenko-
vé zpracovany (tzv. makropropozici textu).

Z hlediska autora jde o uplatiiovani zasad a pravidel pro rozvijeni tématu. Z hlediska
adresata jde o myslenkové zpracovani tématu a jeho zapamatovani pro piip. reprodukci ¢i
budouci jiné vyuziti. Rozvijené téma textu je piijemcem kondenzovano.

Vétsinou je hlavni téma (hypertéma) textu clenéno na dil¢i témata (tematické slozky),
popf. vedlejsi témata. Hlavni téma je spojeno s funkci textu a prochazi celym obsahem textu.

Vedlejsi témata souviseji s tématem hlavnim a vazou se s jednou, nebo nékolika dil-
¢imi ¢astmi textu. Pfijemce je s to intuitivné takova témata identifikovat.

Pokud neni hypertéma explicitn€ uvedeno v nadpise, da se podle urcitych indikatort
v textu identifikovat.

Pr.
(1) Tajemstvi lécivych schopnosti grapefruitu najdeme v jeho jadérkdch. (2) Z nich se ziska-
va vytazek, ktery pomaha pri riznych potizich a bolestech. (3) Vedci zjistili, Ze v zrnickach

Jjsou rostlinné latky a proteiny schopné zastavit rozmnoZovani baktérii, viru a plisni.

Pozn.: Ve vSech ETJ je zminén a) pfedmét feci grapefruit: substantivni pojmenovani (grapef-
ruit), anaforicky ptivlastiiovaci zajmeno jeho (v jeho jadérkdch) v (1); zajmeno osobni (z
nich) odkazujici k jadérkim (2); sémanticka souvislost (jadérka — zrnicka) v (3); b) 1é¢ivost:
lécivé schopnosti (1); pomoc pri potizich a bolestech (2); zastaveni rozmnoZovani baktérii,
virti a plisni (3).

Textové dominantni pojmenovani a dalsi znaky posilujici piehledné rozvijeni tématu: ana-
foricka navaznost, lexikalni konektory v izotopickych fetézcich, zakladni typy tematicko-
rematickych posloupnosti. Téma textu Ize formulovat do nadpisu: Lécivé ucinky grapefruitu.

Rozvijeni tématu je zalozeno na jeho myslenkovém rozélenéni na vybrané dil¢i obsa-
hové-tematické slozky (komponenty) a jejich usporadani Mezi nimi existuji urcité vztahy:
napf. logické, chronologické, kontrastivni, gradacni, rektifikacni, sumariza¢ni aj. N&ktera té-

mata lze rozvijet riznymi zpiisoby, jind naopak inklinuji k jedinému. Ustalené postupy v roz-
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vijeni tématu byly ve stylistice nazvany slohovymi postupy a podrobné popsany. Zakladni
slohové postupy jsou: informacni, popisny, vypravéci, vykladovy a ivahovy. Nekdy se rozli-
Suje také postup vysvétlovaci a argumentaéni. Ty 1ze vSak povazovat také za slozky postupu
vykladového v Sir§im slova smyslu.

Informacni rozvijeni tématu se uplatiuje tam, kde jde autorovi o pouhé piehledné
zprosttedkovani urcitého souboru informaci (dajti) adresatovi, napt. ve zpravodajstvi, admi-
nistrativé, v bézné soukromé a pracovni komunikaci apod. Vybér a mnozstvi informaci jsou
dany autorovym komunikacnim zadmérem nebo zanrem.

Za specificky ptipad tohoto rozvijeni 1ze povazovat administrativni texty, které maji
zpravidla vice autort: jde o tiskopisy, formulate, které je tieba vyplnit: hypertéma je ptijemci
a posléze spoluautorovi jasné: zadost o vydani né¢jakého dokumentu (pasu, fidi¢ského pruka-
zu), pfiznani k dani z ptijma fyzickych osob atd. Formulaf ma zietelnou kompozici, hlavni a
vedlej$i témata, jakoz 1 jejich dil¢i slozky Jsou uspotadané a jednoznacné, nékdy za ptispéni
vysvétlivek formulované. Pfijemce s jasnym zamérem dotvaii kompletni text jako nezbytnou
podminku pro dal$i fazi administrativniho procesu.

Deskriptivni (popisné) rozvijeni tématu ma za cil vytvofit u pfijemce ndzornou
ptedstavu popisovaného objektu. Vyhodou dialogické formy popisu je, ze adresat muze klast
popisujicimu dopliiujici otazky, které nuti mluvcéiho uvadét zpiesiujici a doplnujici znaky,
zéaroven vSak mohou tyto pasdze do jisté miry narusit funkéni perspektivu vypovedi, soustav-
nost a prehlednost popisu. Proto je velmi dilezité, aby v monologické (zpravidla zaroven i
pisemné) form¢ popisu autor postupoval disledné systematicky: od podstatnych znakt pro
dany objekt charakteristickych, popt. nezbytnych pro jeho fungovani, dale ke znakiim speci-
fickym, popf. upozornil na znaky, jimiz se popisovana véc lisi od ji podobnych, podobné
funkénich, ke znakiim méné podstatnym, doplitujicim a priivodnim. VétSina popisti je vybé-
rovych. Pro né€které ucely je vSak zapotiebi popisu pokud mozno co nejiplnéjsiho, zahrnujici-
ho i spoustu technickych parametri (viz ptilohu 1).

V popisném rozvijeni tématu se s ohledem na komunikaéni zamér mluvéiho, funkei
projevu a dalsi komunikacni faktory mohou objevit i prvky odrazejici autoritv zptisob vidéni a
vnimani popisovaného objektu, nékteré znaky jsou zdlraznény, jiné nezminény.

P¥. Usporadani jednotlivych tematickych slozek v popisu, jenz je soucasti nabidkového inze-
ratu na pronajem komerénich prostor.

Plocha prostoru: velikost, tvar, ¢lenéni
Poloha: adresa
Dopravni dostupnost, moznost parkovat na vyhrazeném miste, jiny druh parkovani
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Umisténi v budoveé: podlazi, orientace podle svétovych stran, vytah, eskalator

Technické parametry: rozvody siti, klimatizace, socialni zarizeni apod.

Vybaveni: podlahovina, typ oken, dveri, osvétleni, ev. pristrojové vybaveni, zarizeni, ktera
Jjsou soucasti stavby (napr. kuchynka, trezor apod.)

Vyuzitelnost: pro jaké ucely je prostor nejvhodnéjsi, vvhody (napr. dostupnost pro vozickadre)
Sluzby: uklid, ostraha, moznost stravovani, relaxace apod.

Cena: za 1 m?,

Adresa zprostredkovatele:

V odborné komunikaci musi byt naopak deskriptivni rozvijeni tématu pokud mozno co
nejvice objektivni. V komeréni sféte (viz ptilohu 1) jsou popisy produktii velmi ¢asto stan-
dardizovany (napt. katalogovy list produktu) a mivaji podobu do tabulky uspofadaného vyctu
strukturovanych technickych parametri. Tabulka je doplitkem k popisu vybérovému, dopro-
vazejicimu barevnou fotografii daného produktu. Prvky popisného rozvijeni tématu (vybér
relevantnich parametrit) vstupuji také do textu ze sféry marketingové komunikace. Nékteré
texty tohoto typu komunikace mohou obsahovat i prvky objasiujiciho rozvijeni vybranych
dil¢ich témat a jejich slozek.

P¥.
Garmin Niivi 2495T Lifetime spada do sféry nejinteligentnéjsich GPS navigaci. Uzivatelské

pohodli podporuje technologie Bluetooth. S GPS navigaci jsou ztraty ¢asu a dlouhé cesty
vylouceny. Genidlni cestovni pritvodce doddava ridic¢iim pocit jistoty na dzungli silnic.

Navigace je vybavena funkci eCORoute, ktera umoznuje vypocet ceny paliva pro naplanova-
nou trasu nebo vyuku Setrného jizdniho stylu pomoci bodovani plynulosti rozjezdi, jizdy a
brzdéni. Funkci eCORoUte je mozné navic povysit na funkci ecoRoute HD pokud k navigaci
pripojite bezdratové cidlo komunikujici s Fidici jednotkou automobilu. Navigace propojend s
diagnostickym cidlem je schopna fungovat jako palubni poéitaé, véetné zobrazeni aktudlni
spotieby paliva.

Pismeno "T" v nazvu navigacniho pristroje Garmin nuvi 2495T Lifetime znamend, Ze cena
obsahuje piijimaé aktudlnich dopravnich informaci. V cené nuvi 2495T Lifetime je tzv. pré-
miovy prijimac dopravnich informaci, ktery je schopen na vizemi EVIOpY prijimat prémiové a
bézné placené dopravni informace. Navigace ma k témto dopravnim informacim bezplatny
pristup po celou dobu svého fungovani.

Z dalsich funkci je k dispozici asistent iazeni do jizdnich pruhii, fotorealistické nahledy kii-
Zovatek, automatické uloZeni pozice, kde jste naposledy zaparkovali, funkce Kde jsem? po-
mdha v nesndzich najit nejblizsi adresu, krizovatku, nemocnici, policii, cerpaci stanici. Po-
krocila funkce TrafficTrends pocitad s udaji o ménici se priijezdnosti silnic v riiznych dennich
dobach a dnech tydne; funkce MyTrends sleduje navyky ridice a snazi se mu prizpiisobit, ne-
bo zobrazi rychlostni limity.
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Pameét navigace ma kapacitu 8 GB s moznosti dalsiho rozsireni pomoci microSD karet. V
pripadé dohravani dodatecnych navigacnich map je mozné mapy nahrat jak na vnitini pa-
mét’, tak na externi pamétovou kartu. Navigace v takovém pripadé pouziva obé paméti rov-
nocenne.

o TrafficTrends

e MyTrends
e ecoRoute
e Kde jsem?

e Dozivotni aktualizace map

o Vyspéla technologicka vybava
o Moznost rozsireni paméti

o Pokryti vSech evropskych zemi

Vysledkem popisného rozvijeni tématu je popis (slohovy utvar). Stylistika zpravidla
rozliSuje popis prosty, popis pracovniho postupu (navod), popis odborny, popularné odborny,
popis publicisticky a popis umélecky. Zvlastnim utvarem je charakteristika.

Na popisném rozvijeni tématu s cilem postihnout sled jednotlivych fazi néjaké ¢innosti
a efektivné dosadhnout nalezitého vysledku je zalozen popis pracovniho postupu. U slozitéj-
Sich Cinnosti Ize rozlisit hlavni (nezbytné) a vedlejsi (pritvodni, dopliujici, popt. kompenzuji-
ci) ¢innosti. Akcent na procesualni pojeti obsahovych slozek je typicky pro riizné navody:
vyrobni, vyzkumné, technické, diagnostické, operacni, administrativni, vyjednavaci postupy,
kuchaiské recepty atd. V nékterych komplexech textlh mé popis podobu vyctu funkénich prv-
ki uvedenych u obrazku popisovaného predmétu a popis je doplnén navodem (napt. u spo-
tiebni elektroniky rtizného druhu). Existuji i popisy neverbalni, v nichZ jsou jednotlivé faze
procesu znazornény graficky, fadou jednoduchych nazornych obrazkda.

Narativni (vypravéci) rozvijeni tématu se uplatiuje v textech, jejichz autor zachycu-
je jedine¢nou udalost v ¢asové nebo pfic¢inné posloupnosti, v ur€itém ¢ase a prostoru (realném
nebo fiktivnim). Toto bezp¥iznakové rozvijeni tématu se promita jak do stavby a struktury
textu, tak do jeho kompozice.

Uvod: expozice — prostiedi, ¢as, hlavni postavy
Stat’: hlavni a vedlejsi déjové linie v navaznych ¢asovych, popt. pti¢innych souvislostech,
dalsi postavy, jejich vztahy, zapletka

Zavér: rozuzleni, uzavieni ptibéhu
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P¥. Hypertéma, hlavni téma, vedlejsi a dil¢i témata a jejich uspotadani v prostém vypravovani
s bezptiznakovym rozvijenim tématu:
Sobotni vylet do hor

1. Planovani vyletu, rozhodnuti, ptiprava, odjezd
2. Mimortadné¢ dramaticka udalost: zpozorovani dvou muzii

a) traz jednoho z nich

b) zajistovani pomoci

C) profesionalni pomoc
3. Navrat domt

4. Pouceni

V priznakovém rozvijeni tématu vypravécim postupem je zdkladni model naruSen,
tj. pfi¢inna a ¢asova souvislost déjovych slozek je porusena, autor je zamérné piemistuje,
kombinuje, ptekvapivé propojuje, a to s cilem ¢tenate zaujmout, piipoutat jeho pozornost
k vypravéné udalosti, zvysit napéti (zvl. je-li ptibéh vypravén na pokracovani) apod.
Ptikladem ptiznakového rozvijeni tématu vypravécim postupem je retrospektivni pojeti, resp.
pojeti ozna¢ované jako in media res (ptimo do stiedu udalosti), nebo pojeti pfipominajici fil-
movy stfih.

Explikativni (vykladové) rozvijeni tématu si klade za cil vylozit a objasnit existenci
jevu a udalosti, jejich vztahii a souvislosti a tvrzeni o nich atd. Proto autor vyklada, vysvétluje
a argumentuje tak, aby adresat objasfiovany problém pochopil, napt. vylozit (objasnit) adresa-
tovi, jak funguje satelitni televizni vysilani (satelitni televizor).

Tento zplisob rozvijeni tématu je zaloZen na zakladnich myslenkovych operacich a lo-
gickém vyvozovani urcitych fakti z fakti jinych, které autor uplatiiuje v procesu objasiiovani
formulovaného problému.

Pr.

Tvrzeni Slovni zasoba se vyviji nejdynamictéji je nezpochybnitelné.

a. vypoveéd’: Dochdzi k vyznamnym spolecenskym zméndm, které riiznou mérou ovliviuji ko-
munikaci v mnoha sférach verejného a soukromého Zivota.

b. vypoved’: V komunikaci se objevila nova slova a nové vyznamy slov jiz uzivanych, jind
slova se naopak vyskytuji podstatné méné casto nez diive nebo uz jen zridka.

Zavér: Jestlize se slovo V diisledku vyznamné spolecenské zmeny, novych komunikacnich po-

treb prestane uzivat, opousti aktivni slovni zasobu. V jazykovém subsystému se postupné pre-

souvd na periferii slovni zasoby, zastarava a stava se archaismem. Je mozny, i kdyz méné
Casty i pohyb opacny: z periferie slovni zasoby se slovo dostane do centra slovni zdsoby.
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Pozn.:K vysvétleni, pro¢ se slovo soudruh uziva v souc¢asné komunikaci jen ojedinéle, Situ-
acn¢ a funk¢né jinak nez diive Proto se takové slovo pravdépodobné ¢asem piesune na perife-
rii slovni zasoby a postupné se mize stat archaismem. A naopak, odkud se vzala slova staros-
ta nebo hejtman? Pro¢ piesla do centra slovni zasoby, a jinych, jako napt. sedldk, selka, sel-
sky, zemédelska usedlost atd. se tento proces renesance nedotkl? Pro¢ se misto nich zacalo
uzivat slov v &eskych zemich dosud neuzivanych® farmdr, farmarka, farmarsky?

Argumentacni rozvijeni tématu spociva v odiivodiovani teze, kterou je hlavni téma,
nebo témata dil¢i. Predpokladem je anticipace jistych pochyb o tom, zda teze plati, ¢i nikoliv.
V odborné komunikaci se uplatituje tzv. analyticka argumentace, ktera je spojena se ziskava-
nim dikazl jakozto hodnovérnych argument. Muze jit napt. o formulaci hypotézy (teze).
Vyzkumnou ¢innosti jsou shromazd’ovana data, ta jsou riznymi metodami analyzovana a spo-

lu se ziskanymi zkuSenostmi vyhodnocovana. Tato zji§téni jsou myslenkové zpracovana a
formulovana a slouzi jako argumenty pro potvrzeni, nebo vyvraceni pravdivosti hypotézy.

V bézné komunikaci probiha prakticka argumentace jinym zptisobem.
PY¥. V ptipad¢ tvrzeni Jsem presvédcena, ze jsem se rozhodla spravne, nejde o exaktni doka-
zovani, nybrz spiSe o uvadéni divodd, pro¢ autorka tak jednala. Adresat muze takové ,,argu-
menty* akceptovat, pochybovat o nich nebo je odmitnout. V pribchu argumentace, v jejim
pfijimani nebo odmitani se mohou védomé ¢i nevédomée projevovat osobni zajmy a cile ko-
munikantt, jejich momentalni fyzicky a psychicky stav, myslenkové stereotypy, predsudky,

vvvvv

vétsina lidi je dobrych), socialné-kulturni zvyklosti apod.

6.3 Horizontalni a vertikalni ¢lenéni textu

Horizontalni ¢lenéni je prostfedkem linedrniho strukturovani psaného textu. Respektu-
je jednak tematicko-kompozicni stranku textu, predevsim ¢lenéni hypertématu na hlavni a
vedlejsi témata a jejich dil¢i tematické slozky, jednak pragmatickou stranku textu s ohledem
na recepci textu (pfehlednost a rychlou orientaci v textu).

Obvykle se uvadgji tyto textové segmenty: titul (podtitul), kapitola, odstavec, elemen-
tarni textova jednotka. V rozsahlejSich textech, resp. v komplexech text, je horizontalni a
pristupuji kromé tiraze dalsi ¢asti, popf. texty, a to v zavislosti na rozdilech v komunikatech

vécného nebo nevécného stylu (tj. uméleckého): anotace, vénovani, podékovani, motto, ob-

8 Pozn.: Co je farmaiského na maslu, kdyZ je vyrobeno v primyslové mlékarn&? A mize nasledovat vyklad o
divodech a zpisobech nového pojmenovavani starych, znamych a nezménénych produkta.
7 Srov. literarni védu a jeji pohled na tzv. vn&j§i kompozici literarniho dila.
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sah, pfedmluva, ivod (na zac¢atku); ptilohy verbalni i neverbalni, autorské nebo i od jinych
autord, bibliografie, seznamy uzitych zkratek a znacek, poznamkovy aparat, rejstiik (na kon-
ci).

Horizontélni ¢lenéni nelze jednoduse odd€lovat od Clenéni vertikalniho, protoze napt.
Clenéni kapitol do kratSich tematickych celkt s vlastnimi titulky naznacuje bud’ linearni spoji-
tost, nebot jde v zasadé o koordinaci dil¢ich obsahii, nebo naopak obsahy téchto celki jsou ve
vztahu subordinace (popf. se stupniovitou hierarchii), a tedy o uspofadani vertikalni (znazor-
néné napi. pomoci desetinného systému znacent).

Odstavec je bilateralni jednotkou, ma svtij obsah (tzv. hloubkovou strukturu) a formu
(povrchovou strukturu). Vychodiskem je tematicko-kompozi¢ni segmentace textu, jeho hy-
pertématu a zpusob rozvijeni dil¢ich témat. Svou roli hraje zvoleny zanr, srov. napf. kratkou
zpravu, tzv. noticku, dialogizovanou zpravu, interview, komentaf, odborny ¢lanek, pozvanku.

Bezptiznakové (objektivni) ¢lenéni znamend, Ze jeden odstavec obsahuje jednu dil¢i
tematickou slozku, jedno téma. Externi navaznost jednotlivych odstavcii je zfetelna podle
jejich zacatku a konce: kontaktni, plynula, nebo distantni, popt. s ostrym zac¢atkem, navazuji-
cim na vys$i obsahové-tematicky celek (napf. nékolik odstaveti) nebo uvadéjicim dalsi dilci
téma nebo téma vedlejsi. Interni navaznost odstavce souvisi predev§im s tematicko-
rematickymi posloupnostmi mezi jednotlivymi ETJ uvnitt odstavce. Ty v§ak mohou vykazo-
vat i navaznost k vzdalenéjsim ETJ a také k dil¢im tematickym slozkam vzdalenéjsich od-
stavcu (viz kap. 5).

Zakladni typy téchto posloupnosti uplatiiované ve struktufe odstavce souviseji se zvo-
lenym postupem rozvijeni hypertématu: napt. pii popisovani néjakého predmétu mize byt
odstavec vybudovan na principu tematicko-rematickych posloupnosti s prubéznym (neziidka
1 elidovanym) tématem. V odbornych nebo ucebnich textech miize byt ve vykladové ¢asti
struktura odstavce zaloZena na tematizaci rozélenéného tématu nebo rématu predchozi ETJ.

Pfiznakové ¢Clenéni tato fakta nerespektuje: to mize byt bud” autorskych zamérem
(napt. v uméleckeé literatuie, kde mize byt dokonce kazda ETJ odstavcem, specifickym piipa-
dem je ¢lenéni ptimé feci), nebo autorovym nedostatkem (zvl. v textech vécnych).

Kapitola je v porovnani s odstavcem vyssi komplexni tematicko-kompozi¢ni jednot-
jednotkou nizsi, je vysledkem piedevsim linearniho ¢lenéni textu. Jako celek predstavuje
uzaviené dil¢i téma z roz¢lenéného hypertématu. Je graficky odd€lena a oznacena titulkem.
Pomoci desetinného ¢i jiného zplisobu ¢lenéni (fimské Cislice, arabské ¢islice velka a mala

pismena, mezititulky, paragrafy) mize byt kapitola roz¢lenéna do kratSich, tematicky relativ-
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né uzavienych celku (de facto vertikalnim ¢lenéni). Interni spojitost kapitoly je do zna¢né
miry zavisla jednak na ilokucni funkci textu a zptisobu rozvijeni tématu v celé kapitole nebo
pouze V jejich castech, jednak na zvoleném zanru.

Jako ptiznakové se v urcitych komunikatech jevi, pokud je kapitola utvofena spojenim
pouze dvou odstavct.

Pi.: Clenéni textu a jeho &asti na piikladu Mluvnice estiny 3. Academia 1986.

Ptedmluva

Casti: Uvod + ¢asti obsahujici nékolik kapitol jsou oznateny velkymi pismeny A-M

s vlastnimi ndzvy: Predikat; Vétné Cleny; Typy zakladovych vétnych struktur; Souvéti; Aktu-
alni ¢lenéni; Slovosled atd.

Kazda ¢ast je ¢lenéna do kapitol arabskymi ¢islicemi: 1 2,...-

Kazda kapitola je dale roz¢lenéna desetinnym téidénim na nékolik subkapitol. V obsahu jsou
zaznamenany jen celky do druhé Girovné (5.5.2). Zadny z dalsich zpiisobii horizontalniho &le-
néni neni v obsahu zaznamenan 1.1.2.3.1. V takto vy¢lenéném celku jsou jeho dil¢i ¢asti
oznatovany opét velkym pismenem a vlastnim titulkem a dal arabskymi &islicemi. Cislice

v zavorce oddéluji celky, které se tematicky vztahuji k roz¢lenénému rématu pocatkové ETJ,
mald pismena Vv ramci predchozich celkli oznacuji slozky vyctu.

K jiz zminénému prostiedku vertikalniho ¢lenéni kapitoly je tieba uvést i prostredky,
které jsou velmi patrné pii pohledu na gratickou podobu psaného textu: volba fontu (zéklad-
niho, vychoziho druhu a typu pisma, jeho velikosti, $itky a tloustky v jednotném stylu)

s rozliSenim tu¢ného pisma a kurzivy, pisma prolozeného, barvy pisma, uzivani i jiného fontu
a velikosti a typu k odligeni vertikalni struktury textu®. K dispozici jsou riizné zpisoby podtr-
zeni a rizné druhy odrazek a ¢islovani. Rovnéz podbarveni nebo ramovani urcité ¢asti textu je
prostfedkem Vvertikalniho ¢lenéni textu. V zavislosti na Zanru a rozsahu psaného textu jsou
vyuzivany rizné grafické prostredky k vyznaceni vertikalni struktury. V publicistickych pro-
jevech je to napi. podoba titulku (hlavni titulek v kombinaci s podtitulkem, nebo nadtitulkem,
nebo tzv. komplexni titulek obsahujici jak nadtitulek, tak podtitulek), perex, ¢asti textu oddé-
lované mezititulky nebo vlozZené textové pole s citaci z t€hoz textu. Typickym ptikladem ver-
tikaln€ viceurovinového ¢lenéného textu jsou texty normotvorné, regulativni, tj. zdkony, statni
normy, vyhlasky, statuty, (viz ptilohu €. 2 a 3). Jinak ¢lenéné byvaji texty odborné. Standardi-

zované Clenéni mivaji texty administrativni, do jisté miry ustalenymi ¢lenicimi prostiedky

8 Rlizné redakce novin a asopisii a nakladatelstvi mivaji obvykle vlastni soubory pozadavki na vertikalni ¢leng-
ni textu. Kromé zakladnich, obecné platnych pozadavkti mohou mit i pozadavky specifické: zaclenovani pozna-
mek pod carou, vysvétlivek za textem, autorskych poznamek, citaci, schémat, grafti, znakl z jinojazy¢nych gra-
fickych systémd, citaci atd. Tyto pokyny je nutno respektovat.
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disponuji také texty umélecké. Svébytné prostiedky vertikalniho ¢lenéni se uzivaji v textech

internetovych (viz ptilohu €. 3).

/4

U 1. Podle pripojené osnovy vytvoite dva pribéhy. Prvni bude vypravén
Z pohledu pozorovatele a pak i ucastnika udalosti. Druhy bude vypravét zra-
nény turista.

Sobotni vylet do hor

. Planovani vyletu, rozhodnuti, ptiprava, odjezd

. Mimotadna udalost: zpozorovani dvou muzii
a) traz jednoho z nich
b) zajistovani pomoci
C) profesionalni pomoc

. Navrat domd.

4. Pouceni.

N —

(98]

2.V priloze €. 2 je ,,zakon o reklamé“. Nejdrive popisSte standardizované ¢lenéni textu
zakona a poté se zamérte na prostiedky uzivatelského ¢lenéni. DokaZete odhadnout,
jaké mél uzivatel zaméry?

3. VyfreSte nasledujici ukoly:
a) Zformulujte hypertéma textu.
b) Které zpisoby rozvijeni hlavniho tématu (hypertématu) se v textu uplatiiuji?
¢) Uved’te dil¢i témata.
d) Co miiZete Fict o kompozici textu?
e) Rozliste useky svédcici o objektivnim a subjektivnim vidéni reality. Podle ¢eho jste
je rozligili? Ceho se tykaji?
f) Zaméite se na diferencované uziti jazykovych prostiedku v pribéhu textu.

Silnice do San Juanu de la Cruz byla vozovka s cernym povrchem. Ve dvacatych letech
nadelali v Kalifornii sta a snad tisice mil betonovych silnic a lidé si spokojené sedli a rikali.

., Tak ted’ to mame a uz to néco vydrzi. Tohle musi vydrzet déle nez slavné silnice Rimanii,
protoze skrze beton nevyrazi trava a nemiiZe to znicit. “ JenZe to tak nebylo. Tvrdou gumou
obuté nakladni vozy, velkou rychlosti uhanéjici automobily do betonu busily a zakradtko z neho
vymlatily dusi a beton se hroutil. Na strané se odlomil kus a pruh a najednou byla prorazena
dira a pomalu se vytvorila trhlina a Zdibicek ledu v zimé trhlinu rozsiroval, takze odolnost
betonu jestée méne snasela busici gumu automobilit a silnice byly rozbité.

Potom prichazely okresni udrzovaci party a nalévaly do trhlin a do deér dehet, aby tam
nemohla voda, az nakonec dostaly vSechny silnice vrstvu asfaltu jako cernou cepici, ktera se
na dalku leskla jako stribro.

Silnice sanjuanskd vedla dlouhou rovinou poli docela primo a pole zde nebyla obehna-
na ploty, protoze dobytek se jiz volné nepotuloval. Byla tu piida na pastevectvi prilis draha.
|pole byla volné otevrend az K silnici a na obou strandch koncila ve strouze. A ve strouhdch
rostly divoce horcice a pland vodeénka se svymi drobounkymi, fialove rudymi kvitky. A jako
obruba podél struh kvetly modré vIci boby. Kvety makit byly uzaviené, protoze oteviené kvety
dést nadobro znicil

Silnice ubihala primo k nevysokym pahorkiim prvni rady predhori — Kk oblym kopciim ja-
koby Zenskym, mekkym a smyslnym jako zZiveé télo. A zelend, prilehld trava byla jako kvetouci
mlada plet. Kopce byly syté a rozkosné, nasycené vodou a po té hladké a krdsné silnici k nim
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., Milenka “ vesele uhanéla. Jeji omyté a lesklé boky se blystive odrazely na hladiné vody ve
strouhach.

(Podle J. Steinbecka, Toulavy autobus)

4. Porovnejte oba texty a napiSte, v ¢em se shoduji a ¢im se lisi. Pro¢ tomu tak je?

Silnice

Silni¢ni téleso zabird pruh vuzemi, kterym vede silnice. Je uméle vybudovano a tvori je
zemni téleso (vznika vhodnou upravou terénu, napriklad vykopem, nasypem ¢i zarezem), vo-
zovka s krajnicemi, silnicni objekty (mosty, opérné zdi, viadukty), prikopy, délici pas, pripad-
né chodnik. Sirku silnicniho télesa vymezuji mezniky.

Vozovka je zpevnénd cdast silnice. Tvori ji vétsinou konstrukce o nékolika vrstvach
Z riiznych materialii. Vozovka ma byt dostatecné unosna, pevna s rovnym povrchem, aby
umoznovala bezpecnou, rychlou a pohodinou dopravu.

Kryt vozovky byvd z jedné c¢i dvou vrstev (horni obrusna vrstva a spodni strana spojo-
vaci) a je bezprostiedné vystavena ucinkiim projizdéjicich kol vozidel, ale i povétrnostnim
viivitm. Kryt se klade vétsinou na zpevneény podklad,

Podklad byvda z nekolika vrstev. U starsich silnic je $tétovy, dnes se vétsinou pouziva
Sterk, Sterkopisek nebo Stérkova sut. U namahavejsich vozovek se podklad zpeviuje zZivicnym
pojivem. Jako podklad se pouziva i cementového betonu.

Podsyp se pouziva jen tehdy, kdyz je zapotrebi chranit vozovku pred vzlinanim podzem-
ni vody nebo stahovat a odvadet prosakujici povrchovou vodu. Byva z pisku nebo Sterkopisku.

Plan tvori povrch zemniho télesa, na které se kladou jednotlivé vrstvy konstrukce vo-
ZovKky.

Podlozi silnic je vétsinou upravovand, nékdy nasypana, casto vSak jen vyrovnand vrstva
zeminy pod konstrukci vozovky. Je-li podlozi napr. mocalovité, klade se na né zvlastni koberec
Z umélych tkanin, ktery zamezuje sesedani konstrukce vozovky.

(Podle B. Fragnera, Cesty bez konce)

Konstrukce silnice

Horni vrstva krytu

Horni vrstva podkladu

Horni vrstva podkladu

Spodni vrstva podkladu, pop¥. podsyp

Silniéni ilél‘i
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. 7 Recepce a interpretace textu

7.1 Recepce

Re-cipio, recipiere je latinské polysémni sloveso. Znamena ,,vzit zpét, dostat zpét,
stahnout zpét™ (viz prefix re- ve slovech: rekonstrukce, reorganizace, remodelace apod.)

Recipovat néco, resp, recepce néceho primarné znamena piijimat, ptijmout (resp. pii-
jimani, piijeti) néceho vy-/posilaného, byt v roli aktivniho piijemce, adresata.

Recepce a interpretace textu jsou dva pojmy, které uzce souviseji predevsim s aktivi-
tami komunikantti (autora a prijemce), ale nikoli jen s nimi. Jde vlastné¢ o komplementarni
procesy, které probihaji v zavislosti na konkrétni komunikac¢ni situaci a jejich ucastnicich a
jsou ovlivnény produkeci textu a tu zpétné téz ovliviiuji. Srov. napi. odbornou prednasku pred
védeckou radou, pfednasku tcastnikiim univerzity tfetiho véku nebo rozpravu ¢lenti zkusebni
komise a studenta pii obhajob¢& diplomové prace aj. na stran¢ jedné a dialog matky a patnacti-
leté dcery ve Skole pted ucitelkou a doma, telefonicky rozhovor mezi spoluzackami nebo ne-
chténé vyslechnuti ciziho telefonického rozhovoru v dopravnim prostfedku, v némz mluvéi
sdéluje mobilem soukromé zalezZitosti nejen konkrétnimu adresatovi, ale vSem v blizkosti se-
dicim cestujicim, anebo automatické telefonické instruovani na zakaznickych linkéch nejriz-
néjSich instituci na strané druhé.

Recepce jako svébytny proces, jako soucast komunikaéni ¢innosti, nebyl dlouho
pfedmétem lingvistického zajmu. Bylo to spiSe téma pedagogické, psychologické, didaktickeé,
nebo medicinské. V souvislosti s vyukou ¢teni a jejimi jednotlivymi fazemi §lo v didaktice
primarniho (pocate¢niho) ¢teni o postupné osvojeni dovednosti Cist S porozuménim jako ne-
zbytného piedpokladu dal§iho vzdélavani. Dnes je odbornou vetejnosti dovednost poslouchat,
naslouchat (recipovat mluveny projev) povazovana za jednu ze Ctyi zdkladnich komunikac-
nich dovednosti (vedle mluveni, ¢teni a psani).

Recepci Ize proto chapat jako proces vnimani textu, ktery je zalozen na vytvareni
vztahll mezi znalostmi, zkuSenostmi piijemce a obsahy a vyznamy slySeného (mluveného)
nebo ¢teného (psaného) textu. Pfedpokladem uspésné recepce je kooperace mezi komunikanty
v dané komunikaéni situaci. Autor predvida reakce recipienta (napf. zdjem, nezajem, jeho
potencialni reakce: pfipominky, otazky, pfip. nesouhlas apod.) a pracuje s nimi pti produkci
projevu. Recipient pfistupuje k textu s jistym o¢ekavanim a zapojuje do procesu recepce nejen
své znalosti a zkusenosti (vécné a komunikacni), ale i dalsi asociované vyznamy, tedy nikoli

jen ty, které do textu vlozil sam autor. Jde proto o velmi slozity proces ovliviiujici jak inter-
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pretaci, tak produkci textu. Primarnim cilem tohoto procesu je, aby recipient porozumél sdé-
lovanému obsahu textu a identifikoval autoriv komunikaéni zamér (porozumeéni textu).
Sekundéarni cile souviseji s dal§imi pfipadnymi recipientovymi aktivitami.

Projevem porozuméni textu je poznani. Porozuméni ma stranku identifikaéni a
stranku kognitivni: myslet, uvazovat, premyslet o textu jako celku i 0 jeho ¢astech.

Neporozuméni textu svéd¢i o tom, ze pfijemce neni s to rekonstruovat smysl textu
zamysleny a do textu vlozeny autorem: Nerozumim (neporozumél jSem) principu fungovani
satelitniho televizniho vysilani. Miizes (Mohl bys) mi to (znovu) vysvétlit? To je zvlast zietel-
né v procesu uceni. Proto jsou odborné texty u¢ebniho stylu diferencovany predevsim podle
didaktickych cilti a forem a strukturovany jinak nez odborné texty ostatni.

Vysledkem recepce mtze vSak byt i nedorozuméni. To je disledkem mylného po-
chopeni textu, a tudiz i posunutého smyslu: 7o jsme si asi nerozumeéli. Ja jsem myslela, zZe jde
o tetu Katerinu, a proto jsem ji volala, ale ona o nicem nevédeéla.

P¥. Porozuméni textu (novinové zpravy)

1. Poznani obsahu vyplyvajiciho z gramatické a referen¢ni struktury textu, a smyslu zavislého
na iloku¢ni struktufe textu: kdo/co kdy, kde, koho/co, jak... ev. pro¢.

2. Popf. aktualizované souvislosti v obsahu nezminéné, napf. néjaké reminiscence, zasadni
disledky dané udalosti pro ptijemce (srov. napf. zpravu o teroristickém utoku v Berling,

ekologické katastrofé na chorvatském pobiezi, ptedpoveéd pocasi pted dovolenou apod.).

7.2 Interpretace

Slovnikové heslo u latinského slovesa interpretare uvadi tyto ¢eské vyznamy: vysveét-
lit, vylozit, ptetlumodit, porozumét, chapat, pochopit, poznat, védét. Z hlediska procesu re-
cepce by bylo mozné z uvedené fady ¢eskych ekvivalentl sestavit posloupnost jinou, témé&f
didakticky zalozenou: mluv¢i (ucitel) porozumél, pochopil, poznal, vi, a proto je s to vykla-
dat, vysvétlovat tak, aby adresat (zak) porozumél, pochopil, poznal a védél.

V reprodukéni umélecké ¢innosti (hudebnik, tane¢nik, herec jako interpret) ma pojeti
interpretace blize k vyznamtiim vylozit, pochopit, pretltumocit, ztvarnit.

Interpretace v textové lingvistice je chapana jako proces provazejici recepci textu. V
jeho pribéhu piijemce konstruuje pro sebe smysl recipovaného textu. Interpretace je a) ptiro-

zena, b) reflexivni.
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Prirozena interpretace je nezamérny, neuvédomovany proces probihajici zaroven pii
recepci textu. Je bezptiznakova. Pokud je spontanni pribéh né¢im narusen, adresat ,,prepina“
svou interpretacni aktivitu do zdmérného, védomého modu.

Z hlediska adresata Ize ptirozenou interpretaci velmi zjednoduSen¢ popsat jako vysle-
dek jeho piistupu k textu (vychodisko a ramce pro poznani obsahu textu), identifikace texto-
vych komponent a struktury textu jako typické a anticipace ur€itych typt textt Spojenych
s konkrétni komunikacni situaci (stni zkouska, objednavka zbozi v internetovém obchodé,
omluva, blahoptani atd.) a s uréitym typem témat (Zivotni styl, zdrava vyziva, $kola a rodina,
adrenalinové sporty, cestovani atd.), Zanrem (bajka, pohadka, povést, povidka; dialogizovana
zprava, interview, komentar, polemika, sloupek; SMS, e-mail; upominka, ptibalova informa-
ce, navod atd.) nebo textovymi komplexy (deniky, casopisy, sborniky, u¢ebnice, odborna stat’
atd.).

Interpretace reflexivni je vysledkem zamérné textotvorné ¢innosti. Adresat na zakla-
dé recepce a interpretace ,,primarniho, vychoziho, zdrojového* textu (¢asto od jiného autora)
tvoti k tomuto textu zcela zamérné text novy, sekundarni. Autor tohoto nového textu je
mnohdy veden cilem zprostiedkovat pfijemctim cizi text strucnéji, srozumitelnéji, text inte-
lektudlné velmi naro¢ny piizplisobit mentalni trovni piijemce apod., napft. referdt vytvoieny
na zaklad¢ recepce a interpretace odborného ¢lanku publikovaného ve védeckém casopise,
vyklad uréeny zakam 2. stupné ZS / stiedoskolakim / vysokoskolakim, anotace k diplomové
praci ¢i autoreferat k praci disertacni atd.

Interpretacni aktivita adresata smétuje k rekonstrukci obsahové a pragmatické struktu-
ry textu, k vyhledavani poznatki v paméti, usuzovani, vyvozovani, ptip. korekci dosavadnich
znalosti a zkuSenosti.

P¥. Interpretacni aktivita ctenafe kratké novinové zpravy:

V sobotu vecer doslo na silnici mezi Libercem a Jabloncem k vazné dopravni nehodé. V husté
mlze se na namrzlé vozovce srazila dvé osobni auta. Osmnactilety Fidic fabie svému zranéni
na misté podlehl, jeho kamaradd zemrel pri prevozu do nemocnice. Z cestujicich druhého vozu
Jje Fidic tézce zranén, ostatni maji zranéni lehka.

Ctenai: Husta mlha a namrzla vozovka byly uréité pii¢inou nehody. Jeden z #idict s velkou
pravdépodobnosti nepiizptsobil jizdu t€émto okolnostem, pravdépodobné ten, ktery zemfel (je
velmi mlady, nemize mit dlouho tidi¢sky prikaz, je proto nezkuseny, nevyjezdény, precenil
své schopnosti). Byla pfivolana pomoc nékym z téch lehce ranénych. Ranéni se dostali do
nemocnice a da se predpokladat, ze ptezije i ten tézce ranény. Ale kdo vi, jestli nebude mit
n¢jaké nasledky. Na riskantni jizdu mladého fidice opét doplatili nevinni lidé.

Protoze se interpretace tyka nejen obsahové, ale také pragmatické stranky textu a pro-

toze adresat vklada do své interpretace i aktualizované vyznamy vlastni, miZe se stat, Ze tyz
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text bude raznymi ¢tendii interpretovan rizné. Srov. napf. interpretaci predchozi zpravy Cte-
natem s dlouholetou fidi¢skou zkuSenosti, fidicem zacatecnikem, ¢lovékem, jehoz blizky za-
hynul pfi podobné autonehodé, nebo sam podobnou nehodu zazil, ctendifem bez fidi¢ského

prikazu, ¢tenafem bez auta.

Interpretaéni kompetence
Pfirozena interpreta¢ni kompetence je zaloZzena na schopnosti adresata spontanné spo-
jovat strukturu textu se strukturou svych znalosti a zkusenosti, které jsou relevantni pro poro-
zumeéni textu.
Reflexivni interpretacni kompetence je zaloZena na schopnosti adresata cilené vyhle-
davat znalosti a poznatky a propojovat je se strukturou textu.
V procesu recepce se aktivuji strukturované soubory znalosti, dovednosti a mentalnich
aktivit potfebnych k interpretaci Jsou to pfedevsim:
1. Textové znalosti:
Jazykové: fonologické, lexikalni, morfologické, syntaktické, referencni.
Znalosti umoziujici identifikaci osoby, ¢asu a mista, na néz odkazuji deiktické a jiné vy-
razy.
Znalosti o stavbé textu, specifikaci tématu, postupech jeho rozvijeni, o textovych typech o
textovych komponentech relevantnich pro interpretaci.
Stylistické znalosti.
Intertextové znalosti.
2. Mimotextové znalosti:
Abstraktni znalosti o svéte.
Empirické znalosti o svéte.
Znalosti 0 autorovi textu (z vlastni nebo zprostiedkované zkuSenosti) jinak si adresat vy-
tvari urcitou typizovanou predstavu autora (novinare, spisovatele, védce, politika), popf.
si v pozici autora piedstavuje sam sebe (ja na jeho mist¢).
3. Pragmatické znalosti:
Znalosti o socialnich kontextech a jejich konvencni interpretace: socialni interakce v riz-
nych socidlnich sférach a prostiedich, socialni situace a role atd.
Znalosti o zavaznosti feCovych aktli a ur¢itych rdmct, napft. typizované postupy v feco-
vych aktech, formalizované projevy ufedniho typu (napt. zplnomocnéni nékoho, zavet,

smlouva apod.)
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Znalosti komunikantd, které se vazou ke komponentim mentalniho svéta uréujicim prefe-

rence jejich fedového jednani. Clovék jednajici v uréitych situacich, typ ¢lovéka, jeho

charakter, socialni role atd.

Pragmaticky kontext: komunikacni situace. Presupozice. lloku¢ni indikatory anticipujici

soulad vnimaného textu s komunika¢nim zamérem autora.

Komunika¢ni principy a pravidla.

Aktualizace téchto znalosti navozuje urcité pragmatické ocekavani, jez se obvykle do

jisté miry naplni. V opa¢ném piipadé nastava moment piekvapeni: recipient hleda jeho smysl

(Proc je to jinak, nez by to mélo byt? Jaky to ma smysl? Co tim autor sleduje?).

Strukturované znalosti v adresatovych znalostnich systémech obsahuji urcité stereoty-
py a stereotypni vazby. Ty jsou zafixované v paméti, a tak se stavaji primarni oporou vV proce-
SU poznavani, umoziuji a usnadiiuji adresatovi pfirozenou identifikaci obsahovych slozek,
recepci a interpretaci textu.

Komplexni stereotypy, které se tykaji objektt, situaci, procest a déji, jsou v textové
lingvistice oznacovany jako ramce (statické u objektl a situaci, dynamické u déjh a procestt).
Pro stanoveni obecnych ramci existuje fada kritérii: napt. druh, material, t¢el, hodnota, kvan-
tita, kompatibilita, variabilita, symbol, objekt, ¢as, misto atd.

P¥. dynamicky ramec (fotbalové utkani)

Druh: sportovni utkani

Objekty: stadion, hraci plocha branky, mista pro divaky, hrace, mic ......

Role osob: hraci, rozhod¢i, trenéfi, divaci, poradatelé ...

Cas: 90 minut, ev. vice, prestavka po 45 minutach

Vstup: dvé muzstva hraji proti sobé, vysledek utkani neznamy, popt. odhadnutelny

Vystup: vysledek: vitézstvi jednoho muzstva, nebo remiza.

Inference je kognitivni operace sméfujici k vyvozovani nového obsahu z obsahu da-
ného textového segmentu (ETJ, odstavce apod.) &i celého textu. Casto je zalozena jen na b&z-
nych zkuSenostech a znalostech nebo domnénkach a preferencich adresata, jindy na logickych
zakonitostech a myslenkovych operacich. Prostiednictvim inferenci jsou aktualizovany zna-
losti textem piimo nevyzadované, dopliujici obsahy explicitné nevyjadiené. Inference je jed-
nim z mnoha nezbytnych ptedpokladli porozuméni textu. MnoZina inferenci, které je adresat

schopen realizovat se nazyva inferencni baze.
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PY¥. Byli jsme ubytovani v pozoruhodné zachovalém starobylém selském staveni. Prvni Sok nas
Cekal hned na druhy den rano, kdyz nam k snidani prinesli kozi mléko. Misto kavy jsme si dali
radsi caj.

Pozn.: Piijemce vyvozuje (inferuje), ze a) autor textu nepocital s tim, ze zptsob stravovani
bude jiny, nez na ktery je zvykly, resp. ktery povazuje za obecné rozsiteny, normalni, b) ze
kozi mléko bylo pro ubytované z né¢jakych divoda naprosto nepiijatelné (odporné), C) Ze pre-
feruji Cernou kavu s mlékem (tj. kravskym), jen ¢ernou ale pit nechtéli.

U | 1. V priloze ¢&. 4 si zvolte dva odborné ¢lanky a zpracujte po jejich diikladném
prostudovani ti'i rizné texty
1. Pisemny referat, ktery je urcen jen pro ¢teni.
2. Referat, ktery bude sice pisemné pripraven, ale je uréen k poslechu.
3. Prezentaci, ktera bude doprovazet mluveny referat.
V obsahu vSech tii texti se zaméite: 1. Na kratké predstaveni autora pivod-
niho textu, 2. Co bylo predmétem jeho odborného zajmu v prostudovaném

textu (co zkoumal, jakymi metodami, na jakém materialu), 3. Co zjistil a jaké
udinil zavéry.

. 8. Textovélingvisticka analyza textu

Textovélingvisticka analyza textu mizZe dospét v zavislosti na odliSnych teoretickych
vychodiscich a miry jejich abstraktnosti k vysledkim, které se sice 1isi, ale postihuji relevant-
ni znaky daného textu.

Jednim z ptikladl velmi obecnych teoretickych kritérii predstavuje Model komplexni
analyzy jazykové komunikace a textu®. V prehledu jsou to:

1. Spolecenska situace.
Je to soubor faktort spolecenskeé reality, které ovliviiuji proces dorozumivani. Predméty,
jejichZ pomoci se realizuje spolec¢na ¢innost, jsou oznaovany jako aparatury (tj jazyk a
mimojazykové prvky). Casové a prostorové vztahy vymezujici komunikaéni situaci. Ko-
munikacéni kontext. Pribéh komunikace v konkrétni komunikac¢ni situaci se oznacuje jako
komunikaéni udalost. Soubor rystt komunikaéni situace v konkrétni situaci se ukazuje
jako uspotadany. Proto je oznaCovan jako struktura komunika¢ni udalosti.

2. Struktura komunikac¢ni udalosti socialné-psychologicka.

¥ Kotensky, J. — Hoffmannova, J. — Jaklova A. — Miillerova. O.: Komplexni analyza komunika&niho procesu a
textu. PF Ceské Budéjovice, 1987.
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Tvoii ji komplex vlastnosti komunikantti, jejich osobnostnich rysi, temperamentu, véku,
psychickych a fyzickych predispozic, jejich znalosti, zkuSenosti a dalSich pfedpokladu,
napf. talentu, motivaci, jejich momentalni psychicka a fyzicka (in)dispozice, jejich vza-
jemnych vztahu, socialnich roli, jejich regionalniho a kulturné-socialniho prostiedi aj.

3. Struktura komunikaé¢ni kompetence.

Jejimi prvky jsou: a) soubor socialnich norem, tj. konvenci danych a ¢leny pfislusného ja-

zykového spolecenstvi respektovanych zasad vzajemné komunikace; b) spole¢ny zkuse-

nostni komplex, tj. dalsi znalosti (krom¢ socidlnich norem), které jsou predpokladem nor-
malni komunikace; ¢) komunika¢ni normy, jejichZ respektovani ovliviiuje aspéSnost ko-
munikace; d) jazykové (verbalni) a neverbalni kody.

4. Pragmaticka struktura komunikaéni udalosti.

Zahrnuje: a) komunika¢ni zaméry ve smyslu Gsili mluv¢iho ovlivnit adresata; b) komuni-

kaéni strategie, tj. realizaci dil¢ich zaméra usiluje mluvéi o dosazeni hlavniho cile komuni-

kace; ¢) komunikaéni efekt, tj. koneény vysledek komunikace;
5. Tematicko-obsahova struktura komunika¢ni udalosti.

Tvofi ji uspofadany soubor obsahti vztahujicich se na objekty komunikace. Obsahova
struktura komunikaéni uddlosti je vysledkem plsobeni urcitého strategického vychodiska.
Vychodisko uvazovani a komunikace je tématem komunikace.

6. Objektova struktura komunikaéni udalosti.
Zahrnuje soustavu osobovych a vécnych objektil, kterych se komunikace tyka. Soucasti
jsou i komunikaéni kanaly a zdznamy informaci, tzv. informacéni konzervy.

7. Struktura textu.

Text je jazykovy projev chapany jako proces 1 produkt komunikace. V dasledku piisobeni

komunika¢nich norem je mozno pozorovat ptiznaky stabilniho uspotadani jednotek a pro-

stfedkli. Schéma uspofadani komponentt fixovaného komunikacnimi normami tvoti texto-
vé vzorce. Urcité vlastnosti textového vzorce spoleéné skupin€ ptibuznych texti tvofi tex-
tovy typ (typ textu). Texty se ¢leni na textové jednotky. Jde 0 textové tiseky rizného druhu

a rozsahu. Jejich rozmanitost je podminéna predevsim situaci, zimérem, tématem, social-

né-psychologickymi, pragmatickymi, tematicko-obsahovymi strukturami a dal$imi faktory.

8. Struktura segmentace textu.

tu; b) tematicka segmentace: vede k tematicky homogennim usektim, ozna¢ovanym jako

textové bloky; ¢) sémantickd segmentace: zasahuje vyznamové vztahy a jejich modifikace;

d) syntakticka segmentace: Vyd¢luji se syntaktické jednotky; e) zvukova segmentace v
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mluvenych projevech; f) graficka segmentace psanych projevu: titul, podtitul, odstavce
apod.
Segmentaci provazi identifikace signalt textového clenéni.
9. Struktura vyrazovych prostiedki textu.
Patii sem: a) vyjadieni koherence, b) vyjadieni vztahu autora a adresata (slovesné osoby,
véetné Cisla, tykani, vykani), ¢) vyjadieni ¢asové strukturace (konstelace slovesnych ¢a-
st), d) vyjadreni prostorové strukturace (deiktické prostredky), e) vyjadieni sémantické

struktury (syntaktické konstrukce).

Jiny typ textové lingvistické analyzy textu, mén¢ abstraktni, uplatiiuje hlediska a ter-

minologii objasnéné v jednotlivych kapitolach této publikace.

P¥.
Ve hie Kytice jsem hrdaval Mocného Pana Lesti. Pred kazdym predstavenim mi byla
predkladana otep jehlicnatych vétvi jako doplnék mého kostymu. Na mné bylo, jak se vet-
vemi prizdobim. To mi piisobilo potéseni. Kazdy vecer jsem prichdzel na scénu s jinou va-
riaci.
V této hie hrala Hana Zagorova bludicku. Hned pri prvnich reprizach jsem pochopil,

Ze je to nejsnaze rozesmavatelna herecka, jakou jsem kdy poznal. Stacilo si zastrcit malou
vetévku do ucha nebo velkou vetévku do boty a bylo mi jasné, ze bude nutné na chvilku
prerusit plynuly tok predstaveni a pockat, az se bludicka dorehta.
Jednou, asi pri desaté reprize, mé napadlo nechat si vyriist vetvicku z nosu. Jak jsem
spravné predpokladal, dostala Hana Zagorova sviij obligatni zachvat. Tentokrat meél vsak
i druhou fazi, a to kdyz podle libreta méla Hanka ke mné pristoupit a polibit mé, a ono to
neslo, protoze mi z nosu visela pres rty vétev. Pokus o polibeni nevychazel, a tak abych vse
zachranil, lehce jsem bludicku od sebe odsunul se slovy: ,, Nech toho, oslintas mi smrk!“

Textovy pristup:

e precist text, stanovit komunikacéni situaci, uvazovat, kdo je nejspis autorem, komu je
text urcen, kde a jak mohl byt publikovan, zda lze poznat, zda byl primarn¢ realizovan
ustni nebo pisemnou formou (interview; autobiografie; vzpominky apod.); zjevna inter-
textovost (k cemu).. ., zapojit védomostni, zkusenostni a pragmaticky kontext;

e co je tématem, jak je hlavni téma ¢lenéno do dil¢ich témat, jak jsou postupné rozvijena,
ktery postup dominuje, popf. které dalsi postupy, kde a pro¢ byly uzity;

e jakou ma text kompozici: horizontalni a vertikalni ¢lenéni;

e  koherence textu: ndvaznost a vyrazové prostiedky; predméty fedi (PR) a jejich frekven-
ce v pribéhu textu, kde a jak jsou pojmenovany (textova pojmenovani a jejich syntak-
ticka struktura), kde a jak se k PR odkazuje. .. konektory lexikalni a pfipojovaci;

e IR, T-R posloupnosti
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e Identifikace komunikaéni funkce textu.

Komplexni analyza textu
Doplnit hlediska jazykovéstylova:

e Vyrazové prostiedky: vybrat stylové ptiznakové, jakou funkci maji v textu,

e Slovni zasoba: volba slov a slovnich spojeni z utvarii narodniho jazyka, textova syno-
nyma, jazykova tvofivost, najit, popt. doplnit prosttedky dominantniho vyznamového
okruhu;

e Morfologie: zda je stylové ptiznakova

e Pravopis: velké versus mala pismena v pojmenovanich postav,

e Syntax: stavba ETJ na pocatku a v prub¢hu textu, konkrétni uloha piimé feci ve
vystavbé textu uloha piimé fec¢i v tomto textu.

g Textyv priloze & S vyuZijte k analyze textu podle uvedeného postupu.
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Priloha €. 1: Vybérovy technicky popis s persvazivni funkci + podrobny technicky popis
Vv e-schopu

Asus MemoPad HD 7 ME173X-1A083A

Ilustraéni fotografie

Popis

Skvély displej, skvély zvuk a paradni vydrz - stylovy tablet Asus MeMo Pad
HD 7.

Tento tablet je vybaven IPS displejem s HD rozliSenim pro krasny obraz a Siro-
ky rozsah pozorovacich thld, ¢tyfjadrovym procesorem nejen pro rychlé procha-
zeni webu i skvély zazitek z her, dvéma vykonnymi stereo reproduktory pro
vérny a vyvaZzeny zvuk, SMpx fotoaparatem, ktery nata¢i v HD, 16 GB mista na
Vase fotky a filmy a cely tablet vazi jen 302 grami. A vydrzi az 10 hodin!

HD IPS Panel s rozliSenim 1280 x 800 a Sirokymi pozorovacimi uhly 170°.
Cty¥jadrovy procesor s frekvenci 1.2 GHz

1GB DDR3 operacéni pamét’

16 GB mista.

podpora GPS, WiFi, Bluetooth 4.0, G-senzor

Desetibodové multidotykové ovladani pro vice moZnosti nejen ve hrach.

Android 4.2: Operac¢ni systém Android je soucasti rozsahlé open source platformy, ktera se
soustfedi na vytvoreni uzivatelsky ptijemného prostiedi, které bude schopné pracovat na riz-
nych zatfizenich. Je vytvofen tak, aby bylo snadno mozné ho vyvijet. Najde se tedy mnoho
mladych vyvojari, ktefi posouvaji Android kazdym dnem o krok dale. Nespornou vyhodou je
propojeni se spolec¢nosti Google, které vyrazn¢€ usnadiiuje praci se socialnimi sitémi a dalSimi
aplikacemi této spolecnosti.

Micro-USB: univerzalni sbérnice, ktera umoziiuje piipojeni zafizeni k pocitaci. Lze ale vyuzit
1 pro prenos dat, napt. z videokamer, ctecek pamét'ovych karet, MP3 ptehravaci nebo exter-
nich diskda.

Slot pro microSD karty: umozni rozsifeni uzivatelské paméti o dal$i misto. Toto nové misto
muzete vyuzit nejen na fotky, hudbu nebo videa, ale i na riizné jiné pracovni / Skolni materia-

ly.

Wi-FI: umoznuje bezdratové pfipojeni k internetové siti nebo bezdratové propojeni prenoso-
vych zafizeni k sob& bez nutnosti vyuzivani propojovaciho kabelu.

Podrobny popis:
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Barva: Bila
PROCESOR
Frekvence procesoru 1.2 GHz
Vyrobce procesoru Mediatek
Model procesoru MT8125
Pocet jader procesoru 4
PAMET
Vnitini pamét’ 1GB
ULOZNA MEDIA
Vnitini kapacita pro ukladani 16 GB
Integrovana ¢tecka karet v 4
Typ pamét’ového média Flash

Kompatibilni pamétové karty

microSD (TransFlash)

Pouzitelna karta o maximalni kapacité

32GB

OBRAZOVKA

Uhloptic¢ka displeje 177.8 mm (7 ")
RozliSeni displeje 1280 x 800 px
LED podsviceni v
Dotykova obrazovka v
Technologie displeje IPS
Dotykova technologie Multi-touch
Typ dotykové obrazovky Kapacitni
FOTOAPARAT
Rear camera v
Rear camera resolution 5 MP
Nahravani videa v
Front camera W
Front camera resolution 1.2 MP
ZVUK
Vestavéné reproduktory
Zabudovany mikrofon
POCITACOVA SIT
Wi-Fi v
3G v
Bluetooth v
4G x

Wi-Fi standardy

802.11b, 802.11g, 802.11n

Verze Bluetooth

4.0

MOZNOSTI PRIPOJENI

Pocet porti Micro-USB 2.0 1
Headphone out X
Konektor pro mikrofon (line-in) A
Dokovaci konektor X
Kombinovany port sluchatek/ /mikrofonu v
PERFORMANCE
Poskytovany operacni systém Android
Verze operacniho systému 4.2
Snimac okolniho osvétleni v
Gyroskop v
Elektronicky kompas v
DESIGN
Typ Tablet
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Barva

bila

Kids tablet

%

PROCESOR SPECIALNI FUNKCE

Technologie Intel Anti-Theft

Vizualni technologie Intel

Technologie Intel Turbo Boost

Technologie Intel Rapid Start

Intel Small Business Advantage (SBA)

Technologie Intel Smart Connect

Technologie Intel My WiFi

Technologie Intel vPro

Technologie Intel Hyper-Threading

Technologie Intel Wireless Display (WiDi)

Technologie Intel Smart Response

Technologie Intel Identity Protection

3|3 |33 3¢ 3¢ 3¢ 3¢ 3¢ | %3¢ |

BATERIE

Typ baterie

Lithium Polymer (LiPo)

Kapacita baterie

15 Wh

Maximalni vydrZ baterie — prehravani 10 h

HMOTNOST A ROZMERY

Sifka 196.8 mm

Hloubka 10.8 mm
Vyska 120.6 mm
Hmotnost 3029

Pribaleny software:

Asus Launcher\nMyL.ibrary\ nFile Manager\n
Kindle\nZinio\n SuperNote Lite\nApp Bac-
kup\nApp

Zdroj: katalogovy list produktu
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Priloha €. 2: Zakon o reklamé

138

ZAKON
ze dne

15. biezna 2002,
kterym se méni zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné a doplnéni zakona
¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich
predpist, ve znéni pozdéjsich predpist, a zakon ¢. 79/1997 Sb., o l1é¢ivech a 0 zménach a do-
plnéni nékterych souvisejicich zakont, ve znéni pozdéjsich predpist

Parlament se usnesl na tomto zakoné Ceské republiky:

CAST PRVNI
Zména ziakona o regulaci reklamy

CLI
Zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb.,

o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozd¢jSich ptredpist, ve znéni
zéakona ¢. 258/2000 Sb., zakona ¢. 231/2001 Sb. a zdkona ¢. 256/2001 Sb., se méni takto:

1. § 1 v€etné poznamek pod Carou €. 1) az 4) zni:

"§ 1

(1) Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni €i jina prezentace Sifené zejména komu-
nikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské Cinnosti, zejména podporu spotieby
nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav
nebo zévazkil, podporu poskytovéani sluzeb, propagaci ochranné znamky," pokud neni dale
stanoveno jinak.

(2) Komunika¢nimi médii, kterymi je reklama $ifena, se rozumi prostfedky umoznujici
pfenaseni reklamy, zejména periodicky tisk? a neperiodické publikace.?) rozhlasové a televiz-
ni vysilani, audiovizualni produkce.”) pogitadové sité, nosi¢e audiovizualnich dél, plakaty a
letaky.

(3) Sponzorovanim se rozumi piispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo
prodej zbozi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnicka
nebo fyzické osoba, kterd takovy ptispévek k tomuto ucelu poskytne.

(4) Zadavatelem reklamy (dale jen "zadavatel") je pro ucely tohoto zakona pravnicka ne-
bo fyzicka osoba, kterd objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby reklamu.

(5) Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovatel") je pro ucely tohoto zakona pravnicka
nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou pravnickou nebo fyzickou osobu zpracova-
la reklamu.

(6) Sifitelem reklamy (dale jen "Sifitel") je pro cely tohoto zakona pravnicka nebo fy-
zicka osoba, kterd reklamu vefejn€ Sifi.

(7) Ustanoveni tohoto zakona se vztahuji na sponzorovani, pokud neni dale stanoveno ji-
nak.

L § 1 zakona ¢&. 137/1995 Sb., o ochrannych znamkach.

2§ 3 pism. a) zdkona &. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pii vydavani periodického
tisku a 0 zméné nékterych dalsich zakonu (tiskovy zakon).
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9§ 1 zakona ¢&. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.

9§ 1 odst. 1 pism. c) zdkona &. 273/1993 Sb., o nékterych podminkach vyroby, §ifeni a ar-
chivovani audiovizudlnich dél, o zméné a doplnéni nekterych zakonu a nékterych dalsich
predpisi.".

2. § 2 vcetné poznamek pod Carou €. 5) az 7) zni:
"§ 2

a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykont ¢i hodnot, jejichz prodej, poskytovani nebo
Sifeni je v rozporu s pravnimi piedpisy,

b) reklama zaloZzena na podprahovém vnimani. Takovou reklamou se pro tGcely tohoto za-
kona rozumi reklama, ktera by méla vliv na podvédomi fyzické osoby, aniz by ji tato
osoba védomé vnimala,

¢) reklama klamava,®

d) reklama skryta. Takovou reklamou se pro ucely tohoto zakona rozumi reklama, u niz je
obtizné rozlisit, Ze se jedna o reklamu, zeyména proto, Ze neni jako reklama oznacena,

e) Sifeni nevyzadané reklamy, pokud vede k vydajim adresata nebo pokud adresata obtézu-
ie.
(2) Srovnavaci reklama® je piipustna za podminek stanovenych timto zdkonem a zvI4st-
nim pravnim piedpisem.”

(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat jakoukoliv
diskriminaci z duvodu rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat naboZzenské nebo narod-
nostni citéni, ohrozovat obecné nepfijatelnym zpusobem mravnost, snizovat lidskou distoj-
nost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu strachu. Reklama
nesmi napadat politické presvédceni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpeénost
osob nebo majetku, jakoz i jednani poskozujici zajmy na ochranu zivotniho prostiedi.

(5) Reklama sifena spole¢né s jinym sdélenim musi byt zietelné rozlisitelna a vhodnym
zpusobem oddélena od ostatniho sdéleni.

% § 45 zakona ¢. 513/1991 Sb., obchodni zakonik.
6) § 50a odst. 1 zakona ¢&. 513/1991 Sb., ve znéni zékona &. 370/2000 Sb.

) § 50a odst. 2 a 3 zakona ¢&. 513/1991 Sb., ve znéni pozd&jsich piedpisi.".

3. Za § 2 se vkladaji nové § 2a az 2c, které véetné nadpisu a poznamek pod ¢arou ¢. 8) a
9) znégji:

"§ 23

Srovnavaci reklama na 1€¢ivé piipravky urcené k podavani lidem (dale jen "huménni 1¢-
¢ivé piipravky"), zdravotnické prostfedky®) nebo zdravotni péci je pfi splnéni podminek sta-
novenych zvlastnim pravnim ptedpisem” piipustna, je-li zaméfena na osoby opravnéné tyto
1é¢ivé piipravky nebo zdravotnické prostfedky piedepisovat nebo vydavat® anebo tuto zdra-
votni péci poskytovat (dale jen "odbornici").

§2b
Reklama uvadéjici zvlastni nabidku
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Reklama uvadgjici zvlastni nabidku musi jasné a jednoznacné uvadét datum, ke kterému
nabidka kon¢i, pfipadn€ musi uvést tidaj o tom, ze zvlastni nabidka plati az do vyCerpani za-
sob nabizeného zbozi. Jestlize zvlastni nabidka nezacala jeSt€ pusobit, musi byt v reklamé
také uvedeno datum zac¢atku obdobi, béhem kterého zvlastni cena nebo jiné zvlastni podmin-
Ky budou platit.

§ 2¢

a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj,

b) doporucovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejich nezkusenosti nebo diaveéti-
Vvosti,

C) nabadat, aby premlouvaly své rodic¢e nebo zakonné zastupce nebo jiné osoby ke koupi
vyrobkii nebo sluzeb,

d) wvyuzivat jejich zvlastni duvéry vuéi jejich rodi¢im nebo zdkonnym zastupcum nebo ji-
nym osobam,
e) nevhodnym zpisobem je ukazovat v nebezpecnych situacich.

® § 2 zdkona ¢. 123/2000 Sb., o zdravotnickych prostfedcich a o zméné n&kterych souviseji-
cich zakont.

9 Zakon ¢&. 20/1966 Sb., o péci o zdravi lidu, ve znéni pozdé&jsich piedpisi.

Zakon ¢. 160/1992 Sb., o zdravotni péci v nestatnich zdravotnickych zatizenich, ve znéni
pozdéjsich predpist.
Zéakon €. 79/1997 Sb., o 1é¢ivech a o zménach a doplnéni nékterych souvisejicich zakontl,
ve znéni pozd¢jsich predpist.".

4. § 3 v¢etné nadpisu a poznamek pod carou €. 10) a 11) zni:

"§ 3
Tabakové vyrobky
(1) Reklama na tabakové vjrobky™ nesmi

a) byt zaméfena na osoby mladsi 18 let zejména uzitim prvkd, motivu, prostfedkt nebo ak-
ci, které jsou takovym osobam pievazné uréené anebo volnou distribuci pfedmétu spoje-
nych s uzivanim tabakovych vyrobku, které by byly pfitazlivé pro osoby mladsi 18 let,

b) znazornovat osoby mladsi 18 let; v reklamé na tyto vyrobky mohou byt zndzornény pou-
ze osoby, které jsou nebo se zdaji byt starsi 25 let,

C) byt umisténa v tiskovych médiich uréenych osobam mladsim 18 let,

d) byt umisténa na velkoplosnych plakatech ve vzdalenosti mensi nez 300 m od $kol,'? dét-
skych htist’ a podobnych zatizeni, kterd jsou uréena piedevsim nezletilym: velkoplosny-
mi plakéty se pro Giéely tohoto zdkona rozuméji plakaty, jejichz plocha je vétsi nez 10 m?,

e) nabadat ke koufeni slovy v imperativnim tvaru nebo tim, Ze zobrazuje scény, kde lidé
koufi nebo drzi cigarety, balicky cigaret nebo jiné tabadkové vyrobky nebo kutacké potie-
by.

(2) Reklama na tabakové vyrobky musi obsahovat zietelné varovani tohoto znéni: [l
Text varovani musi byt uveden

na bilém podkladu usporadaném podél spodniho okraje reklamni plochy v rozsahu nejméné
20 % plochy. Text musi byt vytiS§tén ¢ernym velkym tuénym pismem tak, aby dosahl celko-
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vou vvsku nejméné 80 % vvsky bilého podkladu. Vvska pisma zdravotniho varovani musi byt

nejméné stejnd jako vyska pisma avodni véty.

10)

11)

12)

§ 2 pism. v) zakona ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich a 0 zméné¢ a
doplnéni nékterych souvisejicich zakont, ve znéni zakona ¢. 306/2000 Sh.

Zakon ¢. 29/1984 Sb., o soustavé zakladnich $kol, stfednich $kol a vysSich odbornych
skol (Skolsky zakon), ve znéni pozdéjSich predpisi.
Zakon ¢. 564/1990 Sb., o statni spraveé a samospraveé ve Skolstvi, ve znéni pozdéjsich
predpisi.".
5. § 4 vcetn¢ nadpisu a poznamky pod Carou €. 12) zni:
"§ 4
Alkoholické napoje

nabadat k nestfidmému uzivani alkoholickych napoju anebo zaporné ¢i ironicky hodnotit
abstinenci nebo zdrzenlivost,

byt zamétena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako
mladsi 18 let vyhlizeji, zobrazovat pfti spotiebé alkoholickych napoji nebo nesmi vyuzi-
vat prvky, prostiedky nebo akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji,

spojovat spotiebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uzita v souvislosti s fizenim
vozidla,

vytvaiet dojem, Ze spotieba alkoholu pfispiva ke spole¢enskému nebo sexualnimu tspé-
chu
2>

tvrdit, ze alkohol v ndpoji ma lécebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidiiujici uci-
nek anebo ze je prostfedkem feSeni osobnich problémi,

zduraznovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.

§ 1 odst. 2 zakona ¢. 37/1989 Sb., o ochran¢ pied alkoholismem a jinymi toxikomanie-
mi.",
6. § 5 vCetn¢ nadpisu a poznamek pod Carou ¢. 13) az 15) zni:
"§ 5
Humanni 1é¢ivé pripravky
(1) Za reklamu na humanni lécivé pripravky se povazuji také vSechny informace, pie-

svédCovani nebo pobidky uréené k podpote predepisovani, doddvani, prodeje, vydeje nebo
spotfeby humannich 1é¢ivych ptipravki. Dale se za reklamu povazuji

a)

b)
c)

d)

navstévy obchodnich zastupcii s humannimi 1é¢ivymi ptipravky u osob opravnénych je
predepisovat, doddvat nebo vydavat,

dodévani vzorki humannich 1é¢ivych ptipravkd,

podpora predepisovani, vydeje a prodeje humannich 1éCivych ptipravka pomoci daru,
spotiebitelské soutéze a nabidkou nebo ptislibem jakéhokoli prospéchu nebo financni ¢i
vécné odmeény,

sponzorovani setkani navstévovanych odborniky,

sponzorovani védeckych kongrest s ucasti odbornikti a uhrada nakladd na cestovné a
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ubytovani souvisejicich s jejich ucasti.

(?) Ustanoveni tohoto zikona se nevztahuji na

a) oznacovani humannich 1é¢ivych ptipravkl a na ptibalové informace podle zvlastnich

pravnich piedpisi,*®

b) korespondenci nutnou k zodpovézeni specifickych dotazti na konkrétni humanni 1é¢ivy
pripravek a pfipadné doprovodné materidly nereklamni povahy,

€) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahuji popis vlastnosti humannich 1é¢ivych pti-
pravki, dale na ozndmeni, upozornéni a poskytnuti informaci, tykajicich se napiiklad
zmén baleni, varovani pfed nezadoucimi ¢inky humanniho 1é¢ivého ptipravku,

d) tdaje o lidském zdravi nebo onemocnénich, pokud neobsahuji Zadny odkaz, a to ani ne-

pfimy, na huménni 1éCivy ptipravek.

(3) Ptedmétem reklamy muze byt pouze humanni 1éCivy piipravek registrovany podle
zvlatniho pravniho piedpisu.'?

(4) Jakékoliv informace obsazené v reklamé na humanni 1é¢ivy piipravek musi odpovi-
dat idajim uvedenym v souhrnu Gidaja'® tohoto ptipravku.

(5) Reklama na humanni 1é¢ivy piipravek musi podporovat jeho racionalni pouzivani ob-
jektivnim piedstavenim tohoto ptipravku bez prehdnéni jeho vlastnosti.

139 Zakon &. 79/1997 Sb., ve znéni pozdgjsich piedpisti.

Vyhlaska ¢. 473/2000 Sb., kterou se stanovi podrobnosti o registraci, jejich zménach,
prodlouZeni, ur€ovani zplisobu vydeje 1é¢ivého ptipravku, o zplisobu oznamovani a vy-
hodnocovani nezadoucich ucinkt 1é¢ivého piipravku a zplisob a rozsah oznameni o pou-
ziti neregistrovaného 1é¢ivého pripravku.

4 Zakon ¢&. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich piedpisi.
19 &2 odst. 13 zakona &. 79/1997 Sb.".

7.Za § 5 se vkladaji nové § Sa az 5f, které véetné nadpisti a poznamek pod ¢arou ¢. 16)
az 26) znéji:
"§ Sa
Reklama na humanni 1é¢ivé pripravky zamérena
na Sirokou verejnost
(1) Pfedmétem reklamy urcené Siroké vetejnosti mohou byt humanni 1é¢ivé pripravky,
které jsou podle svého slozeni a ucelu uzptisobeny a koncipovany tak, ze mohou byt pouzity
bez stanoveni diagnozy, predpisu nebo 1éceni praktickym lékatem, poptipadé na radu 1ékarni-
ka

(?) Pfedmétem reklamy zaméfené na irokou vefejnost nesmi byt

a) humanni 1é¢ivé piipravky, jejichZ vydej je vazan pouze na lékaisky predpis,

b) humanni 1é¢ivé piipravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky,6)

c) humanni lé¢ivé piipravky, u nichz nebyla Gi¢innost v ramci registra¢niho fizeni posuzo-
vana.

(3) Reklama zaméfena na Sirokou verejnost |

za takova onemocnéni se povazuji tuberkuldza, pohlavné pienosné choro-
by, jina zavazna infekéni onemocnéni, rakovina a jind nadorovd onemocnéni, chronické ne-
spavost, cukrovka a jind metabolicka onemocnéni; ustanoveni odstavce 2 pism. a) a b) a usta-
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noveni tohoto odstavce se nevztahuji na vakcinacni akce schvalené Ministerstvem zdravotnic-

tvi.

9)

h)

)
k)

(4) I 1. nnich lécivych piipravki: [

(5) Reklama zaméfena na Sirokou vefejnost musi

byt formulovana tak, aby bylo ziejmé, ze vyrobek je huménnim lé¢ivym ptipravkem,

obsahovat ndzev humanniho 1é¢ivého ptipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o regis-
traci. Pokud humanni 1é¢ivy pfipravek obsahuje jen jednu 1é¢ivou latku, musi reklama
obsahovat i jeji obecny nazev,

obsahovat informace nezbytné pro spravné pouziti humanniho 1é¢ivého piipravku,

obhsahovat zietelnou, v piipadé tisténé reklamy dobie ¢itelnou, vyvzvu k peclivému
proéteni piibalové informace.

(8) Reklama zaméfené na Sirokou vefejnost nesmi

vyvolavat dojem, Ze porada s 1ékafem, Iékaisky zakrok nebo 1é¢ba nejsou potiebné,
zv14sté nabidkou stanoveni diagndzy nebo nabidkou 1é¢by na dalku,

naznacovat, ze ucinky podavani humanniho Ié¢ivého pfipravku jsou zaruené, nejsou
spojeny s nezadoucimi uéinky nebo jsou lepsi ¢i rovnocenné uc¢inktim jiné 1é¢by nebo
jiného humanniho 1é¢ivého ptipravku,

naznacovat, Ze pouzivanim humanniho 1é¢ivého pripravku se zlep$i zdravi toho, kdo jej
uziva,

naznacovat, ze nepouzitim huménniho lé¢ivého ptipravku mize byt neptiznivé ovlivnén
zdravotni stav osob, s vyjimkou vakcina¢nich akei schvalenych Ministerstvem zdravot-
nictvi,

byt zamétena vyhradné na osoby mladsi 15 let,

doporucovat humanni 1é¢ivy pripravek s odvolanim na doporuceni védcu, zdravotnickych
odbornikd nebo osob, které jimi nejsou, ale za odborniky se vydavaji nebo je predstavuji
(napiiklad herci) a které by diky svému skute¢nému nebo predpoklddanému spolecen-
skému postaveni mohly podpofit spotiebu 1€k,

naznacovat, ze humanni 1é¢ivy pripravek je potravinou nebo kosmetickym piipravkem
nebo jinym spotiebnim zbozim,

naznacovat, ze bezpecnost ¢i uc¢innost humanniho 1é¢ivého pripravku je zaru¢ena pouze
tim, ze je prirodniho puvodu,

popisem nebo podrobnym vyli¢enim konkrétniho prubéhu urcéitého pfipadu vést k moz-
nému chybnému stanoveni vlastni diagndzy,

poukazovat nevhodnym, piechnanym nebo zavadéjicim zptisobem na moznost uzdraveni,

pouzivat nevhodnym, pfehnanym nebo zavadéjicim zptisobem vyobrazeni zmén na lid-
ském téle zpltisobenych nemoci ¢i irazem nebo plisobeni huménniho 1é¢ivého piipravku
na lidské télo nebo jeho Casti,

uvadét, ze humanni 1é¢ivy piipravek je registrovan.

(7) Reklama muze obsahovat pouze nazev humanniho 1é¢ivého piipravku v ptipadg, ze

se jedna vyhradné o ptfipominku takového ptipravku.

§5b
Reklama na humanni 1é¢ivé pripravky zamérena
na odborniky
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(1) Reklama na humanni 1é¢ivé ptipravky zamétena na odborniky muze byt Sifena pouze
prostiednictvim komunikacnich prostiedkli urenych pievazné pro tyto odborniky (naptiklad
odbornych neperiodickych publikaci, odborného periodického tisku, odbornych audiovizual-
nich potadu).

(2) Reklama podle odstavce 1 musi obsahovat

a) presné, aktualni, prokazatelné a dostate¢n¢ uplné udaje umoznujici odbornikiim vytvofit
si vlastni nézor o terapeutické hodnoté humanniho 1é&ivého piipravku. Udaje pievzaté z
odbornych publikaci nebo z odborného tisku musi byt ptesné reprodukovany a musi byt
uveden jejich zdroj,

b) zakladni informace podle schvaleného souhrnu daji o pfipravku, véetné data schvaleni
nebo posledni revize,

¢) informaci o zpasobu vydeje humanniho 1é¢ivého pripravku podle rozhodnuti o registraci,

d) informaci o zptisobu hrazeni z prostiedku vetejného zdravotniho pojisténi.

(3) Obchodni zastupce'” musi pti kazdé navitévé provedené za idelem reklamy human-
niho 1é¢ivého piipravku piedat navstivenému odbornikovi souhrn udaji o kazdém humannim
lé¢ivém piipravku, ktery je pfedmétem reklamy, a informaci o zptsobu hrazeni téchto hu-
mannich lé€ivych piipravki.

(4) V souvislosti s reklamou na humanni 1é¢ivé pfipravky zaméfenou na odborniky se
zakazuje jim nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch, ledaze jsou nepatrné
hodnoty a maji vztah k jimi vykondvané odborné ¢innosti.

(5) Rozsah bezplatné poskytovaného pohosténi pii podpote prodeje musi byt ptiméieny,
s ohledem na hlavni ucel setkani vedlejsi, a nesmi byt rozsifen na jiné osoby nez odborniky. V
takovém ptipad¢€ se na n¢ nevztahuje zakaz podle odstavce 4.

(6) Odbornici nesmi v souvislosti s reklamou humannich 1é¢ivych piipravkt vyzadovat
ani pfijimat vyhody zakazané podle odstavce 4 nebo které jsou v rozporu s odstavcem 5.

(7) Vzorky humannich 1é¢ivych piipravkii mohou byt poskytnuty pouze osobam oprav-
nénym je piedepisovat nebo vydavat, a to v omezeném mnozZstvi nejmensiho registrovaného
baleni dostupného na trhu s napisem "Neprodejny vzorek" nebo "Bezplatny vzorek". Piiprav-
ky obsahujici omamné a psychotropni latky'® se nesmi poskytovat. Vzorky humannich 1é¢i-
vych piipravki 1ze poskytovat pouze na pisemnou zadost osoby opravnéné je predepisovat a
vydavat, kterd je podepsana a je na ni datum vystaveni.

(8) Reklama podle odstavce 1 muze obsahovat pouze nazev humanniho 1é¢ivého pfi-
pravku v piipadé, Ze se jedna vyhradné o pfipominku takového piipravku.

§ 5¢
Zdravotnické prostiedky

(1) Za reklamu na zdravotnické prostiedky® se povazuji také viechny informace, pie-
svédcovani nebo pobidky urcené k podpote predepisovani, distribuce, prodeje nebo vydeje
zdravotnickych prostfedkti. Dale se za reklamu povazuji
a) navstévy obchodnich zastupci za ucelem reklamy na zdravotnické prostiedky u osob

opravnénych predepisovat, distribuovat, vydavat nebo prodavat zdravotnické prostiedky,

b) poskytovani vzorka zdravotnickych prostredk,

€) podpora predepisovani, vydeje nebo prodeje zdravotnickych prostiedkti pomoci dart,
soutéZi, nabidkou nebo pfislibem jakéhokoliv prospéchu nebo finanéni ¢i vécné odmény
pro osoby opravnéné predepisovat, distribuovat, vydavat nebo prodavat zdravotnické
prostiedky,
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d) sponzorovani setkani navstévovanych osobami opravnénymi predepisovat, distribuovat,
vydévat nebo prodédvat zdravotnické prostiedky,

e) sponzorovani védeckych kongresu s ucasti osob opravnénych predepisovat, distribuovat,
vydavat nebo prodavat zdravotnické prostedky, a také hrazeni s jejich ucasti souviseji-
cich nakladl na cestovné a ubytovani.

(2) Ptedmétem reklamy muze byt pouze zdravotnicky prostiedek, ktery splituje pozadav-
ky pro uvedeni na trh podle zvlastniho pravniho piedpisu.!® Zadavatelem reklamy na zdra-
votnicky prostfedek miize byt pouze vyrobce nebo dovozce konkrétniho zdravotnického pro-
stredku.

(3) Reklama na zdravotnicky prostfedek musi obsahovat

a) informaci, ze které je ziejmé, Ze vyrobek je zdravotnickym prostiedkem,

K -
¢) urceny Gdel pouziti zdravotnického prostiedku
ziti uvedenym v navodu k pouZziti

, ktery je v souladu s ur¢enym ucelem pou-

19) zdravotnického prostiedku.

(4) Soucasti sponzorovani televiznich a rozhlasovych potadi pravnickymi nebo fyzic-
kymi osobami, jejichz ¢innost zahrnuje vyrobu, distribuci, vydej nebo prodej zdravotnickych
prostfedkili, mize byt propagace obchodni firmy, ndzvu nebo jména a ptijmeni nebo symbolu
této osoby, ale nesmi byt propagace urcitého zdravotnického prostiedku, jehoz vydej je vazan
pouze na piedepsani Iékafem nebo ktery je hrazen plné nebo do urcité vyse z prostiedkl ve-
fejného zdravotniho pojisténi.??

(5) Pokud je pro ucely ptedvedeni zdravotnického prostfedku pouzit zdravotnicky pro-
stiedek, ktery neodpovida zvlastnimu pravnimu predpisu,'® musi byt tento zdravotnicky pro-
sttedek viditeln¢ oznacen tak, aby bylo zfejmé, Ze nebude uveden na trh, naptiklad napisem
"Neprodejny vzorek".

(6) Pedmétem reklamy urtené Siroké vefejnosti nemohou byt zdravotnické prostredky,
a) jejichz vydej je vazan na piedepsani Iékatem,
b) které mohou byt dodavany pouze zdravotnickym zafizenim, zafizenim socialni péce, po-
ptipadé zdravotnickym pracovnikiim,??

c) jejichz aplikaci mohou uzivatelé provadét pouze ve spojitosti s 1é¢bou nebo kontrolou
provadénou I¢karem.

(7) Reklama na zdravotnické prostfedky uréena Siroké vefejnosti

(8) Reklama na zdravotnické prostiedky uréena Siroké vefejnosti nesmi

a) vyvolavat dojem, ze pouhym pouzitim zdravotnického prosttedku lze ovlivnit zdravotni
stav, a z tohoto diivodu neni tfeba odborné 1€kaiské péce,

b) vyvolavat dojem, Ze pii pouzivani zdravotnického prostfedku v souladu s jeho ur¢enym
ucelem pouziti nemuze dojit k vyskytu zadnych vedlejSich tcink,

C) byt zaméfena vyhradné nebo pfevazné na osoby mladsi 15 let,

d) ptisuzovat zdravotnickému prostiedku ucinky, které nejsou prokazatelné,

e) naznacovat, ze ucinek zdravotnického prostredku se vyrovna Gc¢inku jiného zdravotnic-
kého prostiedku nebo jej prevysuje,
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f) popisem nebo podrobnym vyli¢enim konkrétniho pfipadu vést k moznému chybnému
stanoveni vlastni diagnozy.

(9)

Potraviny a kojenecka vyziva
§5d

a) pokud jde o charakteristiku potravin, jejich vlastnosti, slozeni, mnozstvi, trvanlivost, pt-
vod nebo vznik a zplsob zpracovani nebo vyroby,

b) pokud jde o pfisuzovani Gi¢inki nebo vlastnosti, které potravina nevykazuje,

c) vyvolanim dojmu, Ze potraviny vykazuji zvlastni charakteristické vlastnosti, kdyz ve sku-
teCnosti tyto vlastnosti maji vSechny podobné potraviny,

d) tim, Ze pfisuzuje potraviné schopnost predchazet, osetfovat nebo 1é¢it lidské choroby
nebo na takové schopnosti odkazovat; to neplati pro mineralni vody a pro potraviny urce-
né podle zvlastnich pravnich predpisti®® pro zvlastni vyzivu.

§ Se

(1) Reklama na pocateéni kojeneckou vyzivu*® musi obsahovat pouze védecké a vécné
spravné tdaje, mizZe byt uvadéna pouze v publikacich zamétenych na péci o kojence a ve
veédeckych publikacich a nesmi vést k zavéru, ze pocatecni kojeneckd vyziva je rovnocenna
matetskému mléku nebo je lepsi.

(2) V prodejnach je zakazana reklama, ktera je zpusobila podnécovat Sirokou vetejnost
ke koupi pocatecni kojenecké vyzivy, zejména rozdavanim vzorkt, zvlastnim zptisobem vy-
staveni, poukazem na slevu nebo zvlastni vyhodou.

(3) Vyrobeiim a prodejeiim potateéni kojenecké vyZivy se zakazuje prodavat n verv-
nosti bezplatné nebo se slevou vyrobky, vzorky nebo dary na podporu prodeje. Zakaz podle
véty prvni se vztahuje i1 na predavani vyrobkl se slevou, vzorkli nebo jinych propagacnich
darka téhotnym Zendm, matkam a ¢lentim jejich rodin na vetejnosti; zakaz podle véty prvni se
nevztahuje na dary nebo poskytnuti se slevou zdravotnickym, charitativnim nebo humanitar-
nim institucim pro jejich interni pouziti nebo pro distribuci vné téchto instituci a organizaci.

§ 5f

(1) Reklama na po¢atedni a pokradovaci® kojeneckou vyzivu
a) mustobsahoval poticbné informace o spravném uZiti vyrobku a nesmi piisobit proti koje-

ni,

b) | »ojcm jako "humanizované" nebo "maternizované" nebo podobny vy-
raz, vyvolavajici dojem, ze se pln€ nahrazuje pfirozené kojeni.

(2) Reklama na pocateéni kojeneckou vyZzivu
a) MuUStobsahoval zietelny text: "Dilezité upozornéni" poukazujici na prednost kojeni a

doporucujici, aby vyrobek byl uzivan jen na radu nezavislych odbornikii z oboru medici-

ny, vyzivy nebo 1é¢iv nebo jinych osob profesionalné se zabyvajicich péci o kojence a
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b)

malé déti,
I v obrazeni kojence ani jiny obrazek nebo tvrzeni, které by mohlo idea-

lizovat nahradu matefského mléka. Muze vSak obsahovat grafické znazornéni pro snad-
nou identifikaci vyrobku a pro ilustraci zptisobu ptipravy.

(3) Reklama na pocatecni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, zaméfena na téhotné Zeny a

matky malych déti, musi vzdy obsahovat jednozna¢né informace uvedené ve zvlastnich prav-

nich predpisech.

16)

17)

18)

19)

20)

21)

22)

23)

24)
25)

26)

26)

§ 2 pism. a) zakona ¢. 167/1998 Sb., o navykovych latkach a o zméné nékterych dalsich
zakond.

§ 652 zakona ¢. 513/1991 Sb., ve znéni zdkona ¢. 370/2000 Sb.

§ 13 zakona ¢. 22/1997 Sb., o technickych pozadavcich na vyrobky a o zmén¢ a doplnéni
nékterych zakond, ve znéni zakona ¢. 71/2000 Sb.

Napiiklad zakon ¢. 22/1997 Sb., ve znéni pozdé&jsich predpist, nafizeni vlady

¢. 181/2001 Sb., kterym se stanovi technické pozadavky na zdravotnické prostiedky, ve
znéni nafizeni vlady ¢. 336/2001 Sb., a natizeni vlady ¢. 191/2001 Sb., kterym se stanovi
technické pozadavky na aktivni implantabilni zdravotnické prosttedky, ve znéni nafizeni
vlady ¢. 337/2001 Sb.

§ 15 odst. 5 a 6 zakona ¢. 48/1997 Sb., o vefejném zdravotnim pojisténi a o zméné a do-
plnéni nékterych souvisejicich zdkond.

Vyhlaska ¢. 77/1981 Sb., o zdravotnickych pracovnicich a o jinych odbornych pracovni-
cich ve zdravotnictvi.

§ 2 pism. a) zakona ¢. 110/1997 Sb., ve znéni zakona ¢. 306/2000 Sb.
Vyhlaska ¢. 23/2001 Sb., kterou se stanovi druhy potravin uréené pro zvlastni vyzivu a
zpusob jejich pouZiti.
Vyhlaska ¢. 292/1997 Sb., o pozadavcich na zdravotni nezavadnost balenych vod a o zpu-
sobu jejich Upravy, ve znéni pozdéjsich predpist.

§ 4 odst. 1 pism. ¢) vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.

§ 4 odst. 1 pism. d) vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.

§ 6 zakona ¢. 110/1997 Sb., ve znéni pozdé&jsich predpisu.

§ 6 vyhlasky ¢. 23/2001 Sbh.".

8. § 6 vCetn¢ nadpisu a poznamky pod Carou €. 27) zni:

"§ 6
Stielné zbrané a strelivo
Reklama na stielné zbrané a sttelivo?”) miize byt §ifena jen
odbornikiim a podnikatelim v oblasti vyroby a prodeje stfelnych zbrani a stieliva,

v prostorach, v nichz se stfelné zbrané nebo stielivo vyrdbi, nabizi, prodava, uziva a vy-
stavuje nebo v nichz dochézi k uzavirdni smluv na dodévky stielnych zbrani a stieliva,

v odbornych publikacich a periodickém tisku? zaméienych obecné na problematiku
stfelnych zbrani a stieliva a v dalSich tisténych materidlech urcenych pro prodejce a drzi-
tele stfelnych zbrani a stieliva.
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27) Zakon ¢&. 288/1995 Sb., o stielnych zbranich a stielivu (zakon o stielnych zbranich), ve
znéni pozdéjsich predpist.".
9. Za § 6a se vklada novy § 6b, ktery zni:

"§ 6b

(1) Zpracovatel odpovida za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-li zpracovana pro je-
ho vlastni potfebu. Pokud byla reklama zpracovana pro potieby jiné pravnické nebo fyzické
osoby, odpovidaji za jeji soulad se zdkonem zpracovatel a zadavatel spolecné a nerozdilné,
neni-li dale stanoveno jinak.

(2) Sikitel odpovida za zptisob §iteni reklamy podle tohoto zékona. Sititel je povinen
ozndmit osobé¢, kterd prokaze opravnény zajem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem reklamy.

(3) Zadavatel se zprosti odpoveédnosti za obsah Sifené reklamy, ktery je v rozporu se za-
konem, prokdze-li, ze zpracovatel nedodrzel pfi jejim zpracovani jeho pokyny, a v disledku
toho je obsah této reklamy v rozporu se zdkonem. Zpracovatel se nemuize zprostit odpoved-
nosti za obsah Sifené reklamy poukazem na jeji zadani zadavatelem, ledaze by se jednalo o
udaje, jejichz pravdivost neni schopen posoudit ani s vynalozenim veskeré¢ho usili.

(4) Prijemce ptispévku podle § 1 odst. 3 odpovida za jeho vyuziti v souladu s timto za-
konem.".

10. § 7 v¢etné poznamek pod Carou €. 28) aZ 32) zni:

II§ 7

Organem prislusnym k vykonu dozoru nad dodrZovanim tohoto zikona (déle jen
"organ dozoru"), je

a)
b)
s vyjimkou plisobnosti podle pismena a),
c)
d)

Je-li osobou odpovédnou za dodrzovani
tohoto zdkona , Fidi se pfisluSnost Zivnostenského tifadu umisténim or-
ganiza¢ni slozky zahraniéni osoby na uzemi Ceské republiky; nema-li zahraniéni fyzicka
osoba na tizemi Ceské republiky ziizenu organizaéni slozku, ¥idi se mistni pfislusnost
zivnostenského Gfadu mistem povoleného pobytu na tzemi Ceské republiky; nema-li
zahranié¢ni fyzicka osoba na uzemi Ceské republiky ani organizaéni slozku, ani ji nebyl
povolen pobyt, ¥idi se mistni p¥islusnost Zivnostenského Gifadu mistem podnikani®? této
osoby na uzemi Ceské republiky.

28)  Zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovéni rozhlasového a televizniho vysildni a 0 zméné dal-

Sich zakont.
29§ 9 zakona ¢. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich piedpisii.
30§ 38 pism. d) bod 3 zakona ¢. 123/2000 Sb.

31 zakon ¢. 570/1991 Sb., o Zivnostenskych Gfadech, ve znéni pozdgjsich piedpist.
32) § 2 odst. 3 zdkona &. 513/1991 Sb., ve znéni pozdgjsich predpist.".

11. Za § 7 se vkladaji nové § 7a a 7b, které vetné poznamky pod Carou €. 33) znéji:
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"§ 7a

(1) Zpracovatel reklamy je povinen uchovavat ukazku (kopii) kazdé reklamy nejméné po
dobu 12 mésicti ode dne, kdy byla reklama naposledy $ifena. V ptipadé, ze bylo zahajeno
spravni fizeni®® podle tohoto zakona pted uplynutim lhiity uvedené ve vété prvni, je zpraco-
vatel reklamy povinen uchovavat ukdzku (kopii) reklamy, kterd je pfedmétem spravniho fize-
ni, az do pravomocného rozhodnuti ve véci. Na pisemné vyzadani je povinen bezplatné zapiij-
¢it na dobu nezbytné nutnou kopii reklamy organiim dozoru.

(2) Zadavatel reklamy je povinen na vyzvu organi dozoru pro ucely spravniho fizeni
podle tohoto zadkona sdé¢lit bez zbytecného odkladu udaje o Sifiteli a o zpracovateli jim zadané
reklamy.

(3) Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu organt dozoru pro ucely spravniho fizeni
podle tohoto zédkona sd¢lit bez zbytecného odkladu udaje o zadavateli reklamy a o Sifiteli re-
klamy, je-li mu znam.

(4) Sititel reklamy je povinen na vyzvu organti dozoru pro uéely spravniho fizeni podle
tohoto zakona sdélit bez zbyte¢ného odkladu idaje o osobé, kterd u néj Sifeni reklamy objed-
nala.

(5) Povinnosti podle odstavct 1 az 4 se vztahuji i na zpracovatele, zadavatele a Sifitele
teleshoppingu.

§7b

(1) Pti posuzovani, zda je reklama klamava, organ dozoru bere v uvahu vSechny jeji rysy

a predevsim informace, které obsahuje, a pfitom posuzuje

a) charakteristiky zbozi nebo sluzeb, jichz se reklama tyka, zejména jejich dostupnost, pro-
vedeni, piivod, zptisob vyuziti, vhodnost k vyuziti, vysledky, které lze od vyuziti oceka-
vat, a vysledky zkousek nebo provérek provadénych na zbozi nebo sluzbach,

b) cenu nebo zplsob, jakym je cena vypoctena, a podminky, za nichz je zbozi dodavano
nebo sluzby poskytovény,

c) charakteristiku a hodnoceni zadavatele reklamy, zejména jeho kvalifikaci, drZzeni pramys-
lovych a jinych prav a jeho ocenéni na vystavach a soutézich.

(2) Organ dozoru je opravnén pozadovat na zadavateli reklamy podle odstavce 1 ptedlo-
zeni dikazl o spravnosti skutkovych tvrzeni v reklamé, je-li takovy pozadavek pfiméfeny s
ohledem na okolnosti ptipadu nebo na opravnéné zajmy zadavatele reklamy nebo jiné osoby.

(3) Organ dozoru miiZze povazovat tvrzeni v reklamé za nespravna, jestlize dikazy poza-
dované podle odstavce 2 nebyly poskytnuty ve stanovené lhtit€¢ nebo v nezbytné nutném roz-
sahu.

(4) Proti rozhodnuti organu dozoru podle tohoto zadkona lze podat opravny prostifedek k
soudu ve lhtté 30 dnti ode dne doruceni rozhodnuti.

33) Zakon ¢&. 71/1967 Sb., o spravnim Fizeni (spravni fad), ve znéni pozdéjsich predpisi.".

12.V § 8 odstavec 1 zni:
"(1) Organ dozoru ulozi, nestanovi-li zvlastni zakon jinak,

a) zadavateli, zpracovateli nebo $ititeli reklamy, ktera je v rozporu s timto zdkonem, pokutu
az do vyse 2 000 000 K¢ podle zavaznosti poruseni povinnosti, a to 1 opakovang,

b) zadavateli, zpracovateli nebo Sifiteli reklamy za poruseni ustanoveni o zakazu reklamy
zalozené na podprahovém vnimani podle § 2 odst. 1 pism. b) pokutu od 2 000 000 K¢ do
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5000 000 K¢,

c) zadavateli, zpracovateli a Sifiteli reklamy, ktera je klamava podle § 2 odst. 1 pism. ),
pokutu az do vyse 10 000 000 K¢ podle zadvaznosti, a to i opakované,

d) pravnické nebo fyzické osobé, ktera porusila podminky pro sponzorovani stanovené tim-
to zakonem, pokutu az do vyse 2 000 000 K¢,

e) fyzické nebo pravnické osob¢, ktera nesplnila povinnost podle § 7a odst. 1 az 4, pokutu
az do vyse 500 000 K¢,

f) jiné osobé, ktera porusila podminky stanovené timto zakonem, pokutu az do vyse 100
000 Ke¢.".
13. V § 8 se za odstavec 1 vkladaji nové odstavce 2, 3 a 4, které znéji:

"(2) Organ dozoru muze natidit odstranéni nebo ukonceni reklamy, ktera je v rozporu se
zékonem, a urcCit k tomu pfiméienou lhitu.

(3) Organ dozoru mutize rozhodnuti podle odstavct 1 a 2 vhodnym zpisobem zveftejnit.

(4) Pti urceni vySe pokuty se piihlizi zejména k zavaznosti, zptisobu, dobé trvani a na-
sledkim protipravniho jednani.".

Dosavadni odstavce 2, 3 a 4 se oznacuji jako odstavce 5,6 a 7.

14.V § 8 odst. 6 véta druhd zni: "Pokutu vybira organ dozoru, ktery ji ulozil, a vymaha
tizemni finanéni organ® podle zvlastniho pravniho predpisu.®".

Poznamky pod Carou €. 34) a 35) znéji:

"34) Zakon ¢&. 531/1990 Sb., o uzemnich finanénich organech, ve znéni pozdgjsich piedpisii.

%) zakon ¢&. 337/1992 Sb., o spravé dani a poplatkil, ve znéni pozdgjsich piedpist.".
15. V § 8 odst. 7 se slova "miiZze vyZadat" nahrazuji slovy "v pochybnostech vyzada".
16. Za § 8 se vklada novy § 8a, ktery zni:

"§ 8a

Pokud tento zakon nestanovi jinak, vztahuje se na fizeni ve vécech upravenych timto za-
konem spravni fad.3®".
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Priloha €. 3: Vertikalni ¢lenéni internetového textu

Ludék Marold 1865-1898

Jako nemanzelské dité dostal piijmeni po matce Aloisii (jako otec je v matrice uveden nadpo-
rucik Anton Kwetkovitz) a po ni dostal také druhé kiestni jméno — Ludek Alois; kitén byl

u Sv. Mikulase na Malé Strané. Ludék Marold zahy osifel, protoze otec mu umiel v prusko-
rakouské valce v roce 1866 a matka o Sest let pozdé&ji. Jiz v 16 letech byl pfijat na prazskou
Akademii vytvarnych uméni, kde vSak vydrzel pouhy rok. Jeho dalsim studijnim méstem byl
Mnichov. Setkal se zde s mnohymi Cechy (Alfons Mucha a dalsi) a zaznamenaval prvni
uspéchy s kresbami zachycujicimi vystizné skutecnost. Kromé publikovani v ¢eskych (Svéto-
zor) i némeckych casopisech se v 21 letech pokusil o ilustraci romanu Pan markyz od Servace
Hellera.

V roce 1887 se Marold vratil do Prahy, kde pracoval v ateliéru Maxe Pirnera a stal se redakto-
rem Spolku Manes, kterému ptedsedal Mikola$ Ales. O rok pozdé€ji zaujal svym pozorovacim
talentem, ktery vyuzil v nékolika obrazech (olejomalba Z vajecného trhu) a v roce 1889 odjel
do Pafize, kde se rozhodl zistat. V roce 1891 se ozenil se Zdenou Makovskou. Jesté téhoz
roku se jim narodil syn Ludvik. Zde brzy pfiSel diky své nestalosti o statni stipendium

a spratelil se s Vojtéchem Hynaisem. Rychle se uchytil diky svym ilustracim cizojazycné

a ¢eske literatury (Erbentiv Vodnik). Na mezinarodni vystavé v Mnichové byl v roce 1892 za
ilustrace ocenén i zlatou medaili. Ani v Pafizi vSak nezapominal Marold na obrazy, v nichz
tentokrat zobrazoval momentky z francouzského prostiedi. Ptiblizil se dekorativnimu stylu
secese, aniz by se staval pouze popisnym. Zacal dostavat i nabidky na tvorbu plakata.

Od 30. listopadu 1895 byl fadnym &lenem Ceské akademie véd a uméni, v roce 1898 dostal
medaili za své akvarely, které zakoupila pruska vlada. V té dobé se jiz opét nachazel v Praze,
kde vytvotil plakat Nas diim v asanaci pro zpévohru. Vystavu architektury a inZzenyrstvi pak
v roce 1898 ozdobilo jeho panorama Bitva u Lipan, které je viibec nejvétsi obraz v Cesku. Ve
stejném roce ale zemfel, aniz by se do¢kal v Cechach souborné vystavy svych praci. Ta se
uskutecnila az v roce 1899.
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Priloha €. 4: Odborna literatura pro referaty a prezentace

1.

10.

11.

12.

13.

14.
15.

16.

17.

18.

19.

20.

Alexova, J.: Prostfedky textového navazovani v mluvenych a psanych projevech téhoz
autora. In Sb. Konec a zagatek v jazyce a v literatute. PF UJEP v Usti nad Labem
2001, s. 196-200.

Bajzikova, E.: K znakom internetového textu. In Sb. Jinakost, cizost v jazyce a

V literatute. PF UJEP v Usti nad Labem 1999, s. 78-81.

Bilkova, J.: Unikové komunikaéni strategie v rozhovorech a diskusich. In sb. Clovék —
jazyk — text. FF JCU Ceské Budgjovice, 2008, s. 245-248.

Bina, D.: Texty a textotvorna gramotnost v prostiedi masmédii. In Sb. Clovék — jazyk —
text. FF JCU Ceské Budgjovice, 2008, s. 187-190.

Cmejrkova, S.: Cas v jazyce a textu. In Sb. Cas v jazyce a v literatute. PF UJEP, Usti
nad Labem 2005, s. 12-18.

Danes, F.: Konektory stejné, jinak; alespon. In: Véta a text. Praha 1985, s. 171- 186.
Danes, F.: Kontextualizatory typl fakeé, zase,; prece. In: Véta a text. Praha 1985, s. 161-
171.

Danes, F.: Naopak z hlediska lexikalniho, syntaktického a textového. NR, 85, 2002, s.
113-119.

Danes, F.: O identifikaci znamé (kontextové zapojené) informaci v textu. In: Jazyk a
text II. Vybor z lingvistického dila F. Danese. FF UK Praha, 1999, s. 355-380.

Danes, F.: Odstavec jako centralni jednotka tematicko-kompozi¢ni vystavby textu (na
materialu text vykladovych). In: Jazyk a text II. Vybor z lingvistického dila F. Dane-
Se. FF UK Praha, 1999, s. 381-399.

Danes, F.: Pfedpoklady a meze interpretace textu. In: Jazyk a text II. Vybor

z lingvistického dila F. Danese. FF UK Praha, 1999, s. 341-354.

Danes, F.: Restriktory ptimé (jen...) a nepiimé (vyjma...). In: Véta a text. Praha 1985,
s. 146-161.

Danes, F.: Staticky a dynamicky pohled na text a diskurs (promluvu). In: Jazyk a text
II. Vybor z lingvistického dila F. Danese. FF UK Praha, 1999, s. 401-410.

Danes, F.: Text a jeho ilustrace. SaS, 56, 1995, s. 174-189

Debicka, A.: O jazykové ekonomiii ve vystavbé textl publicistického stylu. In sh. Co
viechno slovo znamena. PF UJEP v Usti nad Labem, 2007, s. 73-82.

Hajicova, E.: Postaveni rematizatora v aktualnim ¢lenéni véty. SaS, 56, 1995, s. 241-
251.

Hausenblas, K.: Interpretace textu a jeji druhy v sou¢asné komunikaci. In: sb. Od tvaru
k smyslu textu. FF UK Praha 1996, s. 34-40 nebo In: SlavPrag 32. Fungovani textu ve
spolecenské komunikaci. Praha, 1990 s. 13-24.

Hirschova, M.: Pragmatické motivace V psané podobé¢ cestiny. NR 94,2011, &, 4. s.
169-181.

Hoffmannova, J.: Postmoderni text a jeho kontrastni vystavba. CJL 44, 1993-94, s.
104-113.

Hoffmannova, J.: Textové transformace, variace, ,,preklady* v u¢ebnim textu. In: sb.
Ucebni text — jeho funkce, produkce, percepce a interpretace. PF UK Praha. Praha
1996, s. 38-44.
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22.

23.

24,
25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

Hoffmannova, J.: Projevy taktu (a beztaktnosti) v televiznich rozhovorech. SaS 55.
1994, €. 3 5. 194-201.

Hoffmannova, J.: Vagnost, neurcitost, neptesnost, nejistota. .. (ve vztahu k mluvenym
projeviim a jejich zkoumani). In sb. Clovék — jazyk — text. FF JCU Ceské Budgjovice,
2008, s. 229-234.

Hoflerova, E.: Soudrznost nelinearniho elektronického textu In. Sb. Ty, ja a oni

v jazyce a Vv literatute. PF UJEP v Usti nad Labem, 2009, s. 148-152.

Homolac, J.: Aluze v slovesnych textech uméleckych. SaS, 50, 1989, s. 288-294.
Homolac, J.: Transtextovost a jeji typy 1. ¢ast: SaS, 55, 1994, s. 18-33, 2. Cast: tamtéz
s. 99-105.

Hrbacek, J.: Reliéfizace vypovédi v textu. NR, 77, 1994, s. 67.

Chejnova, P.: Pochvaly a komplimenty. NR 89, 2006, ¢. 3, s. 140-146.

Chejnova, P.: Vyjadiovani zdvofilosti v ¢estin€ — pozdravy a témata konverzace. In Sb.
Komunikace — styl — text. FF JCU Ceské Budgjovice, 2006, s. 179-182.

Jaklova, A.: Zacétek a konec baroknich kazani jako textova struktura. In Sb. Konec a
zatdatek v jazyce a v literatufe. PF UJEP v Usti nad Labem 2001, s. 94-98.

Jaklova, A.: Reklamni komunikat a jeho prostor. In Sb. Prostor v jazyce a v literatuie.
PF UJEP v Usti nad Labem 2007, s. 131-134.

Jilkova, H.: Reklamni slogan jako osobity produkt komunikace. In Sb. Komunikace —
styl — text. FF JCU Ceské Budgjovice, 2006, s. 73-76.

Jilkova, H.: Osloveni recipienta jako sou¢ést reklamni strategie. In sb. Clovék — jazyk —
text. FF JCU Ceské Budgjovice, 2008, s. 169-172.

Junkova, B.: Problematika ¢asu v psané publicistice. In Sb. Cas v jazyce a Vv literatufe.
PF UJEP, Usti nad Labem, 2005, s. 130-133.

Junkova, B.: Prostorové orientatory v psané publicistice. In Sb. Prostor v jazyce a

v literatufe. PF UJEP v Usti nad Labem 2007, s. 138-140.

Junkova B.: Mluvenostni prvky v psané publicistice. Sb. Jinakost, cizost v jazyce a

v literatufe. PF UJEP v Usti nad Labem, 1999, s. 87-90.

Kolarova, I.: Takze jako navazovaci vyraz v souvétich i souvisejicich textech a jeho
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Priloha €. 5: Texty k analyze

Byli pry neodolatelni. Tak je Saudi deportovali

Saudska Arabie deportovala tfi obcany Spojenych arabskych emirati (SAE), ktefi pfi-
jeli na kulturni festival v Rijadu. Jako jediny divod urady uvedly, ze kvili mimotadné ptitaz-
livosti by zminéné trojici mohla ,,propadnout® spousta Zen.

,Festivalovy ufednik fekl, Ze tfi obyvatelé¢ Emirat byli deportovani proto, Ze jsou pfi-
1i§ hezci, a ze ¢lenové Komise (pro podporu ctnosti a prevenci nefesti) maji obavu, ze by se
do nich mohly zamilovat navstévnice festivalu,* napsal arabsky list Elaph.

Nabozenska policie vpadla do pavilonu reprezentujiciho SAE, k jejiz delegaci vSichni
tii muzi patfili, zadrZela je a odeslala zpét do Abt Dhabi. SAE vydaly prohlaSeni, podle n&jz
nabozenskou policii podrazdila neohlaSena piitomnost umélkyné v pavilonu. ,,Jeji navstéva
byla ndhodna a byla zaclenéna do programu, ktery jsme jiz poskytli sprave festivalu,” uvedl
vedouci delegace SAE Sajd al-Kaabi. Nebylo jasné, zda vznikla n&jakéa souvislost mezi pii-
tomnosti umélkyné a deportaci tfi hezound.

(mem)

Informacni spolecnost

Maéme vysadu, ze Zijeme v informacni spolecnosti. Diky tomu jsme v pfimém pienosu infor-
movani o déni prakticky na celém svéte.

V piipadé valeénych konfliktd, povstani, revoluci a rebelii probihaji informace az ptekvapive
stejnym zpusobem. Jakmile vznikne v jakékoliv ¢asti svéta konflikt, vynofi se desitky a stovky zasve-
cenych komentatord, z nichZ naprosta vétSina se jesté tyden predtim o doty¢nou koncinu vitbec neza-
jimala. Nepotiebuji o ni ani moc védét, protoze tok informaci je jiz dopiedu tak néjak predurcen.

Irak, Egypt, Gruzie, Libye, Syrie, Ukrajina. Ve vSech pfipadech naprosto stejny informaéni
tok. Jiz od prvniho dne konfliktu pfesné vime, na ¢i stran€ a proti komu nesmifitelné vystupujeme.
Vzdy proti diktatorim, s nimiz se jeSté neddvno nase elity nechaval fotit, dodavaly jim zbrané, nava-
zovaly politicky vstiicné dohody.

Pfes noc se stavaji z potentatd, které jsme diplomaticky uznavali, i kdyZ jsme si o nich nemoh-
li myslet nic dobrého, zlo€inci prvého tadu. Jejich navstévy v Patizi, Londyné ¢i v Praze jsou ruseny.

Meédia jsou zaplavena dikazy o tom, jak nemravné a v jakém piepychu si zili. O piepychu,
v jakém ziji jini kmenovi nacelnici, jini politicti dobrodruzi a $éfové konkurencnich mafii, se zasadné
nemluvi.

V zaplave intimnich udaji o jejich milenkach uz nezbyva prostor pro zevrubnéjsi informace o
téch, kdo si sednou na jejich zidli. Pfedbézné o nich vime, Ze to jsou zaniceni demokraté a budou jimi
urcité v pristich dnech, tydnech a mozna meésicich.

MiiZze nam to byt ostatné jedno, protoZe to, v jakém rozsahu a s jakymi dopady budou demo-
kratizovat, se stejné uz nedovime. Nevhodnymi obrazky z dalSiho vyvoje Iraku Libye ¢i Syrie nas uz
nikdo nebude obtézovat. Dilezité je, Ze zminéné zeme nam opét dodavaji své suroviny, odebiraji nase
zbrang, poptipad¢ poskytnou prostor pro umisténi mirové vojenské zakladny.

A pozornost se presouva k dal§imu adeptu na demokratizaci a modernizaci.
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Potapéci vytahli z Hudsonu také levy motor airbusu

vvvvv

Navzdory ledové a kalné vodé se tymu potapéci podaiilo objevit na dné feky Hudson
ve dvacetimetrové hloubce také druhy motor Airbusu A 320 letecké spolecnosti US Airways
pobliz mista, kde se strojem minuly tyden dosedl kapitan Chelsey Sullenberger (57) na hladi-
nu.

Vysettovatelé jej chtéji detailn€ prozkoumat, aby zjistili, proC prestal fungovat. Motor
se zastavil, kdyz se letadlo té€sn¢ za letiStém setkalo s hejnem ptakt, ptiCemz vysetiovatelé
mayji za to, ze ptaci téla nasaly oba motory.

Vysetfovani ztézuje fakt, ze incident, k némuz doslo o dva dny dfive, a na né&jz podle
americkych médii nezavisle na sob¢ upozornilo n¢kolik svédk, postrada oficialni zdznam.
Televize CNN s odvolanim na zdroje blizké Narodnimu ufadu pro bezpe¢nost v dopravé
(NTSB) ve ctvrtek uvedla, Ze posadka letounu neuvedla do zdznami, ze letadlo mélo potize
s motory. ,,Ozval se pfiSerny zvuk. Na par vtetin jsem mél pocit, jako kdyby se utrhl kus mo-
toru a vrhl se proti letadlu,” li¢il cestujici prvni tfidy Steve Jeffrey z Charlotte.

Aerolinie US Airways vyplati vS§em cestujicim, ktefi mohli pti nehod¢ utrpét psychic-
ky otfes, pét tisic dolari (asi 100 000 K¢). V pravodnim dopise stoji, Ze penize jsou uréeny
jako odskodné za cenu letenky a poskozeni zavazadel.

(CNN, DPA, vpf)

Katastrofické vize budoucnosti

Zatimco nékteré filmy a romany experimentuji s novymi vizemi existence v Kkvanto-
vém svéte ¢i jinych dimenzich, hlavni proud dél v oblasti science fiction vyjevuje obraz mno-
hem pochmurnéjsi. Prudce roste mnozstvi katastrofickych film a romani, které¢ predvidaji
bud’ zanik nasi civilizace, nebo nevabnou budoucnost, kterd nas ¢eka po jejim zhrouceni.

Je zajimavé, Ze Ceska literatura se témto tématim téméf nevénuje. Vyjimkou byl
v poslednich letech pozoruhodny roman Mondschein Ondieje Stindla, ktery podobné jako
fada jinych autorti na Zapadé nabizi vizi pochmurnou. Radi se tak k dilim, v nichZ je budouc-
nost zobrazena jako dosti désivé misto, kde lidska civilizace, nejcastéji po néjaké katastrof€,
zdegenerovala do roztrousenych enklav bojujicich o preziti ¢i do totalitnich rezimi.

Pokud bychom soudili jen podle mnozstvi literarnich a filmovych dél, kterd nabizeji
takové katastrofické vize svéta, museli bychom nejspi§ pesimisticky konstatovat, Zze ma-li
dne$ni doba vibec n&jaky Zeitgeist, je vyrazné apokalypticky. Kazdopadné zcela zmizely
holistické vize néjakého lepsiho svéta.

Mozna je prudky nérlst katastrofickych vizi ve filmu a literatufe jen jakousi snahou
znicit zdanlivé nezniCitelny svét jakoby odsouzeny tocit se navéky — navzdory vSemoznym
novym technologickym hrackam — v bludné spirdle rostouciho HDP a konzumu alesponi
Vv uméni. Pokud tomu tak je, nepochybné to o nééem vypovida.

Nejde tu vSak o néco zasadnéj$iho? Je mozné, Ze se konecné¢ meni soutadnice, které
urcovaly mysleni zépadni civilizace od dob osvicenstvi. Svét se prosté jevi s kazdym dalSim
védeckym objevem nikoli 1épe vysvétlitelny, ale naopak mnohem komplikovanéjsi a zahad-
néjsi, nez si byl lidsky rozum na za€atku éry, kterd nyni konci, ochoten a schopen pfipustit.

Spole¢nym jmenovatelem filmovych a literarni katastrofickych vizi je presvédceni, Ze
naSe pozemska existence nenabizi uz sama o sob¢ dal§i moznost vyvoje k néfemu vySSimu.
Konec déjin je tady, ale neni to vitézstvi demokracie a trhu, jak o tom psal Francis Fukuyama,
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nybrz ponékud chmurné poznani, ze lidsky rozum ve své ,,osvicenské* podobé¢, ktera slibova-
la lidmi stvofeny raj na zemi jako nadhrazku raje bozského, nevi kudy kam. A ze na$i zachra-
nou je snad jen jakysi skok za jeho hranice, ¢i pfimo za hranice naSeho ja.

(Podle J. Pehe, Budoucnost je v cerné dire, kraceno.)

Emil HOLUB
(*1847 +1902)

Slavny cestovatel, osudové pritahovany Afrikou. S nevidanou odvahou a cilevédomosti
zasvétil cely Zivot svému davnému snu a touze prozkoumat ,,éerny kontinent*.

Pise se rok 1872. Pokud se n¢kdo par mésicii po promoci na medicing€ rozhodne vydat
do Afriky, musi v Cechach téchto dnii pasobit nevyhnutelné jako blazen. A kdyz se ze své
posedlosti postupem ¢asu nevyléci, nybrz ji propada stale silnéji, jen tim potvrzuje znamé
konstatovani, ze doma neni nikdo prorokem. MUDr. Emil Holub si mohl zafidit klidnou pra-
xi, at’ uz v rodnych Holicich nebo v Praze, a zit pohodlnym méstanskym zivotem. Nestalo se
tak. Jeho odvaZzné vypravy se dostaly do ucebnic a v lednu 2005 mu Ceské a rakouské velvy-
slanectvi v hlavnim zimbabwském mést¢ Harare spolecnymi silami oteviely vystavu
s nazvem ,,Emil Holub — ¢esko-rakousky cestovatel jizni Afrikou 19. stoleti.

Podle mista narozeni by se dalo oc¢ekavat, Zze se maly Emilian, jak byl pokitén, bude
angazovat spiSe ve statni sféfe nebo politice, narodil se totiz v budové byvalé radnice. Jeho
tatinek FrantiSek byl 1ékafem, a tak se syn po absolvovani gymnézia rozhodl pro stejnou pro-
fesi. Studium mediciny mu vSak bylo jen prvnim krokem ke splnéni jeho snu o cestach po
Africe, nebot’ predpokladal, Ze se mu lékatské vzdélani bude pii putovani divocinou hodit.
Béhem studii se také zevrubné zabyval zemémeéticstvim, kreslenim, zemépisem a zejména
pfirodnimi védami.

Ziskat prostredky na prvni cestu do jizni Afriky mu pomohl pftitel Vojta Naprstek. Ho-
lub zacal po piistani v Kapském M¢sté pracovat jako Iékai na diamantovych polich, ale uz po
osmi mésicich se vydal na svou prvni vypravu. Trvala dva mésice a doprovazeli ho na ni
mistni lovci. V jejim zavéru pak odeslal do Prahy pozoruhodnou kolekci pfirodnin.

Jak se vybiraji letovi dispeceri

Ridit letovy provoz je jako hrat achy na trojrozmémé $achovnici s figurkami, které
mohou snadno vybuchnout. Pokud je ¢lovek opatrny a zachova si chladnou hlavu, nemuze se
nic stat. VSechny tahy jsou ptredepsany ptisnymi pravidly a pocCita¢e pomahaji kazdicky ma-
névr promyslet dopfedu a zvaZzovat jeho piipadné nasledky.

Clovek, ktery se piipravuje na povolani letového dispedera, musi byt zdravy, mit dob-
ry zrak, zfetelny hlas a stiedoskolské vzdélani véetn€ dobrych znadmek z exaktnich véd a an-
glictiny, kter4 je mezindrodnim jazykem letového provozu. Béhem vycviku si musi budouci
dispecer osvojit mnoho znalosti z obort, jako jsou meteorologie, radiokomunikace a mezina-
rodni pravidla letového provozu. Kromé toho musi zvladnout 1 formalni zasady komunikace
s piloty.
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K uspésnému vykonu této profese vSak nestaci jen intelekt a technické znalosti. Kan-
didat na letového dispecera musi byt klidny, rozvazny, vnimavy a schopny rychle zareagovat.
Dulezita je i ukdznénost a fandovstvi, protoze je to povolani, ve kterém se pracuje na smény a
ve kterém je Clovek vystaven velkému tlaku. Neni to zrovna zébavné povolani, které by mohl
délat kazdy, ale jeho dilezitost a zodpovédnost i vysoké platy jsou diivodem, pro¢ zajemcti o
letového dispecera nikdy neni malo. Do kurzu se vSak dostane kazdy dvacaty.

Intenzivni osmnactimésic¢ni vycvik ptipravuje kandidaty, aby ve chvili, kdy se kvali-
fikuji jako letovi dispecefti, byli pln¢ schopni analyzovat velké mnoZstvi neustale se ménicich
informaci, které se jim objevuji na stinitku radaru, a okamzité reagovat.

Velké letisté, jako je napt. ve Frankfurtu nad Mohanem, odbavuje denné€ v praméru
850 letti. Ve Spickach je to jeden stroj kazdych 60 sekund. Na obrazovce, kterou ma letovy
dispecer pied sebou, se mize naraz vyskytovat i pres dvacet signalt piedstavujicich letouny.
Vsechny jsou v pohybu a pilot kazdého z nich o¢ekava pokyny.

Nova nastraha na mysi — Effect Rodent

Nova nastraha Effect Rodent, ktera se 1isi od ostatnich tim, ze obsahuje nejnové;jsi ak-
tivni latku (3x 0¢innéjsi), je tc¢inné a naprosto bezpecné feseni. Je méné jedovata pro lidi a
domaci zvitata. Pro dodate¢nou ochranu lidi a zvifat obsahuji vyrobky odpuzovac bitrex, kte-
ry je tak odporny, ze jej zpravidla nemiizeme pozfit, a v takové koncentraci, kterd umoziiuje,
aby jej pravé hlodavci pfi pojidani nezaregistrovali.

Nastraha pocita i s tim, Ze jsou mysi inteligentni hlodavci, majici schopnost spojovat
vysledek s divodem. Aby ostatni mysi nerozpoznaly nebezpeci, zatne ndvnada plsobit aZ po
uplynuti urcité doby po poziti. Mys, kterd ndvnadu smlsne, zije jeste néjakou dobu, vybéhne
do volného prostoru, kde usne a ¢asem uhyne. V tomto procesu za¢ne plisobit do navnady
pfidany mumifikator, ktery uhynulé zvife rozklada bez neptijemného pachu.

Prokazatelné nejchutnéjsi navnada je Effect Rodent mekka navnada. Jeji slozky,
cukr, rostlinny olej, mouka a rizné atraktanty, napt. vanilka, maji mysky velmi rady, a proto
se pusti do Stavnaté meékké navnady.

Vyrobky Effect Rodent je mozno zakoupit napf. v Zahradnich centrech, prodejnach
TETA, v fetézcich Bauhaus, OBI, Baumax, Globus ....

Kontakt:UNICHEM AGRO CZ, s.r.o.
Praha, tel. +420 257 326 556
e-mail: unichem_agro_cz@volny.cz
http:/cz.unichem.si

(Komer¢ni prezentace)

8.
Polak mél osm promile
Osm promile alkoholu v krvi naméfili 1ékati Polakovi Norbertu Maruczykovi (26)
z Goleniowa Vv Zapadopomotanském vojvodstvi.
Navzdory tomu, Ze dvojnasobné piekrocil davku, kterou medicina povazuje za smr-
telnou, piezil.
(Pokracovani na str. 11)

76


mailto:mnichem_agro_cz@volny.cz
http://cz.unichem.si/

Poliak mél osm promile

Do nemocnice ho navic ptivezli z jiného diivodu — bratr ho pobodal. ,,Vypil jsem litr
Cistého alkoholu a pohédal se s bratrem. Ten mé& napadl nozem a vrazil mi niz do stehna.
Velmi jsem krvéacel, takze mé odvezli do nemocnice,* fekl Polak deniku Fakt.

Chirurg, ktery ranu zasival, mu automaticky odebral krev na zkousku alkoholu a nevé-
fil vlastnim o¢im. On i jeho kolegové v nemocnici jesté nevidéli zivého ¢lovéka s osmi promi-
le alkoholu v organismu.

wymrtelnd davka pro dospélého jsou Ctyfi promile, potvrdil Faktu Janusz Stankie-
wicz, primaf toxikologického odd¢leni v Kolobrzegu.

Dodal, Ze nékteti lidé maji odolnost viici alkoholu vyssi, ale to trva jen kratce a vzapé-
ti onemocni na cirhozu jater.

,»Slibuji, Ze az mne propusti z nemocnice, uz nebudu tak bezhlavé pit a budu se vyhy-
bat barim,* fekl rekordman z Goleniowa.

Policie oznamila, Ze jeho sourozenci — Gtocniku s nozem — hrozi az tileté vézeni.
(PM)
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ReSeni k TL

Str. 6

1. Zopakujte si syntaktické téma: Lexikalni nerealizace syntaktickych pozic: Skladebni a
kontextové predpoklady. Sdélna funkce lexikalniho nevyjadieni. Sestavte prehled syn-
taktickych jevu, jez sice vypadaji na prvni pohled stejné (absence vyrazu ve vétné pozi-
ci), ale svym vyznamem se tyto ptipady lisi
Slovné nevyjadieny podmét:

p. primarné nevyjadieny: v 1. a 2. os. sg. a pl. (identifikace mluvciho a adresata
komunika¢éni situaci

p. primarné nevyjadreny: v§eobecny: Maso nejprve rukou jemné naklepeme, potom
osolime a obalime v mouce, rozslehaném vejci a strouhance. Smazime dozlatova

p. sekundarné nevyjadieny: elidovany: 3. os. sg. kontextové podminéné nevyjadieni
Exekuci miize obec provést tremi zpiisoby: 1. E Zjisti si dotazem v bankdch ¢i jinych fi-
nancnich institucich, kde ma dluznik ulozeny penize a tzv. prikazanim pohledavky si E
strhne z jeho uctu dluzny obnos.

2. E Zajisti, aby dluzna castka byla srazena dluznikovi z mezd, z diichodu, ze socidalnich
a nemocenskych davek apod.

3. E Proda zabavené movité véci.

Slovné nevyjadreny predmét:

(lexikalizovany): Postav na kafe. Kdyby aspon tolik nerozhazovala!

pr. s vyznamem vSeobecnosti: Budes se (tomu) divit, ale dobre se to prodava. Bylo
ozndmeno, Ze se koncert odklada.

zaméFenost na vlastni déj, nikoli na jeho dalsi ucastniky: Nerusit! Neklepat! Zehlim

2. Podtrhnéte v textu osobni, ukazovaci a pfivlastiiovaci zajmena a zdjmenna piislovce
ukazovaci. Vyhledejte ptipady vétnych pozic lexikdlné nevyjadienych. Ty oznacte pis-
menem E. V obou ptipadech to néjak souvisi s kontextem. Dokazete pfijit na to, pro€ je
takové vyjadieni vétnych ¢lenti mozné?

Pozn: Porovnavame vétnou strukturu zalozenou na valen¢nim potencionalu VF ve funkei predikatu jakozto

jednotku systémovou, a proto na kontextu nezavislou a jeji realizaci ve vypovédi, jeZ je soucasti textu.
V dusledku zapojeni mohou zlstat i nékteré pozice vétného zakladu konkrétni vypovédi lexikalné neobsaze-
ny.

Tomas Alva Edison (1847-1931) nadsenée tvrdi: ,,Mam v umyslu rozsvitit elektrickym svétlem cela
mésta!* Jeho obchodni partner Edward H. Johnson (1846-1917) se 22. prosince 1882 chystd elektric-
kym svétlem rozsvitit vanocni strom. Ve svém newyorském domé otevird E Krabice s Zarovkami veli-
kosti viasskych orechii. E Propoji 80 cervenych, bilych a modrych zZarovek velikosti viasskeho orechu
a E rozvési je. Potom svold E rodinu. ,,Abrakadabra, * mrkne E nani a zapoji E (kdo) E (kam) proud.

Prvni Edisoniiv pokus proniknout na trh s elektrickym vanocnim osvétlenim nevysel. Na-
klady byly prilis vysoké, navic byl nutny servis odborného elektrikare. A téch nebylo tehdy mnoho.
V roce 1895 vsak nechdavdi americky prezident Grover Cleveland (1837-1908) stovkami riiznoba-
revnych elektrickych svetel ozdobit velky vanocni strom v Bilém domé. Mluvilo se o ném vsude.
Inspirovaly E (néecim) se mnohé obchodni domy a v predvanocnim case vyrukovaly E s podobnou
vyzdobou, aby prildkaly E (kdo) E (kam) vice zdkaznikil.

V riizné obarvené podobé se elektrické vanocni svicky vyrazneji prosadily az na pocatku trica-
tych let. Dnes si bez nich Ize Vanoce predstavit jen stézi.

Str. 11

1. Kuvedenym vétnym celkiim pfitad’'te do zavorky (/) dvé Cislice: prvni oznacuje pocet
vét, druha pocet elementarnich textovych jednotek (vypovéedi).
V roce 1766 pozval David Hume Jeana-Jacquesa Rousseaua do Britanie, poskytl tim
utociste mysliteli, ktery byl sice obdivovan v parizskych intelektualnich salonech, ale zrov-
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na tak prondsledovan a vystvan nejen z Francie, ale poté i z rodného Svycarska. (5/ 2) Po
odchodu z Francie se totiz usadil v jedné odlehlé Svycarské visce a tam mistni obcané do-
konce kamenovali dum, v némz zil spolecné se svou druzkou. (3/2) O vaznosti celého inci-
dentu svédci i poznamka jednoho z vysetrovatelii, podle néhoz to uvniti domu ,,vypadalo
jako v kamenolomu . (2/2)

David Hume prijel do Parize v roce 1763 jako pomocny sekretar britského velvyslance
lorda Hertforda a pro svou mirnost a laskavost ziskal v tamnich spolecenskych a intelektu-
dlnich kruzich prezdivku Le Bon David — David Dobrotivy. (2 [2) Diderot a dalsi sice Hu-
mea varovali pred Rousseauovymi zachvaty vzteku a svarlivosti, potreba pomoci obdivo-
vanému intelektudlovi a priteli v nouzi nicméné prevazila nad varovanim tech, s nimiz se
Rousseau Vv parizské ,, republice osvicencii* postupné rozhadal. (312) A tak Hume zaridil
vielé prijeti v Londyné, kde byl francouzsky myslitel znamy spis jako spisovatel nez filozof-
(212) Dobovy tisk si pochopitelné nenechal ujit prilezitost ke srovnavani francouzské bi-
gotnosti s britskou pohostinnosti a toleranci.(1/1)

Str. 15
1. Priklad iloku¢ni analyzy textu podle E. Bajzikové
Dobry anglicky zvyk

(1) Pravidelné odpoledni piti caje je v Anglii tradici. (2) Kromé spolecenského vyznamu ma
tento zvyk i svoje zdravotni hledisko. (3) A v dnesni uspéchané dobé je bezpochyby nasledovani
hodny. (4) Nékteri odbornici dokonce tvrdi, Ze Sdlek caje je mnohem vétsi vzpruhou nez u nds
oblibena cerna kava. (5) Tein predevsim z cerného caje ma podle odbornikii priznivy viiv na
kondici. (6) Na rozdil od kofeinu, ktery je obsaZen v kave, piisobi tein pomalu (7), a proto jeho
ucinky vydrzi delsi dobu nez ucinky kofeinu. (8) Kromé cerného caje je mozné si doprat i éaj ze-
leny. (9) Jeho hlavni prednosti je, ze pomdha snizovat hladinu cholesterolu.

1. a 2. ETJ: adresat je na néco upozornén

3. ETJ: doporuceni (nasledovanihodné)

4.-7.ETJ: odiivodnéni

8. -9. ETJ: dopliiujici doporuceni a jeho odivodnéni

Pragmatickou funkci uvedeného textu je odiivodnéné doporuceni.
2. Hlavni témata textové lingvistiky jsou:
1. Pojeti textu statické a dynamické. Funkce a vlastnosti textu. Segmentace textu. Tex-
tovost a jeji kritéria.
Vymezeni TL vici syntaxi a stylistice.
Textovélingvisticka analyza textu.
Struktura textu ilokucni, gramatickd, pragmaticka.
Koherence a koheze, izotopické retézce, aktualni clenéni, tematicko-rematické retéz-
ce, konektory, kontextualizdtory.
Hypertéma, jeho c¢lenéni a rozvijeni, horizontdlni a vertikalni ¢lenéni textu.
Textové modifikace jazykovych prostiedki syntaktickych.
Tvorba, recepce a interpretace textu.
9. Typologie texti.

3. Individualni FeSeni

grwn

© N
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Str. 21

1. Podtrhnéte pfipojovaci konektory.

Pi. 1

A: Ze zaverecné regaty Svetového pohdaru v Lucernu jste se presunul na soustredeéni do
Svatého Morice. T0 ani nebyl cas vas triumf oslavit?

B: Ale [0, prijeli jsme v pondeli. To jsme méli volno, tak jsme se opalovali, odpocivali a
dali si par piv. Ty velké oslavy by snad mohly prijit az po mistrovstvi svéeta.

Pi. 2

Pripojovacimi konektory jsou nejcastéji od piivodu spojky souradici. Funkci pripojovacich
konektoru plni v textu také castice.

Pi. 3

Uzavrit pojisténi lécebnich vyloh pro cesty do zahranicni za necelych Sest korun na osobu
aden? | to je mozné s novym tarifem Rodina.

Pi. 4

Vyhradné na prepazkich CSOB Pojistovny je nabizeno cestovni pojisténi ,, Rodina *, které
je urceno pro skupiny az 6 lidi, z nichz minimalné jeden a maximalné dva jsou dospéli
starsi 16 let.

Pi. 5

A: Miizu si tu nechat kolo? Nekrade se tu?

B: Ne, u nds se jeste nekrade.

Pozn.: Zatim ne, jinde vSak ano.

PY. 6

Z pramenii je ziejmé, Ze Vikingové se svého kolonizacniho vikolu zhostili dobre. A 10 i

V Gronsku, kde je podnebi drsnéjsi.

Pozn.: Vikingové kolonizovali i jiné zemé, o nichZ jiZ byla nebo bude fec.

Pi. 7

Stejné tak patii k Sicilii neodmyslitelné pravidelné trhy, kde se da koupit skoro vse.
Pozn.: vedle mnoho dal$iho, bylo uvedeno v pfedchozim kontextu

Str. 25

1. Na vyznacena mista dopliite vhodné vyrazy. Dbejte na synonymii a textove a stylove vy-
hovujici ptitomnost lexikalnich konektort (v€etné€ pronominalizace). Nezapomeiite vyjad-
fit odpovidajicimi pfipojovacimi konektory obsahové souvislosti mezi vypovéd'mi.

Svédu Sverkeru HALLSTROMOVI se splnil sen: nasel pravy poklad. Dalo TO moie price. ALE
vysledek byl doslova a do pismene zlaty.

Severana HALLSTROMA, trvale usidleného v Singapuru, hledani pokladii bavi. Zabyva se JIM
na plny uvazek. A ma i to, co kazdy hledac nezbytné potiebuje: znalosti, zkusenost a nemaly kapital.

Pred nékolika lety se HALLSTROM dozvédél o existenci vraku parniku jménem Douro, jenz se
KDYSI plavival po hladindch oceanii a presné na aprila roku 1882 ztroskotal na cesté z Brazilie do
britského Southamptonu u Biskajského zdlivu. Do hlubin TEHDY / OCEANU putovalo pétatiicet
zlatych cihel a 28 000 zlatych minci vyrazenych za Casit kralovny Viktorie v Londyné, Melbourne a
Sydney.

Bylo vyhodné, 2e PARNIK odpocival v mezindrodnich voddch, protoZe pokud se §tastnému nalezci
do roka po vyloveni POKLADU Zddny pravoplatny viastnik neprihlasi, mize si CENNY NALEZ/ HO
ponechat.

Prvni plan na VYLOVENI byl pripravovan jiz na léto 1992. Nez viak DOSLO k JEHO realizaci,
rocni doba pokrocila presprilis, A TAK nezbylo nez poseckat NAPRESROK, NA PRISTI ROK. ALE
ani pak neslo v§echno hladce. Na dné takzvaného Pobiezi smrti u Biskajského zalivu lezi TOTIZ po-
topenych lodi z devatendctého stoleti pozehnané. Hledaci vybrali JEDNU Z NICH, ale v hloubce ctyr
set padesati metrii s prekvapenim zjistili, Ze vsadili na Spatného koné, na jinou lod, jez ztroskotala o
dva roky pozdéji nez ta, KTEROU HLEDALI.
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HALLSTROM pokracoval v procesavani morského dna pomoci dva metry dlouhého a dvacet cen-
timetr Sirokého radaru. Primé potapéni bylo kviili hloubce vylouceno. Do utrob VRAKU pronikla
zprvu jen dalkové ovladana KAMERA. Cas utikal A NERVY pracovaly.

V roce 1995 cely zlatohledacsky maratén skoncil. Podle JEHO HLAVNIHO hrdiny byl okamzik,
kdy se na pravém trupu hluboko pod hladinou objevila tabulka se jménem Douro, dokonce jesté krds-
néjsi nez pohled na vynorujici se zlato.

Zbyvalo uz jen jediné: vyckat predepsanych DVANACT MESICU. Zhruba polovinu z osmadvaceti
tisic zlatych minci a par cihel prodali prostrednictvim aukcni firmy Spink ve spolupraci s prosiulou
londynskou sini Christie’s. Ocekavany zisk meél v prepoctu dosahnout asi Sedesati milionii cesky korun.
ZBYLA cast pokladu bude vyuzita mimo jiné i k vyrobé zlatych Sperkii.

Podnikavy SVED/SEVERAN nezahdli. JEHO zvédavé ¢luny brazdi more u brehii Velké Britnie,
Madagaskaru, Jizni Ameriky, Libanonu, Filipin a Malajsie s nadéji, Ze do déjin objevii podmorskych
pokladu pripisi uz BRZY | ZANEDLOUHO dalsi zajimavé kapitoly.

Str. 30

1. V nésledujicim uryvku oznacte v kazdé ETJ svislou ¢arou hranici mezi ¢asti tematickou a
casti rematickou. Nad pfislusné ¢asti nadepiste T, resp. R, indexy oznacte poradi tematic-
ko-rematickych posloupnosti a pojmenujte druhy navaznosti.

temat.piedch.R1
T1 R1 T2
Hlasovani o nove viajce / usporadal premiér John Key. Ten / povazuje soucasnou
temat.piedch.T>

Rz TS
vlajku z roku 1902 za prezitek kolonidlni éry. Podle néj ma navic/ podobny vzhled
temat. odvoz. Rs
R Ts R4
Jjako viajka Australie a v zahranici je/ casto zaménuji.

2. Setad'te nasledujici ETJ tak, aby vznikl souvisly text. Nejprve vytvoite posloupnost ¢islic, dbejte
na navaznost vypovédi projevujici se jednak v T-R posloupnostech, jednak v syntaktické stavbé
ETJ.

Bandanova past

Napred se zaleskne naprazend maceta, pak se ozve suché prasknuti a palma s mohut-
nym hroznem bananui se porouci k zemi. V tésném sousedstvi jejiho kmene uz roste dcera,
ktera bude rodit za rok v tuto dobu, a ze zemé se klube vnucka, ktera ponese za dva roky,
Nezavisly na rocni dobé a nepretrzity je cyklus sklizné bananu, které kvetou a nesou plody
postupné, jak byly zasety.

Na dny, ba na hodiny je secten Zivot bandnu. Tyden kvete, tyden roste do velikosti va-
nocniho rohlicku. Pak je cely hrozen zabalen do prithledného pytle z umélé hmoty, ktery jej
chrani proti véelam, hmyzu a nakazam. Dvanact tydnii banan zraje, a jeste zeleny, tvrdy a
bez chuti jde na porazku.

Kdyz se podlomi palma, sekne maceta podruhé, pétatricetikilovy hrozen (obvykle devet
trsu po sedmnacti bananech) dopadne na silnd ramena nosice a suché vetve zapraskaji pod
jeho krokem, smerujicim k nejblizsim lanovce.

Plantaz se z vysky podoba rozlehlé Sachovnici s policky oddélenymi ulickou v hustém
porostu, kudy vede ve vysi hlavy natazené lano. Kdyz visi dvacet hroznit na kladce, za-
prahne se osmahly délnik do oprati a klusem vyrazi se sedmisetkilovym nakladem k tridir-
né na kraji plantaze. Dusot bezicich nohou, drnceni kladek a vystrazné vykriky na krizo-
vatkdach se strasidelné rozléha v seru bujné vegetace.
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Tridirna je prizemni a beze stena, jen rozlehla strecha nad radou pultii a betonovych
kadi naplnénych vodou. Prvni ruce vysvlecou hrozen z igelitového havu, druhé je neomyl-
nymi ranami rozseknou na jednotlivé trsy, treti ruce podrobi kazdy trs diikladné prohlidce
a vyradi poranéné plody, ctvrté je rozdeli podle velikosti, paté je vykoupou, Sesté zkontro-
luji a postriknou dezinfekcni latkou, sedmé ruce nalepi firemni cedulku, zabali do nového
igelitu a nacpou do krabic.

Bez prodleni vyrazi jeden kryty naklad'ak za druhym, behem hodiny je v pristavu, kde
se bez oddechu toci pasy dlouhého nakladace smérujiciho do vychlazenych utrob specialné
stavenych zaoceanskych lodi, které maji v pristavech prednost, a jen co zapadne poklop za
posledni krabici, lod’ hvizda a vyrazi.

Plnou parou pluji lodé do mista urceni, Nejpozdeji do 22 dnit po sklizni musi byt ba-
nany v rukou spotiebitele, i kdyby Zil na druhém konci zemékoule.

3. a) Zjistéte v odborné literatuie, co je to kontextualizator a jak funguje v textu.
b) Vyfteste nasledujici ukoly:
= Jak rozumite nasledujicim vypovédim?
= Dotvoite minimalni predchozi kontext, popft. i komunikacni situaci.
= Porovnejte dané vypovédi s ohledem na jejich psanou nebo mluvenou realizaci. Co byste
doporucili? V mluveném projevu je v nékterych ptipadech dilezité umisténi intona¢niho
centra (podtrzeno).
a) Viz napt. Danes, F.: Kontextualizatory typu také, zase, prece. In: Véta a text. Praha
1985, s. 161-171. Ale i jinde.
b)
Zuzana ma taky sestru. (v kontextu ¥e¢ o nékom, kdo ma sestru)
Béhem Dne otevienych dveri jsme méli moznost podivat se i do ridiciho strediska JET. (nap¥. co
vSechno pfi navstévé vidéli)
Klidné jsme mohli jit do kina na ten novy film. (v kontextu ¥e¢ o filmu a navrh na néj jit, nako-
nec nesli, délali néco jiného, nikoli nezbytného)
Rovnéz vedouci oddéleni kontroly mél k prednesenému navrhu spoustu pripominek. (nékdo néco
navrhl, Kk navrhu se vyjad¥ili pfitomni, mezi nimi byl vedouci oddéleni kontroly)
Véera jsem k snidani prinesla babovku a dnes vam nesu zase muffiny. (zase = pro zménu)
Zitra donesu zase babovku. (zase = opét)
Pozitii budou k snidani také kolace. (tj. K snidani miiZe byt v§e: babovka, muffiny a kolace; ne-
bo kolace budou dal$im snidafiovym chodem).
V patek budou k snidani jen koldce. (a uz nic)

Str. 42

1. Podle pfipojené osnovy vytvoite dva piibéhy. Prvni bude vypravén z pohledu pozorovatele a pak i
ucastnika udalosti. Druhy bude vypravét zranény turista.
Individualni FeSeni

2. Popiste standardizované ¢lenéni textu zakona a prostfedky uzivatelského ¢lenéni textu zakona
Uvod: identifikace ziakona
Cast: Eislovka Fadova, slovné, verzalky, PRVNI CAST, nazev &asti, zarovnano na
stied
Clanek: Fimské islice
Paragraf : znacka § s arabskou ¢islici, popf. i s pismenem § 2a, § 2b, titulky
Odstavec: ¢islovani (1), (2)
Clenéni odstavce pomoci a), b)
Dokazali odhadnout, jaké mél uzivatel zamery? K rozliSeni uréitych typi reklam a urcitych za-
konnych omezeni reklamni produkce.
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3. Vyieste nasledujici ukoly:
a) hypertéma textu: Silnice do San Juanu de la Cruz
b) zpiisoby rozvijeni hlavniho tématu (hypertématu): deskriptivni a narativni, typ textu = liceni
c) diléi témata: betonové pocdtky silnice a s ni spojené nadéje; postupna devastace silnice naklad-
ni dopravou, priibézné opravy a zmeéna v asfaltku, krajina, kterou silnice prochdzela, okolni pri-
roda
d) kompozice textu: Obsah 1. odstavce se zhruba v poloviné lame do protikladu. ,,nerozbitna sil-
nice* se droli, zvazit novy odstavec**
e) objektivnim vidéni: az k zavéru 2. odstavce, posledni ETJ pFechod k vidéni subjektivnimu:
zv1ast' v zavéru popisu: Silnice ubihala primo k nevysokym pahorkim prvni rady predhori —
K oblym kopciim jakoby Zenskym, mékkym a smysinym jako Zivé télo. A zelend, prilehld trava
byla jako kvetouci mlada plet., nasycené vodou a po té hladké a krasné silnici k nim ,, Milen-
ka* vesele uhanéla. Jeji omyté a lesklé boky se blystivé odrazely na hladiné vody ve strou-
hach.
f) diferencované uziti jazykovych prostiedkii: zaujmou metafory vymlatit dusi z beton, Kopce byly

syté a rozkosné, prirovnani jako stiibro; K oblym kopciim jakoby Zenskym, mékkym a smyslnym
Jjako zivé télo;.viz pi. e)
4. Porovnejte oba texty a napiste, v ¢em se shoduji a ¢im se lisi. Pro¢ tomu tak je?
Shody: popis silnice; rozdily 1. = liceni, osobni vidéni jedinecné silnice, soucdst literdr-
niho textu; 2. vécny, jednoduchy, systematicky uspoidadany, neosobni popis silni¢ni kon-

strukce s nazornym schématem, uréeny patrné pro déti

Str. 49 individualni FeSeni

Str. 52 individualni FeSeni
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