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Anotace a vystupy z uceni

Pfedmét je zaméren na ziskdni hlubSi medialni gramotnosti. Seznamuje s masovou
(medidlni) komunikaci, s masmédii a jejich fungovanim, vlivem, uc¢inkem a dopadem na
konzumenty. Nedilnou soucasti kurzu je vysvétleni souvislosti a ndvaznosti spojenych
s dezinformacemi a manipulacemi. Studenti se seznami i s novymi trendy v médiich.
Student se naucdi vnimat, rozklicovat, co chtéji média sdélit, a rozpoznat objektivni
informace od informaci, které se média snazi podsunout. Dokdze interpretovat medidlni
obsahy, aplikovat kritické mysleni, nalézat souvislosti mezi vlivem, U¢inkem a dopadem
médii na védomi pfijemcl, rozpoznat prostiedky persvaze. Dokaze podat prehled o
fungovani médii v Ceské republice, o regulaci médii a o medialnim pravu.



1 Medialni vychova v etickych souvislostech

Klicova slova: medidlni vychova, medialni gramotnost, kurikuldrni dokumenty, RVP,
etika v Zurnalistické praci, medialni instituce, medidlni organizace, redakce,
zpravodajské hodnoty

Medialni vychova v ramcovém vzdélavacim programu:

Kurikulum

- stanovené cile a obsah vzdélavani jsou zahrnuty v kurikularnich dokumentech,
kterymi jsou Bila kniha, vzdélavaci programy (SVP, RVP), standardy

Skolni vzdélavaci program

- je u€ebni dokument, ktery si kazd4 zakladni a stfedni $kola v CR vytvaFi, aby
realizovala pozadavky RVP pro dany obor vzdélavani

- podle ného se uskutecnuje vyuka na jednotlivych skolach

- legislativné je zakotven v zakoné ¢. 561/2004 Sb. (3kolsky zakon)

Ramcovy vzdélavaci program

- definuje ve $kolstvi v Ceské republice nejvy$si troveri vzdélavani spolu s
projektem Ndrodni program pro rozvoj vzdélavdni (tzv. Bila kniha)

- vroce 2004 MSMT schvalilo nové principy v politice pro vzdélavani zaké od 3 do
19 let

Medialni gramotnost

Postaveni masovych médii a medialni komunikace v Zivoté ¢lovéka je zcela zfetelné
jednim z faktor( kvality jeho Zivota, faktorem natolik vyznamnym, Ze s médii neni
mozné nakladat pouze intuitivné, nybrz predevsim poucené — je tfeba dosahnout
medialni gramotnosti. Proto se soustavna pfiprava na ,zivot s médii“ — tedy medialni
vychova — stdvd samoziejmou a béznou soucasti vzdélavani ve vsech vyspélych
spole¢nostech. Soucasny ¢lovék musi byt vybaven poznatky a dovednostmi, které mu
umozni orientovat se v masové medidlni produkci, vyuzivat ji, ale nepodléhat ji.

Medialni gramotnost predstavuje soubor poznatk( a dovednosti, které ¢lovéku
umoziuji nakladat s medialni produkci, jez se mu nabizi, ucelné a poucenég, dovoluje
mu média vyuZivat ku svému prospéchu a dava mu nastroje, aby dokazal ty oblasti
medialni produkce, které se jim snazi skryté manipulovat, odhalit.

Medialni vychova se zaméruje na to, aby v Zacich — pomoci rozbord realné medialni
produkce a prostrednictvim vlastni tvorby medialnich produktd a osvojovani poznatkd
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o fungovani médii ve spole¢nosti — soustavné rozvijela jejich schopnost kriticky a
tvorivé nakladat s médii a jejich produkci, vyuzivat medialni nabidku a udrzovat si od ni
odstup.

Koncepce medidlni vychovy se tedy opira o predstavu medidlni gramotnosti jako
souboru dovednosti a védomosti nutnych pro orientaci v neprehledné a neprihledné
strukturované nabidce medidlnich produkt(, které vytvareji (znakové, resp.
symbolické) prostredi, v némz se soucasny ¢lovék pohybuje. Medialni vychova by méla
vést na jedné strané k obohaceni Zivota vychovou k racionalnimu a hodnotnému
vyuzivani medialni produkce, na druhé strané ke snizeni rizik, jez mediadlni produkce
predstavuje. Méla by pedagogickymi prostfedky navozovat smér osobnostniho a
socialniho vyvoje, ktery by v Zacich zaloZil nasledujici pfedpoklady: posileni védomi
vlastni jedine€nosti; udrzovani kritického odstupu od modeld Zivotniho stylu,
nabizejicich se v masovych médiich; vélenéni masovych médii do souboru vyuZivanych
zdroju informace, vzdélavani a zabavy; kritické provérovani medialnich sdéleni
ostatnimi zdroji.

Medialni vychova zahrnuje dvé zakladni oblasti:

1/ védomostni

a/ spole¢enskovédni — nabizi zakladni poznatky o roli médii ve spolecnosti a jejich
déjinach — jejim ptfinosem ma byt to, Ze si Zaci uvédomi vyznam médii pro Zivot
spolecnosti, zjisti, jakou roli média sehrdvaji v kazdodennim Zivoté (organizuji rytmus
dne, nabizeji vzory chovani, odrazeji vztahy nadrazenosti a podfazenosti apod.)iv
historicky vypjatych okamzicich (neni nahodou, Ze zlomové okamziky nejmodernéjsich
¢eskych déjin se vztahuji k ,bojim o rozhlas”, vidyt rozhlas je rychle reagujici, obecné
dostupné médium);

b/ médiovédni — nabizi zakladni poznatky o médiich samotnych a jejich chovani,
poskytuje postupy pro kriticky pFistup k medialni produkci — jejim pfinosem ma byt to,
Ze si Zaci uvédomi ,medialni logiku” promitajici se do medialnich produktd
(pravidelnost a predvidatelnost zpravodajstvi, stereotypni vnimani mensin, orientaci na
spotrebni chovani, podporu ekonomického Uspéchu apod.);

2/ dovednostni — umoziiuje vlastni medialni produkci — jejim pfinosem je to, Ze Z4ci
vlastni praci poznaji, za jakych okolnosti medialni produkce vznika, ¢im je podmifovana
a omezovana, jakou roli hraje orientace na vzbuzeni zajmu, jakou roli hraje potreba
fungujiciho tymu apod.

Prarezové téma svym vécnym obsahem souvisi pfedevsim s témi vzdéldvacimi obory,
které maji humanitni, socialnévédni nebo psychologickou povahu, tedy predevsim se
vzdélavacimi obory: Ob&ansky a spole¢enskovédni zaklad, Cesky jazyk a literatura,
Déjepis.



Obcansky a spolecenskovédni zaklad

Medidlni vychova ptinasi Zdkim predevsim doplnéni pfedstavy o fungovani
rozhodovacich procest v politické komunikaci (vyznam médii a ,,medializace”, funkce
verejného prostoru, rizika medialni manipulace), o moci a jeji demokratické kontrole
(pfedstavy o spolecenské uloze Zurnalistiky — ,,Ctvrty stav®, , hlidaci pes demokracie”
apod.), o vefejnosti a vefejném minéni (zvlasté postaveni vyzkum{ verejného minéni
v medialni produkci). Ddle jim nabizi predstavu o soucasnych trendech v medialni
produkci podminénych masovosti medialni produkce a jeji orientaci na zisk a spotrebu.

Cesky jazyk a literatura

Medialni vychova nabizi Zakim aplikaci pfedstav o konstrukci vyznamu prfedvadéného
(je tfeba ukazat, Ze kdyz se néjaky charakteristicky rys nééemu pfisuzuje, napriklad
osobé ve zpravodajstvi, postaveé v seridlu ¢i ucastnikovi reality show, nemusi to byt
jeho skute¢nd vlastnost, nybrz ,uméle” pfisouzeny rys), o hfe s doprovodnymi
(konotovanymi) vyznamy (pouziti slov ,,podnikatel”, ,tunelovani“ ¢i ,technoparty”
rozehrdva jisté predstavy a média s témito predstavami pracuiji, jako by byly obecné
platné), o stereotypech a mytech, o kulture, o roli uméleckého projevu, o realisti¢nosti
— medialni vychova umoZnuje vyuzit poznatky o jazykovych a dalSich znakovych kdédech
pfi rozvoiji kritického ¢teni textd.

Déjepis

Medialni vychova poskytuje Zakim poznatky o souvislostech mezi vyvojem médii a
vyvojem modernich spolec¢nosti, o institucich, na nichz tyto spolecnosti stoji, o vzniku a
vyvoji verejné sféry. Poukaz na vnimani prostredkl verejné komunikace (obavy i
nadéje, které vyvoldvalo kazdé ,,nové” médium v déjinach lidské komunikace)
umoziuje strukturovat a obohatit uvazovani o soucasné situaci. Zvlastni téma
predstavuje role médii ve vypjatych déjinnych okamzicich (noviny v roce 1848, rozhlas
v kvétnu 1945 a srpnu 1968 apod.). Samostatnou ¢ast predstavuji déjiny technickych
prostredku rozsifujicich moznosti komunikace.

Pfinos prufezového tématu k rozvoji osobnosti Zzaka

V oblasti postojti a hodnot ma priifezové téma Zakovi pomoci: rozvijet kriticky odstup
od podnétl prichazejicich z medialnich produktd (tedy rozvijet schopnost prijimat a
zpracovavat medidlni produkty s védomim toho, jak jsou konstruovany a s jakym
komunikacnim zameérem jsou nabizeny na trhu); posilovat reflexi sebe sama a nachazet
misto ve spole¢nosti; uvédomovat si vyznam nezprostifedkovanych mezilidskych vztaht
(rodinnych, partnerskych) a jejich vnitfni emociondlni i poznavaci dynamiku (namnoze
kontrastujici s Sablonovitou nabidkou jejich zobrazeni v medidlnich produktech);
rozeznavat spolecenskou a estetickou hodnotu sdéleni v riznych sémiotickych kodech,
zvlasté sdéleni v materském jazyce (podpora rozvoje jazykové kultury) a obrazovych
sdéleni; zvySovat citlivost vici kulturnim rozdilim, chapat je jako obohaceni Zivota, ucit
se rozumét odliSnostem; vnimat Zivotni styl jako vyraz vlastni autenticity a odliSovat ho
od spotrebnich Zivotnich styl( nabizenych masové medialni produkci; ziskat predstavu
o praci v tymu, o vztazich kooperace a nadfizenosti a podfizenosti pfi tvorbé
spole¢ného dila, o vlastnim tvlrcim potencidlu.
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V oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti ma prirezové téma zakovi pomoci:
osvojit si postupy raciondlniho a kontrolovaného nakladani se symbolickymi obsahy;
podpofit schopnost argumentace tim, Ze ho nauci vyhleddvat ,nedofecena” mista v
textu (zamlcené otdzky, manipulaci slovem i obrazem apod.); ziskat zakladni predstavu
o praci v jednotlivych ,tradi¢nich” i ,novych” médiich; osvojit si dovednosti umoznujici
praci vtymu, popripadé jeho fizeni a koordinaci jeho jednotlivych ¢len(: vzhledem k
tomu, Ze snaha o uplatnéni ve sfére verejné (resp. medialni) komunikace je v
postindustridlni (resp. ,informacni“) spolecnosti stdle castéjsi; posilit pfedstavu o
profesich, které se v této oblasti uplatiuji, a zvysit moznost pouceného rozhodovani
pfi volbé povolani ¢i dalSiho studia; osvojit si poznatky usnadiujici orientaci v
soucasném svété; podpofit svobodné rozhodovani na zakladé kritického vyhodnoceni
nabidnutych informaci nerovnocenné povahy, zvl. rozhodovani v roviné ob¢anského
rozmeéru Zivota ve spolecnosti a jeho oddéleni od rozméru spotrebitelského; naucit se
vyhodnocovat kvalitu a vyznam informacnich zdroj(; ziskat predstavu o roli médii v
jednotlivych typech spolec¢nosti a rlznych historickych kontextech; pochopit podstatu
a projevy soucasnych trend(l ve vyvoji svéta, zvl. integracni a globalizacni procesy, a
vnimat, jak se tyto trendy projevuji v kazdodennim Zivoté (véetné medialni nabidky) i

v dlouhodobém smérovani spolecnosti.

Etika v Zurnalistické praci:

Etika — filozoficka nauka, ktera se zabyva mordlnimi hodnotami a principy, jez
usmérnuji poc¢inani ¢lovéka v situacich, kdy pro néj existuje (z jeho svobodné vile)
volba feseni; nauka o mravech, o sprdvném jednani

- zdkladem slova je fecké slovo éthikos (mravni)
- s pojmem souvisi také mordlka — to, co je eticky dobré

1/ etika aplikovana — o té se v dnesni dobé nejvic diskutuje; snazi se pouZivat

teoretické poznatky pfimo v redlném Zivoté (napf. etika Zivota a smrti = diskuse o
fizenych potratech nebo o otdzce trestu smrti) — etika Iékafska, obchodni, pravni apod.

2/ etika normativni — normy chovani, na jejichz zakladé se lidé rozhoduiji, co je dobré a

co Spatné

Ukol:

Zamyslete se nad tim, podle ¢eho urcujete ve svém Zivoté, co je dobré a co z/é.

Zurnalistika — je svobodna a nezavisla prace; pFesto by novinafi méli dodrzovat urgité
zakony a eticka pravidla

Zurnalisticka etika resi predeviim moralni otazky ¢innosti Zurnalistli v masmédiich

(vytyC€uje otazky nezavislosti novinare na majitelich a vydavatelich médii, vztahy
novinare k verejnosti, jeho odpovédnost za Skody, vztahy ke kolegiim apod.



prvni etické zasady neboli kodexy zagala vznikat v CR aZ na pielomu tisicileti (viz

Kodex CT, CRo a CTK — téma €. 3)

- jejich pFedchiidci: napt. kodex tydeniku Tyden & kodex Syndikatu novinara CR
(www.syndikat-novinaru.cz), které zacaly platit v roce 1998

- kodexy jednotlivych redakci tisténych nebo elektronickych médii vznikly az po

roce 2000 — spole¢nd nejdlleZitéjsi pravidla, na kterd by mél pamatovat kazdy

novinar:

e narusovani soukromi

e stiet zajmQ

e brani uplatkd (korupce)

e plagiatorstvi

e klamani, Ihani a polopravdy

Ukol:

Zkuste si vzpomenout na néjaky skanddl z posledni doby (at uzZ to bylo z oblasti
narusovdni soukromi, nebo plagidtorstvi).

Svoboda slova:

- pravo na svobodu slova a nepfipustnost cenzury = principy zakotvené v Ustavé
CR (Listina zakladnich prav a svobod: Clanek 17)

- cenzura: je opakem svobody slova; je to kontrola a omezovani sdélovanych
informaci; je plosna (v zemich s totalitnim rezimem ¢i diktaturou) — dnes se tyka
prevazineé internetu (nejcastéji jsou blokovany nelegdlni stranky, které napriklad
poskytuji pornografické obsahy, propaguji nasili a rasovou nesnasenlivost)

- autocenzura: typ cenzury, kterou provadi sdm autor, jednotlivé redakce

Vnitini fungovani médii

- pojem ,média” skryva v sobé dva zdsadni vyznamy:

1/ oznaceni technického prostredku pouzitého k prenosu sdéleni (prostfednik
prenasejici sdéleni mezi komunikatorem a pfijemcem)

2/ komunikator, tedy medialni instituce, ktera sdéleni produkuje

- medialni organizace: vydavatelstvi novin a ¢asopisu, televizni a rozhlasové
stanice, vydavatelstvi, produkéni spole¢nosti apod.; maji strukturu
s propracovanou hierarchii odpovédnosti, pravomoci a dobrou koordinaci



http://www.syndikat-novinaru.cz/

Chcete natocit kratky film, ktery bude prezentovat vasi Skolu verejnosti. Koho (jaké
profese) k tomu budete potrebovat?

Struktura medialni organizace

jsou to trzni firmy — sklada se ze tfi slozek:

1/ osobni — tvofi zaméstnavatel a zaméstnanci

2/ hmotna — vybaveni podniku, jeho majetek

3/ nehmotna — vyrobni postupy, licence, know-how atd.

zasadnim oddélenim je redakce — struktura:

Séfredaktor + zastupci Séfredaktora — vedeni redakce; fidi a organizuji praci
tak, aby se plnily cile média, urcuji obsah média, pridéluji praci podfizenym
vedoucim pracovnikiim a kontroluji jejich praci

Séfredaktor se zodpovida vydavateli, redakéni radé nebo fediteli vydavatelstvi
(prostfednik mezi medialni organizaci a redakci)

editofi, vedouci vydani, vedouci oddéleni a rubrik — odpovédni za koordinaci
jednotlivych lidi v redakci, za medialni celek, koordinuji jednotliva témata a
praci redaktor(, vtiskuji medialnimu celku jednotnou kone¢nou podobu
vychazejici z programového zaméreni média

redaktofi/reportéfi/moderatofi — novinafi, tvarci pracovnici, vytvareji
jednotliva medialni sdéleni

jazykovi korektofi, fotografové, kameramani, reziséri, zvukatri, grafici,
technici, maskéri, titulkari atd.

Faktory ovliviujici praci redakci:

a/ vnitini vlivy:

vlastnik medidlni organizace (podnikatel — dosazeni zisku pfizplisobuje ¢innost
medialni organizace

pracovnici redakce — jejich schopnosti a dovednosti, pfistup k praci, jejich pocet
apod.

finanéni a materidlni zdroje

technologie

b/ vnéjsi vlivy:

legislativni rdmec, ve kterém se medialni organizace pohybuji (soubor pravnich
predpisl — viz tfeti téma)

inzerenti

poZadavky publika




Vyrobni postupy:

ustanoveni zvyk(d a nastaveni pracovnich rutin — ustalenych pracovnich postupt

......

napr. planovani ¢asu, ekonomicka rozvaha, razeni jednotlivych zprav ve
zpravodajstvi, rychlé zpracovani neocekavanych udalosti

kazda redakce ma své stalé porady (rubriky), které tvofi kostru vysilani
(produkce) medialnich sdéleni

kazdé médium pfipravuje sva sdéleni k urcitému okamziku = uzavérka —tj.
pevné terminy, do kterych musi byt dokoncena (uzavérka je zavisla na podstaté
jednotlivého média, na jeho technologii a na charakteru sdéleni)

Vybér témat pro zpravodajstvi:

Ukol:

zpravodajské hodnoty = souhrn kritérii, ktera rozhoduji o zafazeni udalosti do
zpravodajstvi (zda je udalost pro publikum zajimava ¢i nikoliv)

zpravodajské hodnoty se méni podle doby a spolecnosti, ve které se vyskytu;ji
uz v roce 1695 némecky ucenec Kaspar von Stieler definoval zakladni faktory
pro vybér zprav: dulezZitost, blizkost, dramatic¢nost a negativita + v prabéhu let
pribyla dalsi: napf. prekvapivost, novost, vztah k celebritam, pribéZznost dalSiho
vyvoje, podobnost se starSimi zprdvami, osobni zaujeti, konflikt

Vyberte si tfi pfispévky (reportdze) z hlavnich zpravodajskych relaci Ceské televize
(Uddlosti), TV Nova (Televizni noviny) a FTV Prima (Velké zprdvy) a urcete hlavni

zpravodajské hodnoty, na jejichz zakladé byly uddlosti vybrdny do vysilani.
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2 Média a jejich role ve spolecnosti

Klicova

slova: masova (medialni) komunikace, média, funkce médii, typologie médii,

vliv a ucinek médii, agenda setting, moc médii

Masova (medialni) komunikace — zdkladni znaky:

Proces

pritomnost masového publika (nediferencovand a anonymni masa lidi bez
vzajemnych vazeb); publikum je heterogenni (rliznorodé — z rliznych
spolecenskych vrstev a demografickych skupin) + homogenni (vybiraji si stejny
predmét svého zajmu); publikum je pasivni pfi pfijimani informaci, aktivni nebo
interaktivni (vstupuje do medialni produkce a spoluvytvari obsah)

prostiedky pfenosu zprav = masova média (masmédia)

verejna dostupnost zprav (informaci)

periodicita (zpravy se k pfijemci dostdvaji v urcitych intervalech (napf. denik,
tydenik, mésicnik; televizni hlavni zpravodajské relace; rozhlasové zpravy
kazdou hodinu apod.)

neexistuje pfimy kontakt mezi komunikatorem a pfijemcem sdéleni

masové komunikace:

tzv. pfenosovy model, ktery publikovali v roce 1949 americti matematici
Shannon a Weaver

pozdéji tento model doplnil Harold Lasswell = Lasswellv model masové
komunikace:

KDO mluvi (komunikator, kédovani) — CO fika (sdéleni — informace) — JAKYM médiem —

KOMU

(ptijemce, konzument médii, dekédovani) — S JAKYM Géinkem? + psychologové

doplfuji zakladni otazky je$té: PROC nékdo komunikuje

kdekoliv v procesu komunikace muize dojit ke komplikacim (Sumy)

Média jako zdroj:

Média:

v procesu masové komunikace je predstavovan medidlnimi institucemi — ty
vytvareji zvlastni odvétvi trhu = medidlni pramysl

medialni instituce = firmy poskytujici sluzby s cilem zisku

média jako zdroj sdéleni jsou ovlivnéna kulturnim kontextem + ekonomickymi a
politickymi faktory, jez maji velky podil na formé i obsahu sdéleni + dualezity vliv
ma také oCekavani publika

jsou soucasti masové komunikace, existuji prakticky stejné dlouho jako
mezilidska komunikace

vyraz médium pochazi z latinského slova medium, coz v prekladu znamena
stfedni nebo uprostred = je tedy jakymsi technickym prostfedkem prenosu
sdéleni
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- napf. noviny, Casopisy, televize, rozhlas, kniha, film, video, internet (masmédia;
média masové komunikace)
- podle nosice sdéleni délime média:

a/ tisténa (noviny, Casopisy, letdky ...)
b/ elektronicka (rozhlas, televize ...)

¢/ multimédia (internet)

Funkce médii:

- otom, jaké jsou skutecné funkce médii, se vedou mezi odborniky i neodborniky
dlouhé diskuze

- pfivyctu predstav o skutecnych funkcich médii musime myslet i na jejich tzv.
dysfunkci — tedy nenaplnéni ptiivodnich nazort na funkci média, jeho selhani
v pfislusné oblasti

- dysfunkce je vidy opakem nami prezentované predstavy o spravném fungovani
média

Otazky k zamysleni:

e (QOdrazeji média nasi kulturu, nebo ji naopak vytvare;ji?
e Meéla by nas média predevsim informovat, nebo spiSe bavit?

ev  es

e Rozsifuji média nds pohled na svét, nebo jej naopak zuzuji?

Funkce:

1. informacni — média prostrednictvim informaci zprostfedkovavaji obraz o svété;
umozniuji neustaly kontakt s celym svétem, ukazuji svétové i domaci déni =
publikum si diky pfenosu informaci vytvari predstavy o svété — pro publikum je
svét takovy, jaky ho média prezentuji — tato virtudlni realita se stava obecnou
pravdou, na kterou je konzument médii odkazan

Ukol:

Rozhodnuti ¢tenare o pravdivosti informace:

Ktery z uvedenych ¢lanki (A,B) predklada pravdivy obraz véci?
Clanek A:
Hrstka nadSencti demonstrovala za kino

V patek odpoledne kolem 10. hodiny se pred ostravskou radnici sesla hrstka nadsenych
zastancl letniho kina Blanik. Nékolik stovek lidi demonstrovalo za zachovani
zchatralého kina v centru mésta. Jako jediny vystoupil pfed demonstranty radni pro
kulturu Milan Novak a uvedl, Ze radnice demolici kina na dalSim zasedani mozna zaradi
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do svého programu jedndni. Podle ndzoru pravnikd maji oviem demonstrujici malou
Sanci néco zménit, protoze cely proces demolice byl administrativné jiz schvalen.

Clanek B:
Ostravska radnice zazZila drsny atak demonstrantt

Zhruba tisic demonstrant mohli vidét ze svych oken radni ostravské radnice v patek
po 10. hodiné dopoledne. Ti demonstrovali na podporu zachovani kina Blanik. Sila
demonstrujicich pfiméla k projevu i radniho pro kulturu Milana Novéka. Ten slibil, Ze se
celou véci bude rada zabyvat na svém dalSim zasedani. Optimistické hlasy proto hovofi
o tom, Ze nadéje na zachovani unikatni technické pamatky v Ostravé opét vyrazné
stoupla.

Pozn. Jména i mista v ukdzkdch jsou smyslena.

Nutnost spravné porozumét médiim a jejich obsahu = umét identifikovat medialni
obsah, zachovat zdravy rozum a vytvofit si vlastni ndzor — média se nesmi stat jedinym
zdrojem informaci o realité

2. zabavni — snaha médii pobavit konzumenta — napf. vznik filmu (zac. 20. stol.)
jako prosttedku rodinné zdbavy + vznik rozhlasu (20. Iéta 20. stol.) a televize
(40./50. léta 20. stol.)

- jsme baveni, aniz bychom museli pfemyslet — nenaro¢ny zplsob traveni
volného ¢asu

- negativni stranky: k zabavé dochazi prostfednictvim jednoduchych,
stereotypnich a lacinych prostfedkd — ty z nas délaji pouhé pasivni pfijemce
umeélé zabavy nizké kulturni hodnoty = v mnoha pfipadech otupuje
predstavivost, diktuje vkus a snizuje kulturni méfritka a naroky

- umoziuje Unik do neredlného svéta ,celebrit”, dobrodruzstvi, erotiky a
pornografie = hrozi, Ze se Ze mladi lidé budou vnimat realny svét v kontextu se
svétem medialnim a nebudou pak schopni se v redlném svété orientovat,
navazovat mezilidské vztahy a prozivat opravdovy Zivot

Ukol:

Zkuste se zamyslet, jak vznikd mdda mddni styly. Pro¢ se mladi lidé masové upinaji na
podobny styl? Kde vznikd ndzor mladych lidi?

3. kulturni — média nemohou byt pouhymi pozorovateli, stat vné kulturniho déni x
naopak jsou aktivni souédsti kultury nasi spoleénosti

- vyrazné se podileji na formovani nejrtiznéjsich projev( kultury dané
spolec¢nosti; maji moznost nabizet totéz sdéleni velkému poctu prijemct

- média vytvareji svébytny typ kulturnich projevd vedouci ke vzniku tzv. masové
kultury
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média ovliviuji prijemce v jejich pohledu na svét; méni jejich intelektualni,
estetické, zdbavni a volnocasové projevy (napt. v realném case se mliZzeme stat
Cleny skupiny fandici ndrodnimu tenisovému tymu Zen ve finale Fed Cupu, a
pfitom budeme sedét doma u televize ¢i radia)

dysfunkce: oslabovani tradi¢nich kulturnich projevl — je to dano nékdy lacinym
charakterem vyroby medidlnich sdéleni (filmu, televiznich ¢&i rozhlasovych
poradul apod.); jsou potlacovany naroky na estetiku takovych sdéleni a z obsahu
se vytraci veskery projev uméleckého talentu

konzumenti jsou tlaceni k bezmyslenkovité spotifebé masové produkovaného a
unifikovaného produktu (napft. reality show v komercnich tv)

socialni — ¢lovék se chovani musi postupné ucit od rodic(, uciteld nebo od
médii = socidlni funkce médii — média takzvané socializuji jedince ve
spolecnosti, to znamen3, Ze se konzumentlm nabizeji vzory chovani, které
postupné prebiraji za své; urcuji jim zakladni spolecenské vztahy, které prenasi
do své reality

média velkou mérou ovliviiuji mezilidské vztahy, predstavy o spokojené rodiné,
Stastném Zivoté ¢i bohatstvi — média napliuji tyto prazdné pojmy konkrétnimi
obrazy, které pak konzument aplikuje na redlny svét (napf. serial, telenovela)
stejnym zplisobem média vytvareji predstavu o dokonalém svété = na jednu
stranu mohou pomahat vytvaret a udrzovat demokratické usporadani svéta x
na druhou mUiZe tato predstava zkreslovat realny svét skutecnych lidi a
skuteénych problém{

dysfunkce: dogmaticnost a neredlnost nabizeného pohledu na mezilidské
vztahy a v podstaté na cely svét

lidé berou nabizené vzory chovani jako jediné spravné, coz jim brani v pfijimani
alternativnich nazora — kdyz se nékdo chova jinak, nezZ je prezentovano médii,
vymezuje se z davu, coz byva chdpdno negativné (napi. hubené modelky jako
vzor dokonalé krasy = aZ mozna anorexie)

politicka — prostfednictvim médii se konzumenti dozvidaji o fungovani politiky,
politickych udalostech, tématech a aktivitach politikd

diky médiim lze pochopit souvislosti a zakladni vztahy politického Zivota; média
konstruktivné zapojuji do politického Zivota; konzument si vytvafi politickou
orientaci a nazor na politiku a jeji Cinitele; média rozhybavaji politicky Zivot

v zemi + stejnym zplsobem mobilizuji verejné minéni (nabizeji témata, o
kterych lidé dosud nepremysleli + davaji moznosti feSeni téchto témat)
dysfunkce: klam, ktery média v konzumentech vyvolavaji; virtualné se zapojuji
do svéta politiky a média predstavuji politiky jako kvalifikované osoby, bez
jakychkoliv zdsadnich pochybnosti o jejich schopnosti Fidit Zivoty druhych lidi
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Média poskytuji sluzby — proto je na konzumentech, zda budou vyzadovat, aby média
plnila své funkce tak, jak by méla

Typologie médii:

- podle ¢eskych odbornik(i na média Jaromira Volka, Jana Jirdka a Barbary
Kopplové:

e primarni média: zaklad mezilidské komunikace jako je jazyk a nonverbalni formy
komunikace

e sekundarni média: umoznuji komunikaci prekondvat ¢asové nebo prostorové
bariéry, napt. pismo, knihtisk, telegraf nebo telefon

e terciarni média: taktéZz oznacovana jako masova, umoznuji oslovovat velké skupiny
prijemcl, tzn. masovy tisk, rozhlas a televize

e kvartérni média: téZ oznacujeme jako nova, digitalni nebo sitova; Siroka skupina
digitalni technologii, které jsou vzajemné propojitelné

1. tiSténa média — noviny a ¢asopisy:

- nejstarsi prostfedky masové komunikace — zdsadni meznik: vynalez knihtisku
(mohucsky zlatnik a pisaf Johannes Gutenberg — v roce 1455 vydal prvni
tisténou bibli)

- za prvni noviny jsou pokladany ty, které byly vydany v roce 713 v Ciné pod
nazvem Ruzné zprdvy jako rukopisné noviny a prvni tisténé noviny byly
publikovany v roce 1605 ve Strasburku

- vsoucasné dobé je na nasem trhu okolo tfi tisic titull, z nichZ nejproddvané;si
jsou tzv. bulvarni noviny (popular press): Blesk a z tzv. seriéznich (quality press):
Mlada fronta DNES, Prdvo, Lidové noviny, Hospodarské noviny

- prostredi periodickych tiskovin ovliviiuje tzv. Tiskovy zdkon (zdkon 46/2000 Sb.,
o pravech a povinnostech pti vydavani periodického tisku)

- druhy periodik: tisk denni, tydeniky, ¢trnactideniky, mési¢niky a ob&asniky

- podle obsahu: mezindrodni (Financial Times, Die Welt atd.), narodni (Mf DNES,
Pravo, Hospodarské noviny, Lidové noviny), regionalni (Denik Vysocina), lokalni
(Horacké listy)

2. elektronicka (audiovizualni) média — rozhlas a televize:

- prvni rozhlasové vysilani: v roce 1922 zahajeno ve Velké Britanii, v roce 1923
v tehdej$im Ceskoslovensku

- prvni televizni vysilani: za Velkou Britanii jsme zaostali o témér 30 let; BBC
zacCala pravidelné vysilat v roce 1936; u nas 1953 (dlvody: vdlka a pfeména
hospodafstvi)

- rozhlas — vizualni médium = pouze zvukovy signal (na internetové platformé
neni toto oznaceni zcela platné)

- televize — audiovizualni médium = zvuk spole¢né s obrazem (na internetu neni
zcela platné)
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- vysilani (broadcasting) — pfenaseni sdéleni potizovanych Zivé nebo ze zaznamu;
vyhodou je pfimé sledovani, pfenaseni a zaznamenavani udalosti ve chvili, kdy
se déji; vysilani od centra k periferii

- obsah vysilani — je ur€en tzv. formatem (vysilacim schématem) média — podle
typu formatu: stanice celoplosna, regionalni ¢i mistni + podle vlastnictvi: média
verejné sluzby (dfive vefejnopravni) a komercni stanice

Stanice verejné sluzby (verejnopravni):

- podfizuji obsah svého vysilani pfedevsim povinnostem danym jejich poslanim a
verejné deklarovanymi hodnotami (viz téma €. 5 Vlastnictvi a ekonomické
fungovani médii)

- co nejpresnéjsi definovani vysilaciho schématu, snaha kopirovat Uspésné
komeréni formaty, byt sledovanost/poslechovost neni hlavnim hodnoticim
hlediskem

- v CR od zacatku 90. let 20. stol. — Ceska televize a Cesky rozhlas (zpravodajska
agentura Ceskd tiskovd kanceldF je tietim médiem verejné sluzby)

Stanice komeréni:

- hlediskem Uspéchu je zisk — proto je dilezZitd vysoka sledovanost/poslechovost
v urcitém case — podle ni se uréuje hodnota vysilaciho ¢asu komeréniho sdéleni
(reklamni cas)

vvvvv

3. multimédia (nova média):

- jsou specifickymi nosici sdéleni = digitalni prostfedky komunikace, které jsou
schopné prenaset kombinace obsah (text, audio, obraz, animace a video
sloZzené do jediného uZivatelského prostredi); fadime je pod elektronicka média

- zakladnim prvkem je interaktivita (moZnost zapojeni pfijemce sdéleni do
komunikaéniho procesu

- multimedialni vysilani funguje ve dvou rovinach:

a/ off-line vysilani — nékdo vysle sdéleni, ale zaleZi na prijemci, kdy toto sdéleni pfijme

b/ on-line vysilani — funguje na podobném principu jako RTV vysilani s tim rozdilem, Ze
pfijemce na né mUZe okamzité reagovat (byt v interakci); typickym on-line médiem je
internet

- za multimédia se povazuje: internet, DVD, teletext, mobilni telefon, PC hry a
mnoho dalSich prostfedkl fungujicich na bazi pocitacovych technologii a siti

Ukol:

Kterd zndte on-line média?
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Vliv, omezeni a nebezpedi médii:

Vliv médii a agenda-setting (nastolovani témat)

- vliv medidlnich obsahl na spole¢nost i jedince vychazi z predpokladu, Ze média
isou schopna kultivovat jednani Ci postoje spolecnosti

- publikum si vybird takové medialni obsahy, které odpovidaji jeho zajm(m,
zivotnimu stylu nebo tfeba momentalni naladé = média prizpUsobuji své obsahy
a nasledné prostrednictvim téchto obsahl na spole¢nost plsobi a mohou
ovliviiovat lidské jedndani a postoje

Ukol:

Vysvétlete vyse zminény princip vlivu médii na pfikladu krimindlnich televiznich seridld.

- UCinky takového vlivu médii na publikum mohou mit rlizné podoby:

a/ zesilujici G€inek — tim, Ze se média vénuiji uréitému tématu nebo osobé, zvysuji i
jeho dllezitost (napf. ,celebrity”)

b/ potvrzujici iéinek — o spousté témat maji konzumenti médii kusé informace, z nichz
si vytvareji domnénky; v momenté, kdy média tyto domnénky potvrdi, maji
konzumenti tendenci je povaZzovat za pravdu — tento vliv je nebezpecny, protoze
medialni obsahy mohou zkreslovat obraz svéta a uvadét v omyl pfti orientaci a
rozhodovani

¢/ znecitlivujici G€inek — je-li ¢lovék dlouhodobé vystavovan uréitym podnétdm, brzy si
na né zvykne a povazuje je za normalni (jesté zhruba pred 150 lety byla vrcholem
zobrazeni Zenské nahoty odkryta noha, dnes je situace zcela jina; stejné je to i s nasilim
v serialech a filmech)

d/ nastolovani témat (agendy) — média nas neovliviiuji pouze snahou zménit nase
postoje a nazory, ale tim, Ze pfimo nabizeji témata, o kterych bychom méli premyslet
nebo kterymi bychom se méli zabyvat; média tak urcuji, které otdzky budou v dané
dobé dulezité — urcitd témata zarazuji do svych obsahu, jind nikoliv; stejné tak mohou
urcitym zplsobem vyzdvihnout dllezZitost nékterého tématu vzhledem k ostatnim

Média a vladni moc

- vlada ma prokazatelny vliv i na fungovani masmédii

- politickou moc je v demokracii potfeba neustdle kontrolovat x vznika stalé
nebezpedi, Ze se politické instituce mohou vymknout kontrole a stat se
autoritarskymi; pfitom vibec nemusi dojit k transformaci na autoritarské
vedeni zemé, politickd moc pouze proroste spolecnosti tak, Ze navenek zlistane
demokraticka, ale jeji mechanismy a instituce budou velmi neliberalni

- pozice médii jako ,hlidaciho psa demokracie” je proto velmi dllezitad; média
v demokratické spolec¢nosti slouzi jako prostfedek verejnosti, ktery ji pomaha
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byt rovnocennym partnerem politiky = politici proto vidi v médiich rtzné
silného protivnika, kterého je potfeba omezovat, hlidat a nékdy proti nému i
bojovat; politika ma snahu proniknout do médii, dostat se do sféry jejiho vlivu a
ovladnout vefejny prostor

- nadruhou stranu politici média potfebuiji, jsou na nich ¢asto zavisli — politici
média vyuzZivaji k prezentaci sebe samych a svych politickych stran; snazi se
proto ovliviiovat média tak, aby jejich obraz (image) ve spolec¢nosti byl co
nejlepsi

Ukol:

Zamyslete se nad tim, jak v CR politika ptisobi na média a ovliviiuje svij medidini
obraz?

Snahy politik{:

1/ nastavit regulaéni ramec médii, které regulaci podléhaji tak, aby to bylo vyhodné
pro vladni sily — prostiednictvim zadkon, legislativniho prostredi, ve kterém se medialni
organizace pohybuji (nejvice jsou v tomto pfipadé ohroZena média vetejné sluzby: CT,
CRo a CTK) = politicky vliv na tato média se projevuje pres réizné dohlizeci organy: Rada
pro rozhlasové a televizni vysilani (tzv. velka rada — regulace verejnopravni televize a
rozhlasu + komerénich televiznich a rozhlasovych stanic) + tzv. malé rady: Rada CT,
Rada CRo a Rada CTK = jejich &lenové jsou urcitym zplsobem svazani s politickou moci,
nebot je voli Poslanecka snémovna PCR (kompetence jednotlivych rad — viz webové
stranky)

2/ ekonomicky natlak — nedostatek penéz muze vést ke krachu medialni organizace =
politici vétSinou nemohou finanéné ovliviiovat média pfimo, ale k ovliviovani médii
mUzZe dochazet prostiednictvim tfetich osob; politici jsou svazani s rlznymi
ekonomickymi subjekty, které maji v hospodarstvi zemé ¢asto zasadni vyznam — jejich
prostfednictvim mohou nakupovat celé medialni organizace nebo do nich vstoupit
¢asti kapitdlu; vlastnici medialnich organizaci rozhoduji o obsahu medidlnich sdéleni

Ukol:

1. Média a politickd moc jsou v demokratickém zfizeni ve vzdjemné
interakci. Které ndstroje v tomto vztahu pouZivaji média a které politici?

Ndstroje: alternativni informace; cenzura; ekonomicky ndtlak; pluralita zdroju
vefejného minéni; propaganda; regulacni ramec médii; zverejriovdni politickych kauz

2. Kterd témata z oblasti politiky jsou velmi Casto pfedmétem zdjmu médii?
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Vliv médii na déti a jejich vyvoj

- jsou-li déti dlouho vystavovany médiim, ma to zdravotni dopady na vyvoj
mozku, obezitu, zvySenou agresivitu a predcasnou sexudlni aktivitu, uzivani
drog a alkoholu a Spatné skolni vysledky

- déti se museji naucit spravné volbé program(l a poznat, jaké hodnoty se skryvaji
v medialnich obsazich = medidlni gramotnost

- zatimco v minulosti byly vzdélani a vychova zajistovany pomoci slova a knihy,
dnes jsou nahrazovany a nékdy jiz nahrazeny fotografiemi, filmy, videem,
televiznimi obrazovkami a pocitaci

- déti a mladez se stavaji predmétem zajmu médii (média mluvi o détech),

s médii se setkdvaji jako uzivatelé (¢tenafi, posluchaci, divaci — média mluvi
k détem), se samy podileji na medidlni tvorbé (déti mluvi prostfednictvim
médii) + média vytvarena détmi a mladymi lidmi (napf. projekt Détska televize)

Ukol:

Seznamte se s nize uvedenymi knihami a zamyslete se nad jejich obsahem:

Spitzer, Manfred: Digitdini demence. Brno: Host, 2015. ISBN: 978-80-7294-872-7
Spitzer, Manfred: Kybernemoc! Brno: Host, 2016. ISBN: 978-80-7491-792-9
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3 Legislativni uprava médii a jejich regulace

Klicova slova: legislativa, medidlni zakony, regulace médii, kodex, reklama

dllezitou oblasti je regulace a také kontrola ¢innosti médii — od nich se
ocekava, Ze budou pfispivat ke vzdélavani, kultufe a uméni, Ze nebudou
zdsadnim zpUsobem podryvat autoritu statu

regulace médii vychdazi z poznatku, Ze média mohou mit nepfiznivy vliv na
spole¢nost a pfindset negativni jevy, kterym lze pfedchazet

regulace médii — vSechny moZné postupy a prostiredky, s jejichz pomoci je
ovliviiovdno a omezovano plisobeni médii:

a/ vnéjsi regulace — jsou vytvarena opatfeni pomoci statu, ktera plisobi na jednani
médii (legislativa — zakony)

b/ vnitini regulace — média si vytvareji sama (autoregulace)

ad a/:

Ukol:

postaveni médii v CR vychazi z Ustavy CR a Listiny zakladnich lidskych prév a
svobod = vymezuji principy fungovani médii v liberdlné demokratické
spole¢nosti

zakony omezuji média prevazné v oblasti monopolizace trhu (aby nevzniklo
jediné médium, které bude ovliviiovat celou spolecnost), podminek signdalu
dostupnosti a obsahu vysilani, ddle je regulovdn obsah s moznym Skodlivym
vlivem (napf. potady ohroZujici psychicky a moralni vyvoj ditéte), regulovany
jsou porady s rasovou nesnasenlivosti ¢i porfady nésilné

Které programy by nemély sledovat déti? Pro¢ nejsou vhodné?

vnéjsi regulace je silnéjsi v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani nez

v pripadé tiskovych médii — Ize to vysvétlit tim, Ze pocet stanic rozhlasového a
televizniho vysilani je omezen fyzicky a Rada pro rozhlasové a televizni vysilani
(RRTV) rozhoduje, kdo dostane licenci a moznost vysilat pro verejnost

RRTV (tzv. velkd rada) — je zfizena ze zdkona, ¢lenové jsou voleni poslanci;
kompetence: dohlizi na dodrzovani legislativy ze strany vSech televiznich a
rozhlasovych stanic v CR, monitoruje obsah rozhlasového a televizniho vysilani,
dohlizi na dodrzovani pravnich predpist v oblasti vysilani apod. (viz
WWW.rrtv.cz)
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nejvétdim ukolem RRTV v poslednich letech byl a stéle je pfechod CR na
digitdIni vysilani = tzv. digitalizace (televizni signal uz neni pozemnimi vysilaci
Sifen analogové, ale digitdIné, tedy v Cislicové podobé) = rozsifeni programové
nabidky, kvalitni a lepsi pfijem signalu, vice moznosti doplfikovych sluzeb apod.;
digitalizace v celé Evropské unii dokoncena k 11. 11. 2011 (tzv. ,analogova
tma“)

vedle RRTV dohlizi na hospodareni a ¢innost médii vefejné sluzby i tzv. malé
rady: Rada CT, Rada CRo a Rada CTK — ¢leny také voli Poslanecka snémovny PCR
(viz o ¢innost rad na webovych strankach jednotlivych vefejnopravnich médii —
CT, CRo, CTK)

Legislativni Uprava médii:

Ukol:

zékon &. 483/1991 Sb., o Ceské televizi = vymezuje povinnosti a tkoly CT,
uklada mj. povinnost rozvijeni kulturni identity obyvatel CR véetné piislusnikd
narodnostnich nebo etnickych mensin, dale vyrobu a vysilani poradd (vytvareni
archivnich fondl jako soucast narodniho kulturniho bohatstvi, podporuje
¢eskou filmovou tvorbu apod.)

zékon &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu = podobné jako u CT

oba zminéné zdkony hovoti i o tzv. koncesionarskych poplatcich (vyznamny
zdroj ptijmd pro CT a CRo)

1/ Zamyslete se nad tim, co by chybélo v programové nabidce televizi i radii, kdyby
nebyla verejnoprdvni média (média verejné sluzby)?

2/ Je sledovanost médii kritériem kvality programu?

3/ Jak vysoké jsou v soucasné dobé ze zdkona povinné rozhlasové a televizni poplatky?
Souhlasite s jejich zrusenim (viz debaty v médiich)? Pokud souhlasite, proc¢?

zakon €. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani =
upravuje prava a povinnosti pravnickych a fyzickych osob pfi provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani (vSech rozhlasovych a televiznich stanic
v CR), na dodrzovani tohoto zakona dohlizi RRTV

zakon €. 46/2002 Sb., o pravech a povinnostech pfi vydavani periodického
tisku — tzv. Tiskovy zdkon = tykd se vydavani tisku+ prava a povinnosti
vydavatell periodického tisku; evidenci periodického tisku vede Ministerstvo
kultury CR; vydavatel musi zajistit dodani povinného poctu vytiski do
vybranych knihoven — napt. knihovna Narodniho muzea v Praze, Parlamentni
knihovna, kazda krajska knihovna apod.

zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy = zikaz reklamy:
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a/ zalozena na podprahovém vnimani — vyuziva signalu, ktery sméfuje k osobé pod
limitem vnimani; tento signal dana osoba zaregistruje, ale neni schopna ho védomé
vnimat (pouze podvédomé) — napt. obrazek viditelny pfilis kratkou dobu

b/ reklama klamava — UmysIné uvadi spotrebitele v omyl, prezentuje mu vyrobek nebo
sluzbu s jinymi vlastnostmi, nezZ jaké ve skute¢nosti maji

c/ skryta reklama — neni u ni jasné, Ze jde o reklamu (komercni sdéleni)

d/ obtéZujici reklama — sméruje ke konkrétnimu spotrebiteli, prestoze adresat dal
predem jasné a srozumitelné najevo, Ze si nepreje, aby vici nému byla nevyzadana
reklama Sifena

- reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, nesmi obsahovat diskriminaci
z dlivodu rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat nabozenské nebo
narodnostni citéni, ohroZzovat mravnost, snizovat lidskou ddstojnost, obsahovat
prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu strachu

- zakon ¢. 121/2001 Sb., o autorském pravu — upravuje prava autora k jeho
autorskému dilu; dilem mze byt kniha, ¢lanek, umélecké dilo, softwarovy
program, film nebo pisen; snazi se zmirnit dopady nelegalniho kopirovani,
opisovani nebo vyddavani cizich dél za vlastni (plagiaty)

ad b/:

- vnitini regulace médii (autoregulace) — nejrizné;jsi kodexy a vnitini pravidla pro
regulaci medialnich vystupl, obsahu a formy medialnich sdéleni

- autoregulacéni organy, které kontroluji dodrzovani kodex( v médiu samém:
Rada pro reklamu — sdruzeni reklamnich agentur; Syndikat novinait CR (kodex
viz téma €. 1); Unie vydavatell (denni tisk a internetové zpravodajstvi);
Asociace provozovatell soukromého vysilani; odborové organizace pracovnik(
v médiich atd.

Ukol:

Zndte néjakou reklamu, kterd porusuje kodex? Cim ho porusuje?

- média vefejné sluiby maji povinné vlastni kodexy: Kodex CT, Kodex CRo, Kodex
CTK (viz webové stranky jednotlivych médii vefejné sluzby)
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4 Vizualni komunikace v médiich

Klicova slova: zdkonné licence o snimani osob, reportazni fotografie, ilustracni
fotografie, televizni reklama, reklama v rozhlase, inzerce v tisku

Soucasna média si jiz nevystaci s pouhym textovym sdélenim, jak tomu bylo v 1.
poloviné 20. stoleti, ale vizualita se stava jejich nedilnou soucasti. Audiovizudlni obsahy
jako je fotografie, video reportdze nebo infografiky maji v mnohém ohledu silnéjsi
vypovédni hodnotu a pro pfijemce médii rovnéz intenzivnéjsi dopad. Vizualni obsahy
jsou i dikazem reality, kterou média zprostifedkovavaji.

Na rozdil od textu ¢i mluveného slova vizualni obsah nevyZaduji tolik vynakladaného
soustfedéni, samy nds naopak vtahuji do déje. Kazdy vizualni obsah ma svého autora
sjeho zdméry, ktery vyuzivd urcité nastroje, aby docilil poZadovanych ucinkd u
konkrétniho publika. Vizualita je primdrné libiva, zaujme na prvni pohled, rozhoduje o
tom, zda pfijemce precte text nebo. Média proto zaméstnavaji profesionalni grafiky a
foto editory, aby svou vizualitou okamzité zaujala a privedla své Ctenare a divaky ke
konkrétnim obsahim. To vede, zejména u bulvarnich médii, k prevaze jednoduché

vizuality and ostatnim obsahem (zejména textem), z ¢lank( se stavaji 2-3 odstavcové
kusy, z video reportazi klipy, vSe proloZené vizudlné nabitymi inzertnimi sdélenimi.

Novinaiska fotografie

v s

Smyslem novinarské, reportazni fotografie je prinést zpravu z mista udalosti, ukazat
aktéry, prostredi, téma i déj, ukazat a dosvédcit udalost a jeji okolnosti. Zachycuje
lidské pribéhy, osudy, vytvory, pfirodni Ukazy apod. Pro reportdini fotografii je dulezité
zachytit emoce v situacich, ve tvarich lidi, v kontextu. Novinarské fotografovani je
narocné, je velmi rychlé, pohotové, i proto tolerujeme nékteré pripadné nedostatky

v oblasti kompozice, expozice, neostrosti.

Obrazek 1 - Incident polonahé aktivistky s prezidentem MiloSem Zemanem, zdroj:
www.tyden.cz 12. 1. 2018
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Zpravodajsky fotograf vyuziva zdkonem kodifikované tzv. zpravodajské licence: muze
vyfotit osoby, objekty a autorska dila bez svoleni fotografovanych, oviem pouze pro
Ucely informovani verejnosti v ramci zpravodajstvi. Mél by pfi tom respektovat etické
principy a dalsi zakonné predpisy, zvlasté v pripadech tragédii, v pfipadé obéti trestnych
¢inG, déti apod. Reportdini fotografii lze dnes pofidit celou Fadou pfistroji, od
profesiondlnich digitdlnich zrcadlovek, pres kompaktni fotoaparaty az po mobilni
telefony.

Néco jiného je ilustrani fotografie, po které médium saha ve chvili, kdy nema snimek
aktualni, autor takovych fotografii potfebuje souhlas fotografovanych osob.

-

Obrazek 2 - Komundlni a senatni volby, ilustracni foto, zdroj: www.euro.cz 13. 11. 2018

Dalsi zakonem kodifikované podminky pro pofizovani zaznamU osob bez jejich
souhlasu vyplyvaji z ob¢anského zakoniku ¢. 89/2012 Sb. Dle paragrafu 88 a 89 Ize
pofizovat zaznamy osob bez jejich souhlasu v téchto pripadech:

e svoleni neni tfeba, pokud se podobizna nebo zvukovy ¢i obrazovy zaznam pofidi
nebo poufziji k vykonu nebo ochrané jinych prav nebo pravem chranénych zajma
jinych osob

e svoleni neni tfeba ani v pfipadé, kdyz se podobizna, pisemnost osobni povahy
nebo zvukovy ¢i obrazovy zdznam pofidi nebo pouziji na zakladé zakona k
Urednimu Ucelu nebo v pfipadé, Ze nékdo verejné vystoupi v zaleZitosti
vefejného zajmu

e podobizna nebo zvukovy ¢i obrazovy zaznam se mohou bez svoleni ¢lovéka také
pofidit nebo pouzit pfimérenym zplisobem téz k védeckému nebo uméleckému
Ucelu a pro tiskové, rozhlasové, televizni nebo obdobné zpravodajstvi

Reklama, jeji plusobeni a regulace

Slovo reklama ma svij plvod v latinském (re)clamare, kricet, volat. Prvni reklama byla
skute¢né vyvolavand, typicky na trzich. VétSinu reklamy dnes potkavame
prostfednictvim médii, je soucasti medidlniho svéta a pfijmy zinzerce jsou vedle
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pfimého prodeje medialnich produktl jednim z hlavnich pfijmG soukromych médii.
Reklamou obvykle rozumime placené sdéleni v néjakém médiu, jehoz smyslem a cilem
je obecné podpora prodeje jejiho konkrétniho produktu nebo sluzby.

Média zprostfedkovavaji v ptripadé reklamy komunikaci mezi inzerenty a svym publikem,
prodavaji prostor v médiu, ktery budou vnimat ¢tendfi, divaci a posluchaci jako cilova
skupina inzerenta. Média samoziejmé nejsou jedinym, kdo tuto komunikaci zajistuje,
inzerenti maji i dalSi nastroje marketingové komunikace (direct marketing, podpora
prodeje, public relations, pfimy prodej, vystavy apod.)

Reklamni trh v Ceské republice dosahl v roce 2018 objemu pFes 100 mld. korun. Tento
objem si mezi sebe déli jednotlivé typy médii zhruba ndsledovné:

e televize 53%
o tisk 20%

e internet11%
e rozhlas 9%

e venkovni reklama 7%

Mezi nejvétsi inzerenty patfi dlouhodobé spolecnosti produkujici rychloobratkové zbozi,
zejm=na drogerii a kosmetiku: Unilever, Procter&Gamble, Henkel, L’ oréal, dale pak Lidl,
Sazka. Vodafone, 02, Alza a Mountfield.

Které prvky a motivy reklamy nejcastéji vyuzivaji?

e doporuceni, srovnani, opakovani a statistiky (bézny praci prasek, Ctyfi z péti
zubni lékar(i apod.)

e vtip, humor, nadsdzka, invence (telefonujici kecky, divoc¢ak, honici tatinka
kradouciho vdnoc¢ni stromek)

e krasa, sex, mladi, zdbava, ale také snadné cesty, zkratky (loterie, sazky apod.)

e déti, rodina, spokojenost, pohoda, zdravi (babicc¢ina polévka z pytliku, plenkové
kalhotky)

e bohatstvi, Uspéch, celebrity, volny Cas, zazitky, zdbava, barvy, hudba (...nevaz se,
odvai se..)

Reklama samozfejmé podléha zakonné regulaci, v Ceské republice jeji mantinely uréuje
zakon o regulaci reklamy ¢. 40/1995 Sb. Podle néj je zakazana reklama

e nelegalniho zbozi a sluzeb (drogy, prostituce, pasované zbozi apod.)

e podprahova reklama (vyuzivajici nedokonalosti lidskych smyslQ

e skryta a neoznacenad znackou ,product placement” nebo ,,PP“ (produkt umistény
v e filmu, seridlu, nebo jiném dile, je-li divdk upozornén, Zze jde o product
placement, je to v poradku)

e nevyzadana reklama (spamu; at jiz do schranky fyzické nebo elektronické,
projevime-li pfedem nesouhlas s odbérem reklamnich sdéleni, je inzerent
povinen ndm jiz nic dalSiho neposilat

e klamava, lZiva

e na nepovoleném verejné pristupném misté
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e anonymni volebni reklama
Reklama ddle nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi:

e obsahovat jakoukoliv diskriminaci z dlivodu rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo
napadat ndboZenské nebo narodnostni citéni

e ohroZovat obecné nepftijatelnym zplisobem mravnost

e snizovat lidskou dUstojnost

e obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu strachu

e napadat politické presvédceni

e podporovat chovani poskozujici zdravi

Ptiklad reklam, které nékterou z vySe uvedenych zdsad porusily:

Reklama: Fidorka

Reklama: Fernet Berentzen

Déle je zakonem ¢. 40/1995 Sb. regulovdna a omezena reklama:

e zamérend na déti a dospivajici
e na potraviny a kojenecké vyzZivy
e na tabakové vyrobky, alkohol

e na léky a lécivé pripravky

e na strelné zbrané a strelivo

e na sluzby v pohtebnictvi

Inzerce v tisku

Inzerce v tisku je jednim z nejstarSich typu reklamy, jeji vznik mizeme zaradit do doby
vynalezu knihtisku. Prvni psané inzeraty se ale objevovaly i pfed jeho vznikem, mozna
pravé diky svému stafi ma tisténd reklama v ocich ¢tenard vysokou miru
dlvéryhodnosti. Tisténa média a s nimi i tiSténd inzerce musely celit velmi silné
konkurenci, na zac¢atku minulého stoleti to byl predevsim rozhlas a v poloviné minulého
stoleti pak televize, presto si tiSsténa média udrZela svoji pozici. Reklam v tiSténych
médiich najdeme ve formé placené inzerce. Nejstarsi formou inzerce jsou inzeraty v tzv.
»,malém oznamovateli”, jsou to ony typické textové inzeraty uvedené pod urcitou
hlavickou (napfriklad Nemovitosti, Auto-moto atd.) Inzerat obsahuje vétsSinou text, ¢asto
doplnény vizudlnim podkladem.
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Lysé nad Labem,
roh ulic Jedli¢kova a Zahradni

Pro vae déti jsou pipraveny
zajimavé atrakce.

Oteviraci hodiny
po - ne od 10 do 19 hodin.

www.zahradalojezivot.cz

infolinka: 602 222 217

Obrazek 3 - tiskova reklama, zdroj: www.zahradaTojezivot.cz

Reklama v televizi
Televizni reklama je pro komunikaci inzertniho sdéleni velmi vhodnym a ucinnym

prostfedkem, coZ je dano i tim, Ze televize se stala mezi verejnosti doslova fenoménem.
Podle odbornych vyzkumd ji denné v Ceské republice sleduje skoro 8,5 miliéna lidi, co?
je prakticky 85% nasi populace, kazdy divak se diva na televizi v priméru 219 minut
denné. Inzerce v televizi ma velky predpoklad, Ze ji zhlédne velké mnoZstvi potencialnich
zdkaznikd. Ac je televizni reklama velmi draha, obliba televize jako prostiedku inzertni
komunikace mezi zadavateli reklamy neustale stoupa, predevsim kvili tomu, Ze nabizi
masové pokryti. Televizi najdeme v ¢ekdrndch, nemocnicich, restauracich a jinych
zafizenich. Pravé dostupnost televizniho vysilani umoziuje, Ze televizni inzerci sleduji i
lidé, ktefi nectou noviny nebo neposlouchaji rozhlas.

Jistou vyhodou televize je selektivita, kdy zadavatel reklamy muZe oslovit urcitou
cilovou skupinu publika (napf. vyrobce sportovniho vybaveni umisti sv(j spot do
sportovniho prenosu). Dnes je televizni reklama urcitym znakem sily inzerujici firmy.
Pocatecni naklady na televizni inzerci jsou velmi vysoké a nemUze si je dovolit kazdy, v
mnoha pripadech jde o velké nadnarodni firmy s dostatecné velkym kapitalem.

Reklama v rozhlase
Rozhlasova reklama je od televizni v mnoha smérech odliSnd. Rozhlas je pfedevsim na

rozdil od televize, ktera je sledovana v rodinném prostredi, osobnim médiem, jeho
poslech je individudlni zalezitosti kazdého clovéka. Oproti televizi nabizi rozhlas
mobilitu, je mozné si ho ,vzit s sebou” do auta, na zahradu nebo ho poslouchat pfi
sportu. Rozhlasovou reklamu je mozné zaméfrit na cilovou skupinu lépe neZ v ptipadé
televize. Reklama muze byt totiz vysilana na stanicich, které maji svlij urcity okruh
posluchacu s vlastnimi nazory, postoji a Zivotnim stylem.

Mezi nevyhody rozhlasové reklamy patfi pfedevsim omezend moznost sdéleni pouze
prostrednictvim zvuku. To do velké miry omezuje moznosti propagace produktd, u nichz
je vizudlni prezentace velmi dulezita (automobily, mdda, design atd.)

Outdoorova reklama
Vnéjsi reklama se v odbornych kruzich ¢asto nazyvd pojmem outdoorova. Zakladni
formou oudoorové reklamy je billboard, ktery ma svij pavod v plakatu, dnesni bilboard
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ma jasné dany euroformat o rozmérech 5,1 x 2,7 metru. Postupem casu prestala
inzerentdm velikost klasického billboardu stacit, vznikla tak mnohem vétsi inzertni
plocha bigboard o rozmérech 9,6 x 3,6 metru. Bigboardy jsou u inzerentl velmi
oblibené, protoZe jsou umistény v zajimavych lokalitach, jsou osvétleny a vétSinou i hlire
dostupné vandallim. Pomérné velmi mladym venkovnim reklamnim médiem jsou tzv.
LED stény, na kterych se muze reklamni sdéleni kazdou chvili ménit. Maji rGzné rozméry
od osmi do sta metr( ¢tverecnich.

pe——

Obrazek 4 - Billboard s ¢eskou vlajkou u dalnice D5 u Berouna, zdroj: www.lidovky.cz
28. 8.2017 12:21

Internetova reklama

Vznik internetové reklamy souvisi se vznikem internetu a predevsim pak se vznikem a
rozmachem sluzby WWW (World Wide Web). Jednou zvyhod internetu je jeho
hypertextovost, tzn. Ze pfislusnad stranka mlize obsahovat odkazy na jakékoliv jiné
stranky kdekoliv v internetu. Tim se z internetu stava jeden obrovsky ,,hyperdokument”.
Dalsi vyhodou internetu je jeho multimedidlnost, muze publiku ptindset nejen text, ale i
zvuk a video.

Jinym zpUsobem reklamy je prezentace firmy na webu, ktera slouzi k poskytovani vsech
dllezitych informaci o firmé a jejich produktech. Typickym prikladem internetové
reklamy jsou bannery (Cesky se jim také fika prouzkova reklama). Obsahuji kratké
sdéleni, které ma Ctenare zaujmout, navic nabizeji moZnost okamzité po klepnuti na né
presmérovat Ctendre na konkrétni stranku s dalSimi informacemi. V dnesni dobé na
internetu najdeme celou radku novych typt reklamy, at uz v podobé rdznych flashovych
animaci, nebo kontextové reklamy, ta v plné mife vyuzivd hypertextovosti internetu.
Nejvice reklam je na strankach s nejvétsi navstévnosti, témi jsou pfedevsim internetové
vyhledavace nebo zpravodajské servery.
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Obrazek 5 - banner na web, zdroj. www.dobranaladanadzlato.cz

Reklama v alternativnich médiich

Alternativni (nékdy také nova) média pfipominaji fakt, Ze pro pfenos reklamniho sdéleni
Ize dnes vyuzit prakticky jakékoliv médium. Alternativni média predstavuji veskeré
nosice, které je mozné vyuzit k pfenosu venkovni reklamy. Hojné vyuZivanym typem
venkovni reklamy vyuZivajici netypicka média jsou tzv. City Light vitriny. To jsou specidlni
prosvétlené panely, do kterych Ize umistovat reklamni plakaty. Diky svym rozmérim
(1,75 x 1,18 metru) a vzhledu mohou byt tyto panely umistovany i do historickych center
mést, kde by normalni billboardy narusovaly jejich vzhled. Tradi¢nim nosi¢em venkovni
reklamy, jsou rovnéz uz vice nez sto let prostfedky hromadné dopravy.

Alternativni nosic¢e reklamnich sdéleni vySe uvedené, jsou pouhym zlomkem moZnosti,
kam vSude je moZné umistit reklamu. Byly doby, kdy reklama na toaletnim papiru byla
vtipem, dnes se stava realitou.

Reklama a nase spolec¢nost
Je nutné si uvédomit, Ze bez reklamy by fungovani komercnich televizi, radii, novin, ale

i mnoha internetovych serverd nebylo viibec mozné. Bez reklamy by medialni trh velmi
oklestény, existovala by tu pouze statni média a ta, kterd by byl ochoten nékdo
financovat. Takova média by se mohla hravé stat nastrojem manipulace urcité mocenské
skupiny. PrestoZze mize reklama v médiich obtéZovat, pfindsi i urcitd pozitiva.
Pomineme-li jeji zakladni funkce, reklama ddva moznost mit svobodnéjsi trh médii, s ¢im
souvisi moznost volby.

Otazky k tématu

1. Dle jakych zdkonnych vyjimek muzZete pofizovat zdznamy osob, bez jejich
pisemného souhlasu?

V jakych typech médiich mizZete najit reportazni fotografie?

Smi byt v televiznim a rozhlasovém vysilani reklama na alkohol a cigarety?

Na jakych stanicich mGze Ceska televize vysilat reklamu?

Mze CT vysilat teleshoping?

Jaké mediatypy ohledné reklamy mazeme rozliSovat?

Co nesmi obsahovat reklama?

Jaky formy reklamy na internetu mohou v souéasné dobé existovat?

0 N e i gm
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5 Vlastnictvi a ekonomické fungovani v médiich

Klicova slova: koncesionaiské poplatky, CTK, Cesky rozhlas, Ceska televize, Rada Ceské
televize, Rada Ceského rozhlasu, Rada CTK, Rada Ceské republiky pro rozhlasové a
televizni vysilani

Kazdé médium ma néjakého vlastnika Ci zfizovatele, V Ceské republice vétSinu médii
provozuji vlastnici s hlavnim zamérem ekonomickym (generovani zisku), s vyjimkou
verejnopravnich médii zfizenych zakonem, mezi ktera patfi:

o Ceska televize (zakon €. 483/1991 Sb. ve znéni pozdéjsich predpisii)
o Cesky rozhlas (zakon €. 484/1991 Sb. ve znéni pozdé&jsich piedpist)
o Ceska tiskova kancelar (zakon ¢. 517/1992 Sb. Ve znéni pozdéjsich pFedpist)

) T
Ceska televize

= Cesky rozhlas

Obrazek 6 - Média verejné sluzby, zdroj: www.jsns.cz

Kontrolni organy
Vsechna tfi média verejné sluzby jsou nezavislymi subjekty a nejsou ze strany statu nijak

podporovana. Piijmy Ceské tiskové kanceldfe tvori vynosy z prodeje vytvoreného
zpravodajstvi a dalsich sluZeb, které CTK poskytuje (fotobanka, pronajmy). Cinnost Ceské
televize a Ceského rozhlasu je financovéna prostfednictvim televiznich a rozhlasovych
poplatkd, pripadné z vlastni podnikatelské ¢innosti. Oba subjekty poskytuji informacni
sluzbu verejnosti tvorbou a Sifenim televiznich a rozhlasovych programu, poradl a
dalsiho obsahu.

Poplatky je ze zdkona povinen platit kazdy, kdo je drzitelem rozhlasového nebo
televizniho pfijimace. U domacnosti se plati pouze jeden poplatek bez ohledu na pocet

prijimacq, firmy plati za kazdy prijimac. Vysi a vynos poplatkd shrnuje tabulka:

Provozovatel Poplatky Poplatky za rok 2018
mésiéné/koncesionar

Ceska televize 135 K¢ 6,9 mid. K¢&

Cesky rozhlas 45 K¢ 2,5 mld. K¢&

Kontrolni organy vefejného vysilani jsou podle zakona Rada Ceské televize a Rada
Ceského rozhlasu, kontrolnim organem CTK je analogicky Rada CTK. Do plsobnosti
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Rad nalezi mimo jiné jmenovani a odvolani generalniho reditele, schvalovani rozpoctu
a zavérecného uctu, rozhodovani o stiznostech, tykajicich se generalniho reditele apod.
Cleny viech tfi rad voli poslanecka snémovna, rady by mély reprezentovat vyznamné
regionalni, politické, socidlni a kulturni ndzorové proudy. Funkéni obdobi ¢lent Rad CT
a CRo je $est let, u Rady CTK pét let.

V Ceské republice neexistuji 74dna statni média, ktera by byla financovana a fizena
pfimo statem, tj. vlddou, ministerstvy, nebo dalSimi podobnymi institucemi. Je nutné si
tento rozdil mezi statnimi médii a verejnymi médii uvédomit.

Soukroma média funguji na zdkladé dalSich zakon( a upravujicich podnikani v medialni
oblasti, jednd se zejména o

e zakon ¢. 46/2000 Sb., tiskovy zakon

v 7 s

e zakon ¢. 231/2001 Sbh., zakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani
e zakon ¢. 40/1995 Sb., zakon o regulaci reklamy
e zakon ¢. 121/2000 Sb., autorsky zakon

a dalsi obecnéjsi, ¢i naopak specidlni zakony.
Prijmy soukromych médii se skladaji ze dvou hlavnich zdroja:

e 7z pfimého prodeje medialnich produktd (prodej novin, ¢asopist, predplatné,
placené televizni kandly, placeny obsah na internetu
e 7z pfijmu z inzerce umisténé v medidlnich produktech

Objem reklamniho trhu v Ceské republice dosahl v roce 2018 sumy pFes 67 mld. K&.
Reklama v televizich z tohoto kolace ukrojila témér polovinu, tisk néco pres Ctvrtinu.
Zbytek si mezi sebe déli internet, rozhlas a venkovni reklama.

7 s

Rada ceské republiky pro rozhlasové a televizni vysilani

Vnéjsi regulace v oblasti televizniho a rozhlasového vysilani je silnéjsi nez v pripadé
tiskovych médii. To si Ize vysvétlit tim, Ze pocet stanic rozhlasového a televizniho vysilani
je omezen fyzicky a nékdo musi rozhodovat o tom, kdo dostane licenci a moznost vysilat
pro vefejnost. Tim je Rada Ceské republiky pro rozhlasové a televizni vysilani (déle jen
RRTV) a zfizena ze zékona. Clenové RRTV jsou voleni poslanci Poslanecké snémovny
parlamentu CR.

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani vykazuje ¢innost predevSim v nasledujicich
oblastech: dohliZi na dodrzovani legislativy, mlzZe pridélovat a také odebirat licence na
vysilani, ma na starosti monitoring obsahu rozhlasového a televizniho vysilani, dohlizi na
dodrZovani pravnich predpist v oblasti vysilani, stanovuje rovnéz izemni rozsah vysilani
pro provozovatele, predklada Poslanecké snémovné kazdoroéné vyrocni zpravu o své
¢innosti a o stavu v oblasti vysilani a dalsi.
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Vliv vlastnikli na soukroma média
P¥i posuzovani vlivu vlastnik na obsahy a fungovani médii je vhodné uvédomit si tfi
zakladni skutec¢nosti:

e produkce médii je podnikani

e medialni obsahy jsou komoditou k prodeji

e média nas ovliviuji skrze kratkodobé ucinky a dlouhodobé vlivy na publikum,
celou spole¢nost

Aby tedy konkrétni médium dlouhodobé fungovalo, musi mit dostatecné pfijmy
z prodeje vlastnich obsahll a z prodeje inzerce dostate¢né velkému publiku. To mlze
leckdy znamenat, Ze prfednost dostdvaji obsahy, které v prvni fadé zaujmou a prodavaji,
zabavna stranka médii vétsinou vitézi, tak mize dochazet k bulvarizaci i dfive seridznich
médii.

Vlastnik média také urcuje obsahovou politiku média (tj. o ¢em médium bude, o co se
bude zajimat a o co ne) a jeho cileni na konkrétni publikum), pro koho bude obsahy
vytvaret, koho bude oslovovat). Pfi své ¢innosti pak konkrétni médium bere v potaz také
komercni vztahy s inzerenty, ktefi nékdy nejsou radi, kdyZ se jejich inzertni zajmy
dostdavaji do konfliktu s dalSimi tématy v médiu (napf. producent cukrovinek a sladkosti
by zfejmé neuvital. Kdyby stejné médium, kterému plati znacné castky z reklamu,
otevrelo jako téma Skodlivost palmového oleje a dopady jeho péstovani v jihovychodni
Asii). Jistd témata a tak mohou nékteré média , obchazet” a vybranym problémim se
nevénovat.
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Obrazek 7 - Média patfici spolecnosti Agrofert patfici Andreji Babisovi, zdroj:
www.peak.cz

| vlastnik sdm nebo jeho nékteré dalsi spolecnosti Ci aktivity se mohou stat predmétem
medialniho zajmu, vlastnik mize byt i v roli inzerenta ve vlastnim médiu. Médium pak
respektuje zajmové vztahy vlastnika, i zde samozirejmé plati tedy jiz zminéné filtrovani
témat s ohledem na zdjmy vlastnika (médium nebude jeho zajmy podkopavat). Vlastnik
mUzZe také ziskat inzertni prostor za zcela jinych (vyhodnéjsich) podminek nez ostatni
inzerenti, mUZe tak ziskat vyhodu na trhu, ale tfeba i v politice a ekonomice, je-li médium
vlastnicky spojeno s politickou stranou, hnutim nebo ekonomickym uskupenim. Toto
propojovani politické, ekonomické a medidlni moci, tzv. berlusconizace?!, mize vést
k ovliviiovani zejména politického zpravodajstvi, k budovani pozitivniho medialniho
obrazu. A negativniho obrazu poltickych nebo ekonomickych konkurentd, politicky vliv
vlastnika mlze byt vyuZit k ovlivnéni podnikatelského prostiedi ve prospéch jeho
obchodnich aktivit.

Jak vlastnici prosazuji své zajmy v jimi vlastnénych médiich? Bud' pfimo, prostfednictvim
blizkych spolupracovnikd v ¢ele zaméstnanecké hierarchie medialni organizace, ktefi
zajmy vlastnika sdileji a prosazuji, nebo nepfimo kdy sami redaktofi si jsou védomi zajm0
vlastnika a podfizuji jim vybér témat a jejich zpracovani do podoby medialnich obsah(
(tzv. autocenzura). Samoziejmé redaktofi jsou zaméstnanci daného média a prace
v ném je pro né zdroj obZivy.

! Silvio Berlusconi (narozen 1936) je italsky podnikatel, medidlni magnat a politik, pfedseda strany Forza
Italia, je povaZovan za druhého nejbohatsSiho muze v Italii. Devét let plsobil ve funkci italského
premiéra, nékolikrat byl odsouzen za hospodarské delikty, tresty mu byly ¢asto prominuty ¢i snizeny.
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Obrazek 8 - Struktura Czech media invest, zdroj: www.mediaguru.cz 30.7. 2018

Trendem, ktery jiz néjakou dobu probiha je vlastnické propojovani rliznych médii a vznik
medidlnich domu, které sdruzuji rGznd média od tisku pres rozhlas a televizi az po
digitalni média uréena rlznym cilovym skupinam. To umoznuje sdileni ndklad( ve formé
spolecnych redakci (napf. pro tisténé médium) a SirSi nabidku pro inzerenty, ktefi chtéji
oslovit konkrétni publikum.
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Obrazek 9 - Kdo ovlada ceska média?, zdroj: www.nfpk.cz
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Otazky k tématu

1. Jaka je rozdil ve financovani médii vefejné sluzby a soukromych médii?

Jaké organy kontroluji vefejnopravni média?

Z ¢eho jsou financovana soukroma média?

Co je hlavnim ukolem Rady pro rozhlasové a televizni vysilani?

Jaké jsou specifické vlivy vlastnika na soukromé médium, jehoz je majitelem?

SR NS
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6 Média v digitalnim prostoru — nova média

Klicova slova: socialni sité, internet, analogové a televizni vysilani, novd média,
medialni trh, mobilni Zurnalistika, networking

S pfichodem pocitacl a internetu se médiim otevrel v 90. letech 20. stoleti novy prostor
— digitalni svét. Digitalizace zménila i do té doby tradi¢ni média: tisk, rozhlas a televizi.
Diky tomu, Ze se televizni a rozhlasovy signdl nesifi analogové ? (televizni vibec,
rozhlasovy jesté ano), ale digitdlné se vejde do pridéleného frekvencéniho rozsahu
mnohem vice informaci, nez dfive.

Tiskovd média nasla spolu s televizi a rozhlasem dalsSi prostor pro Sifeni v prostredi
internetu a jeho nejbéinégjsi aplikace, webu3, ktery umoznil agregaci do té doby
pomérné oddélenych typl obsahu: textu, statického a pohyblivého obrazu a zvuku.
Ktomu internet pfidal interaktivitu, snadnost pouZivani a ovladadni a dostupnost
ohromného mnoistvi obsah(l z celého svéta. Internetovd média tak uZ nejsou jen
jednosmérnym vysilatelem medidlnich obsahl, s uzivateli naopak komunikuji
obousmérné a délaji z nich své spoluautory.

vvvs

O co je vice obsahl, o to je tézsi prildkat pozornost konkrétniho publika a pro uZivatele
najit relevantni a vérohodny obsah. | proto dnes dominantni roli hraji vyhledavace
obsahu (celosvétovy gigant Google, u nds ale i lokdlné Uspésny Seznam) a sluzby, které
propojuji medidlni obsahy a lidi v prostfedi internetu (socialni sité jako Facebook,
LinkedIn, ruskd Vkontakté, Instagram, Youtube, Flicker aj.)

Kazdé médium se proto snazi byt na internetu vidét, své ¢tenare neustadle upoutdvat a
lakat, nejlépe pres barvy, obrazky, videa a prekvapivé obsahy. | internet tak pfispiva
k bulvarizaci médii, na druhé strané pfilis neptispiva k jejich profitabilité. Objem reklamy
na internetu sice stdle roste, nicméné i pfi tisicovych ndvstévach se pohybuje ptijem
vydavatele v fadu desitek korun. ZalozZit si vlastni médium na internetu je na druhou
stranu velmi snadné a levné, denné tak vznikaji projekty, které mozina casem podobu
digitalniho medidlniho svéta zméni.

Digitalni svét nepfinasi jen vyhody, ma i své stinné stranky a rizika. Velice ¢asto dochazi
k porusovani autorskych prav, at jiz jde o texty, fotografie, hudbu, filmy, apod. Zatimco
vytvoreni si kopie autorského dila pro vlastni Ucely (stazeni) su nds za prohiesek
nepovazuje, sdileni takového dila ¢i jeho verejné provozovani nebo dokonce prodej bez

2 Rozdil mezi analogovym a digitalnim signélem je ve zpsobu kédovani informaci. Zatimco pfi
analogovém siteni se elektromagnetické vinéni pomoci jednoduchych elektronickych soucastek
pfeménuje pfimo v obraz a zvuk, u digitalniho vysilani je potreba nejprve signal prekddovat z podoby
¢iselného proudu na elektromagnetické vinéni a to v pfijimaci zpétné pomoci pocitace dekédovat do
Ciselné podoby a déle zobrazit jako zvuk a obraz. Kazdy digitalni pfijimac tak v sobé obsahuje maly, ale
docela vykonny pocitac.

3 Web (World Wide Web — www stranky) je pouze jednou z aplikaci v prostfedi sité internet. Mezi dalsi
patfi email, ftp, pres internet apod. Jednotlivé sluzby a aplikace dnes pomérné splyvaji pravé v prostredi
webu.
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souhlasu autora je jiz trestnym ¢inem podle § 270 trestniho zakoniku (zdkona ¢. 40/2009
Sb.)

Na internetu je velice snadné narazit i na naruseni osobnostnich prav (nékdo zverejni
video nebo fotografii bez védomi zaznamendvaného), kybersikanu, kyberstalkingu
(prondsledovani a obtéZovani), phishing (lakani osobnich udaji a pfistupovych prav
k u¢tiim) a dalsi negativni jevy. Virtualni svét a prezentace a na internetu jsou také ¢asto
brany jako méfitko toho realného, coz vede k pocitlim vlastni nedostatecnosti a
depresim.

V posledni dobé se objevuji studie dokladajici negativni vliv nadmérného pouzivani
digitalnich technologii a digitalnich médii na nasi pamét, schopnost uc¢eni a soustfedéni.
Digitalni média totiz pfimo vybizeji k tomu, aby ¢lovék brouzdal, proklikdval se odkazy,
hledal stale néco nového, kontroloval, co mu kdo na socialni siti vzkazal ¢i ,olajkoval”.
Tato Cinnost prindsi kratkodobou odménu, aktivuje centra slasti v mozku. Na druhou
stranu vede nase mysleni po povrchu véci, odméni nds za malou chvili pozornosti a tu
pak sméfuje k dal$imu lakavému kousku. Cldnky na internetu jsou malokdy del3i nez 4-
5 odstavcu, videa maji nékolik malo minut a oboji je jesté prerusovano reklamami.
Dlouhodobé provozovani této ¢innosti ni¢i nasi schopnost se soustredit na néjakou véc
déle nez nékolik malo minut.

Internet a socidlni sité

V soucCasné dobé je charakteristické rychlé Sifeni a vSestranné vyuZivani takzvanych
novych médii, ke kterym patfi predevSiim média elektronicka. Elektronickym
informacnim médiem Cislo jedna je bezesporu internet. Pocet uzivatel( velmi rychle
narusta, podle ¢eského statistického uradu pocet domdcnosti s pfipojenim k internetu
za poslednich deset let vzrostl témér trojndsobné. V roce 2006 méla pfipojeni k
internetu cca ctvrtina (27% - 1,1 mil.) domdcnosti. V roce 2016 mélo pfipojeni k
internetu 3,3 milidny (poprvé vice nez tfi ¢tvrtiny) ceskych domacnosti.

V poslednich letech dochazi k vyraznému posunu z hlediska typu uzivaného pocitace. Az
do roku 2013 dominovaly v ¢eskych domacnostech stolni pocitace, v roce 2014 se
nadvlady ujaly pocitace prenosné (notebook nebo tablet). V roce 2016 mélo prenosny
pocitac jiz 60 % vSech domdcnosti (79 % domdacnosti vybavenych pocitacem). Ve stejném
roce méla bezmala polovina domdcnosti s pocitatem (47 %) pouze prenosny pocitac a
jen pétina domacnosti s pocitacem pouze stolni pocitaé, ktery se nachazel spiSe v
domacnostech se starSimi ¢leny, tfetina domacnosti s pocitacem byla vybavena obéma
typy pocitaca.
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smartphone tablet notebook klasicky maobil televize

. | o Zdroj: Studie D&ti a nova média 2016, Nielsen Admosphere, N=1031,
niclsen MOSPHERE déti respondentd internetové populace CNP, 6-14 let, fijen 2016

Obrazek 10 - Vlastnictvi médii u déti, zdroj: www.mediaguru.cz 16. 5. 2017

To znamenda (kromé jiného) novy prostor pro Sifeni masovych informaci. Nyni se
internet dostava i k nasim prarodi¢im a je snadno dostupny kazdému, kdo ma zajem.
Nova média sice umoziuji ziskavat mnozstvi obsahové rlznorodych informaci a rychle
navazovat kontakt s dalSimi lidmi, ¢asto se to vSak déje bez zazité osobni zkuSenosti a
rozvijeni hlub$iho vztahu. Nékdy jsou nové technologie stavény do protikladu s tisténymi
médii. Proto je dlleZité vzit v Uvahu, Ze elektronickd média dnes jsou a zfejmé zUstanou
»pouze” jednou, byt vyznamnou oblasti informacéniho a komunikacniho procesu. Stale
vice je dnes slySet o zaniku tisténych a dalSich médii. Média nejsou zdaleka jen zdrojem
zabavy a informaci, ale jsou zdroven i vyraznym prvkem image a sebeprezentace. Napft.
Ctenare Hospodarskych novin, Prava nebo Mladé fronty Dnes spojuje touha byt jiny nez
Ctenar Blesku.

Nékteré ztrendu, které budou urcovat budoucnost médii, jsou napfiklad obrovska
diverzifikace nabidky v podobé digitalizace dalSich technologickych prilomu, rostouci
vliv elektronickych médii na ukor médii tisténych nebo globalizace medialniho trhu. Je
tfeba zminit jesté udlohu internetu coby média, jehoZz prostfednictvim mohou lidé
komunikovat bez zjevnych hranic.

S tim jak se prijemce (a zejména mladsi generace) v komunikaci odvraci od pasivniho
sledovani médii, vnémz je odkdzdn do role konzumenta a vystaven nejrlznéjsim
druhim manipulace, je témér jisté, ze poroste uloha interaktivnich médii, v nich
konzumenti spoluurcuji obsah medidiniho produktu.

Budoucnosti jsou mimo jiné i tzv. socidlni média. Kazdy z vas néjaké to socialni médium
urcité uz pouziva, fradime mezi né blogy, socialni sité, diskuzni féra, chaty a dalsi. Socidlni
média jiz bereme jako kazdodenni samoziejmost, trdvime na nich hodiny a hodiny ¢asu.
Prestdvame se jimi pouze bavit a sledovat své pratele, firmy je napriklad vyuzZivaji jako
nastroj, ktery jim miZe otevrit nové moznosti v podnikani.
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Socialni sit je spoleCensky prostor na internetu, ktery umozZnuje uZivateldm zaloZit
vlastni profil a komunikovat s ostatnimi uzivateli. Jedna se o zafizeni vyrobené z uzla.
Social Networking (i Social Network Service jsou sluzby uréené pro komunity lidi, ktefi
navzajem sdileji sva data ve virtudlni siti.

Tyto sluzby nabizeji rizné moZnosti interakce mezi uZivateli — napf. chaty, zpravy,
emaily, diskuzni skupiny apod. Socialni sité spojuji pratele, kamarady, spoluzaky, ci
kolegy z prace, ale také nahodné uZivatele internetu.

THE TOP 10 MOST POPULAR SOCIAL MEDIA WEBSITES

Obrazek 11- 10 nejvyznamnéjsich socialni za rok 2018, zdroj: www.infomaster.xyz

Vyuziti socidlnich siti mGZeme chdpat jako specifickou ¢ast Zivotniho stylu. Také
naptiklad frekventované vyuzivani mobilnich telefonl s mnoha kontakty na pratele je
jednoduchou socialni siti. Dnes pojem socialni sit znamena urcité okoli ¢lovéka, centrem
socialni sité je pravé on sam. Jednotlivé socialni sité mohou byt rizné a ridit se vlastnimi
pravidly. Ndsledujici vlastnosti jsou ale témto sitim spolecné:

e moznost vytvareni vztah( mezi jednotlivymi kontakty (je pfitel/neni pfitel)

e mechanismus postupného odkryvani sité, kdy vidite pouze své kontakty (prvni
uroven) a jejich znamé (druhd uroven) a mizete prohleddvat pouze v kontaktech
do treti urovné

e zplsob rozsifovani vlastni sité tak, Ze pozddate své existujici ,znamé”“ o
zprostredkovani kontaktu k jejich znamym

e hlavnim zplsobem komunikace je vyména textovych zprav, jelikozZ se ale pocity
sdéluji pomoci textu, objevuji se znaky pomahajici emociondlné zabarvit sdéleni
©

e charakteristickou odlisSnosti skupiny lidé trvale udrZujici néjaky vztah je i
shromazdovani socialni historie vztah

e existuje zastoupeniv podobé virtualni postavy, kterd nemusi nutné sdilet socialni
status majitele: pohlavi, vzdélani
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Socidlni sité lze klasifikovat zejména podle jejich obsahu (jednotlivé ¢i v rliznych
kombinacich video, fotografie, osobni Udaje apod.), zplsobu vzniku (vytvareni pfimo
uzivateli, vytvéreni spodilem uZivatell), zplGsobu propojeni uZivatelli a miry
interaktivity (off-line, individualni ¢i kolektivni on-line pfistup), zptsobu pFistupu (volnég,
autorizace a s registraci, pouze pro povoleny okruh osob) a podle pouzité technologie
(diskuzni skupiny, rizné propojené a odkazované blogy, prostredi pro sdileni obsahu,
virtudlni realita aj.)

Mobilni Zurnalistika

Soucasné technologie pouZivané v mobilnich telefonech nabizeji po medialni strance jak
plné postacujici kvalitu pfi pofizovani zaznamu, rozumny vykon pfi jeho zpracovani a
Upravé, tak i Skdlu moZnosti, jak hotovy materidl zvefejnit nebo sdilet. Témito
vlastnostmi nedisponuje kazdy mobilni telefon, ale pfistroje s alespor 8 Mpx optikou,
1,6Ghz procesorem, 1 GB RAM a 2 GB volného ulozného prostoru (u vsech parametr(
plati, Ze ¢im vice, tim |épe) by mély pro potieby mobilniho reportéra postacovat.

Mobilni telefon vsobé kombinuje kameru, fotoaparat i diktafon, je tedy plné
multimedialné vybaven, ale ve vSech uvedenych typech médii (video, foto, audio) ma
vUci tradi¢nim pristrojim sva specifika, kterd je potfeba respektovat, pokud chceme
ziskat kvalitni zaznam.

Obrazek 12- Chytra revoluce chytrych telefont, zdroj: www.mam.cz 5. 10. 2015

Velikou vyhodou mobilniho reportéra je predevsim jeho schopnost dostat reportaz do
éteru pfimo z terénu, bez prenosového vozu, bez studia a okamzité. K tomu je potfeba
mit nastavenou kvalitni konektivitu (wifi, 4G/LTE) a nainstalované aplikace.

Pofizena videa se nejsnadnéji umistuji na Youtube. Jednak ma témér kazdy smartphone
Youtube nastaveny v moznostech sdileni a navic je Youtube zdarma, podporuje Full HD,
dokaze pojmout i velmi velka videa a s uloZzenym videem se dale snadno pracuje (at jiz
jde o sdileni, vkladani na stranky apod.) U fotek velmi zaleZi na osobnich preferencich.
Apple i Android snadno nabidnou sluzbu Fotky Google (dfive v rdmci Google+), ale
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velkou popularitu s ¢im dal tim vice ziskava Instagram. A to nejen proto, Ze to je oblibena
socialni sit, ale predevsim diky velmi Sikovnému zabudovanému editoru fotek, kde
pomoci nékolika pohybl na posuvniku funkci dokdZzeme ziskat z expozicné
nepovedenych fotek slusné obrazky a obratem je zverejnit.

Pro praci s audio soubory se dobfe hodi napf. sluzba Audioboom nebo Soundcloud.
Nejen, Ze je v zakladni verzi dostupnd zdarma, ale nabizi kromé nahrdni audiostopy i
ilustracni foto, komentar autora i divak(l a samoziejmé moznost vlastniho prehravace,
ktery snadno vloZzime napt. do svého blogu.

Otazky k tématu

1. Zkuste si dle anonymniho dotazniku vyplnit pocet hodin/Casové obdobi
stravenych v jednotlivych dnech z tydne (nebo primérné za tyden) a srovnejte si
ho s poctem stravenych hodiny napft. ¢etbou literatury.

AKTIVITA CETNOST AKTIVITY BEHEM TYDNE/pocet
hodin
Kolik ¢asu jste denné online? témér vlibec par hodin témér
neustdle

Jak ¢asto kontrolujete mail, web, parkrat za den kazdou témer
FB..? hodinu neustdle
Jak jste aktivni na FB nebo jinych minimalné pramérné témér
socialnich sitich? neustdle
Jak moc hrajete hry? minimalné obcas kazdy den
Jak moc se divate na serialy, filmy minimalné ' sem tam Casto
apod. ?
Sledujete zpravodajstvi? ano, pravidelné sem tam skoro vlbec
Jak moc poslouchate hudbu online? | minimalné sem tam Casto
Vyuzivate mobilni internet? ne obcas pravidelné
Jak moc ctete knizky Casto nékdy témér
(elektronické/tisténé)? vibec

2. Jaké socialni sité jsou v sou€asné dobé populdrni v Cesku?

3. Vysvétlete rozdil mezi socidlnimi sitémi Facebook a Instagram.

4. Jaké jsou vyhody pouzivani socidlnich siti napf. pro podnikani?

5. Jaké nastroje pouziva v soucasné dobé mobilni Zurnalista?
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7 Dezinformace, manipulace a propaganda v médiich

Klicova slova: fake news — dezinformace, misinformace — fama, manipulace a
propaganda v médiich, trolling, spin doctoring, alternativni média, informacni a socidlni
bubliny

Fake news — umysIné nepravdivé nebo zavadéjici informace, které se objevuji
v médiich a na socialnich sitich

- jde o dezinformace — nepravdivd nebo zavadéjici informace, jeji autor sleduje
jeden jediny cil: ovlivnit a zmanipulovat pfijemce

-k Sifeni dezinformaci mlzZe slouZzit celé spektrum médii — od denniho tisku pres
televizni vysilani aZ po internetové socidlni sité

- vodborné literature se lze také setkat s pojmem: misinformace, ¢esky fama =
dezinformace a fama maji spole¢ny nepravdivy ¢i zavadéjici obsah; na rozdil od
dezinformace je vSak fdma Sifena bez védomi, Ze se jednd o lez

- fdma — klasické drby + tzv. urban legends (méstské legendy), tedy historky o
lidech, kterym se stala néjaka zvlastni prihoda, cilem vypravéct neni nikoho
umysiné obelhat, ale podélit se o zajimavy ptibéh, o jehoZ pravdivosti mohou
byt pochyby

- uvéritelnost dezinformace:

a/ musi se ¢astecné zakladat na vérohodnych informacich (napf. utok na financovani
kampané kandidata na prezidenta = zpochybnéni dlivéryhodnosti transparentniho uctu
a kandidatovy ddrce, vymyslime pdr faleSnych svédki a zfalSované ucetni knihy)

b/ ptizplUsobeni se kulturnimu kontextu (napf. pokud ve Francii obvinime osobu
z paleni Bible, bude to mit mensi dopad, nez kdybychom v Pakistanu nékoho obvinili
z paleni Koranu)

¢/ dezinformace se musi dostat k publiku vice kanaly — napf. vice novin, ve vice
televiznich zpravodajskych poradech ¢i na vice socialnich siti (vyzva k dalSimu sdileni a
Sireni)

Historické priklady dezinformaci:

- dezinformace nejsou fenoménem poslednich nékolika let
- ukazky:

Gregor, Milos, Vejvodova, Petra: Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a
manipulacich. Brno: CPress, 2018, s. 10-14. ISBN 978-80-264-1805-4

- 46 -



Chyby, omyly, manipulace v médiich

- média realitu zobrazuji s uréitym zkreslenim, vybiraji, které udalosti se do
zpravodajstvi dostanou, zpravy sdéluji z urcitého Uhlu pohledu, s néjakymi
vyznamovymi ramci = tj. pfirozeny aspekt medialni komunikace

- inovinafi jsou lidé — je to prace ve spéchu pod tlakem uzavérek, ctenosti a
inzerce — i pfes nékolikanasobnou kontrolu vznikaji chyby — obsahové, jazykové
nebo grafické

Co muze byt manipulaci?

- pouzivani hodnoticich pfivlastkd a ndlepek ve zpravodajstvi, které ma byt
faktografické, kde nazorové prvky nemaji co délat, aby si ¢tenar udélal vlastni
nazor (Sokujici uddlost, poslanec extremista, sileny fidic...)

- zamérné poruseni zasad objektivity (nestrannosti a vyvazenosti) — poskytnuti
prostoru pro vyjadieni pouze jedné strané

- prezentovani pouze vybranych faktl ¢i zamérné zamlceni fakt(i podstatnych
pro objektivni posouzeni uddlosti (napt. ofez fotky s vynechanim podstatnych
detailt)

- inscenovana fakta, doplnénd realita, manipulace s fotkami, videozaznamy apod.

- otevirdni novych témat, ktera prekryji jind, nepohodInd, nékoho ohroZujici

- cileni na emoce publika misto na raciondlni uvazovani

Jak se mizeme jako publikum manipulaci branit?

- kriticky myslet, zdravé pochybovat, zlistat otevieni i jinym ndzordm

- ovérovat informace prostfednictvim dalSich zdroj(

- sledovat spektrum médii

- sledovat témata, kterd se v médiich objevuji, sledovat vlastniky médii, jejich
zajmy a vliv na obsahy jimi vlastnénych médii

- znat déjiny, historické a spolecenské kontexty udalosti, davat si véci do
souvislosti

Propaganda

- vedle diléi manipulace lze v médiich nalézt i propagandu = tj. forma komunikace
se zamérem zménit ¢i ovldadnout smysleni lidi, zasadné ovlivnit minéni, postoje
a jednani lidi = snaha byva systematicka, dlouhodob3d

- zamérné rozsifovani nazoru a informaci za ucelem vyvolani nebo zesileni
urcitych postojl ve spolecnosti

- je proces, pfi kterém urcita nazorova skupina manipuluje s publikem tak, aby
doslo k Zaddouci zméné spolecenského védomi

- nejefektivnéjsi nastroj = dezinformace (je IZiva, klamn3, fale$nd informace,
ktera ma za cil ovlivnit isudek a nazor jedince, vice osob Ci celé spole¢nosti, tak
aby vyvolala zdani davéryhodnosti a pravdy)
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- prostredky jejiho Sifeni se v prabéhu véku vyvijely od kamennych sloup( pres
noviny aZ po internet

a/ bila propaganda — je totozna s pojmem public relations — vyuziva pravdivé a
objektivni informace k ovlivnéni vefejného minéni, k propagaci hnuti ¢i aktivity (napf.
kampané nabddajici k ockovani)

b/ éerna propaganda — ta jiz napliuje rozsifené negativni predstavy o propagandg,
vytvari dojem, Ze pochazi ze zndmého zdroje (mnohdy falesného), ale je to ve
skutecnosti pouze zastérka, vyuziva polopravdy, dezinformaci, skandalizaci, fdmu apod.
= ma pospinit a oslabit protivnika

- typické: nabizi jen jednu pravdu, snazi se vyloucit jiné pohledy

- je to komunikace, jejimz skrytym cilem je pfesvédc¢ovani nebo ovliviiovani
publika — tato medialni sdéleni maji za ukol prosadit u pfijemct urcity typ
chovani (nejcastéji spotrebitelsky ¢i obcansky), ddle mohou ovliviiovat postoje
a nazory

(pfiklady a ukazky najdete na www.skolamedii.cz)

Napr. americké prezidentské volby 2016 — ve znameni intenzivni prace

s dezinformacemi, u kterych si ¢lovék obcas nebyl jisty, jak moc vazné jsou mysleny =
védéli jste, Ze Hillary Clintonova je ve skutecnosti prislusnici rasy jestéfich lidi?, nebo Ze
adoptovala malého mimozemstana?

¢/ Seda propaganda — publiku se mizZe zdat jako neutralni az pozitivni, vyuziva
vétSinou argumenty zaloZené na pravdivém zakladé a objektivné je prezentuje

- vyznacuje se tim, Ze informace nemohou byt spolehlivé ovéreny a jejich
originalni zdroj nemusi byt zcela zfejmy, coz z ni ¢ini nejtajemné;si z typl
propagandy

- napf. noviny Zpravy pro vojaky, které spojenecké sily vydavaly béhem druhé
sveétoveé valky a shazovaly je z letadel na uzemi okupované Evropy — noviny
mély narusit moralku némeckych vojaki skrze objektivné podavané informace
o prohranych bitvach a problémech v treti fiSi — absence autorstvi

Doba internetova

- vCRse kinternetu pfipojuje pres 80 procent domdcnosti, online témér
nonstop, néktefi se |é¢i z netolismu (online zavislost)

- nainternetu najdeme cokoliv — od roztomilych videi s kotatky pres babské rady
ohledné Ié¢by rymy aZ po ndvod na sestrojeni jaderné bomby a i toho
dodavatele uranu midzeme najit

- internet je tZzasnym svétem, ktery rozsifuje nase védéni a poznani x stinna
zakouti — internet umoznuje dezinformatoriim a propagandistiim snadny
pristup k obrovské mase lidi

- zavedené zpravodajské servery maji své gatekeepery x ,alternativni“
zpravodajské servery nabizejici necenzurovanou ,,pravdu®, kterou se nikde
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jinde nedoctete, konspiracni webové stranky nebo YouTube kanaly, blogy lidi,
twitterové ucty — rovnéz znaji pravdu

Strasti a pasti internetové doby:

Hoaxy — poplasné zpravy, které se fiti bleskovou rychlosti po socialnich sitich ¢i v e-
mailech = spoleény znak: nabadaji k dalSimu rozeslani a sdileni

maji rizny obsah — informace zdbavné, urgentni nebezpeci, falesné prosby o
pomoc a petice, citové vydiraji nebo varuji pfed virovym ohroZzenim

obsahuji nebezpeéné rady + zneuiiti osobnich udajt (pfi preposlani hoaxu lidé
casto nechavaiji predeslé prijemce ve zpravé) = takto internetem bézi obrovsky
seznam e-mailovych adres — a to zvysuje riziko toho, Ze je nékdo zneuZije tieba
k rozsiteni pocitacového viru

napfr. webovy portal pravdive-zpravy.cz vydal sdéleni o tom, Ze , Evropska
lingvistickd rada spadajici pod EU jednohlasné rozhodla, Ze od letoSniho
¢ervence rusi pismeno ,R“ — autor v ¢lanku cituje jistého jazykovédce Frantiska
Mécha a nastifiuje budouci vyvoj celé kauzy, kdy CR hrozi zrudeni , E“ —
podivdme-li se na web pozornéji, zjistime, Ze se jednd o satiricky web, ktery
sam o sobé tikd, Ze na ,185 procent pravdivy”

Fake news — novy pojem pro dezinformace

Ukol:

umysiné nepravdivé nebo zavadéjici informace v médiich a na socialnich sitich +
autor sleduje jeden cil: ovlivnit a zmanipulovat pfijemce

zivot dezinformacni kampané v soucasnosti vétsinou zacind informaci v nepfilis
znamych médii — jeji Uspéch: nékteré prijemce presvéddi, jiné zvykla

v médiich se objevuji témér kazdy den a k jejich masivnimu rozsifeni dopomohl
internet a socialni sité — skandaly, senzace, zlociny a podvody = vse, co ¢lovéka
vytrhne z vSednosti dne — autofi se nezatézuji pravidly etického pfistupu

k novinafiné a bez skrupuli strkaji nos do osobnich Zivotl znamych lidi,
prekrucuji realitu nebo si vymysleji — hlavné vSe podat emotivné

napf. Ondiej Hoppner, byvaly $éfredaktor tydeniku Spy, ve své knize Zivot
bulvdarni hyeny k tomuto tématu napsal, Ze ¢tenar musi byt prekvapovan a
baven, touzi po vzruseni = napt. vymyslel historku o tom, jak zdhadné umiraji
plavci v brazilském jezere vinou Skoldk(, ktefi tam hazeji zabky

média se postupné depolitizuji a pfidavaji zabavné prvky, které maji prilakat a
pobavit ¢tenafe, ne vidy vypousti do svéta ovérené informace, mohou Sifit I1Ziva
obvinéni, strach, nenavist a podpalovat extremistické tendence

Najdéte na internetovych strankach pfiklad hoaxu a pfiklad fake news.

-49 .-



Konspiraéni teorie (KT)

- jsou pfitomny na internetu v mainstreamu (hlavni proud): iluminati, Bilderberg,
zednari, mimozemstané, Jestérani atd. = ovladani svéta, Cipovani,
odposlouchavani, falSovani udalosti (zfalSované pristani na Mésici), falSovani
historie (11. zafi 2001 — Ameri¢ané zinscenovali teroristicky Utok na dvoj¢ata
v New Yorku), spousta znamych lidi nikdy neumfela (Elvis Presley, Adolf
Hitler...)

- jsou to pribéhy o spiknuti; zakladem je vira v to, Ze nasSe Zivoty ovlada nékdo
jiny, nebo Ze ndm nékdo o urcitych udalostech lze

Ukol:

Najdéte tfi ¢ldnky, ve kterych se objevuji konspiracni teorie.

Proc jsou tyto teorie oblibené a nékteri lidé jim véri?

- zakladem je lidska pfirozenost a nase snaha hledat vzorce v okolnim svété +
kdyz néco nemuizeme vysvétlit, protoze tomu nerozumime — pak tomu
pfifadime néjaké nadpfirozené vlastnosti nebo si vzorce vymyslime a
vysvétlime po svém (tak funguje mozek) = porovnava novou informaci s ¢im se
uz setkal a snazi se v tom najit néjaky smysl a ucel

v s

- ptirozené mdame snahu vybirat si takové informace a vysvétleni, jez podporuiji
nas vlastni ndzor x naopak ignorujeme ty, které naSemu uchu pfilis nelahodi a
jsou proti nasemu presvédceni + mame sklon vyhybat se informacim, které by
nas nutily k premysleni (jsme pfirozené pohodIni)

- do karet konspiracnich teorii hraje i to, Ze ndm davaiji pocit vyjimecénosti —
»odhaleni” utajované pravdy, kterou zna jen par vyvolenych

- vdnesni uchvatané a globalizované dobé ma spousta z nas pocit ztracenosti a
neukotvenosti = KT pro takové lidi pfedstavuji klidny pfistav vysvétlujici
fungovani svéta; vira ve spiknuti v urcitych pripadech miZe nahrazovat treba i
viru v ndboZenstvi (je jednodussi véfit, Ze za nase problémy mlze nékdo jiny,
nez si pfiznat vlastni pochybeni ¢i nepfizen osudu); lidé jsou ochotni véfit, Ze
jeiich Zivoty jsou ovladdny a manipulovdny a Ze nemaiji $anci to jakkoliv zménit

-k Sifeni KT prispéla silna medializace a jejich obliba v Hollywoodu — napf.
romany a filmy z pera Dana Browna (Sifra mistra Leonarda, Andélé a démoni,
Digitalni pevnost), nebo seriadl Akta X — KT jako alternativni pohled na historii a
soucasny svét maji nddech tajemna a jsou soucasti naSich Zivotl

- vSemozné KT budou ddle jeSté propracovanéjsi — uzivany budou i politiky —
jednd se o pomérné snadny a levny zpUsob, jak podkopat divéru obyvatelstva
v oficidlni autority a postvat je proti sobé&, obyvatelstvo znejistit = musi ale jit o
promyslenou teorii podloZenou ,ddkazy”, coz vzhledem k technologickému
pokroku neni zadny problém (par faleSnych fotek, videi, trochu fake news a
pribéh je na svété) — mohou napdachat nedozirné skody!!!

Jak pfistupovat ke KT?
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- zakladem je pristupovat ke kazdé KT kriticky; uvazovani nad KT nds mUze i
obohatit, dat nam argumentacéni schopnosti — jednotlivé dilky skladacky
(puzzle) si autor poskladal tak, aby mu to vyhovovalo, ne jak opravdu patfi —
vysledkem je obraz, ktery je na prvni pohled kompletni, ale pfi detailnéjSim
prozkoumani zjistime, Ze jej vlastné kus chybi

- kriticky je nutné pristupovat nejen k KT, ale i k oficidlni, pravdivé verzi udalosti —
musime kriticky zhodnotit cely obraz, ne pouze malou vyse¢ (mizeme i
poopravit nase samotné vidéni svéta)

- chceme-li pfesvédcit zastance KT o realném stavu véci, je nutné byt trpélivy,
logicky argumentovat a mit podloZené zdroje

Moc socialnich siti - trolling

- socialni sité napomahaiji Sifeni informaci — pravdivych i nepravdivych; mizeme
sledovat cely svét a cely svét mlze sledovat nas; déni v oblastech, které nas
zajimaji, monitorujeme v pfimém prenosu x dalsi dimenzi zdokonaleni
komunikace jsou i stinné stranky: zneuziti osobnich udajl, uzavieni se do
socialni bubliny, kybersikana

- napf. udajna hra Modra velryba (popis viz s. 53) = zaveér: i kdyz nebezpeci readlné
neexistuje, kdyz se o sném bude mluvit, existovat za¢ne

- internetové diskuse pod ¢ldnky na zpravodajskych serverech — vétsinou nejde o
vécnou debatu k tématu, ale o hazeni Spiny na vSechny svétové strany; ¢ast
prispévovatelll ma potrebu do komentarl psat nesmysly plné vulgarit a urazek
— nici jakoukoliv Sanci na vécnou debatu= tzv. trollové (provokuji zamérné)

Ukol:

Zkopirujte ¢ast diskuse ctendrt pod ¢lanky na vybraném zpravodajském serveru a
pokuste se jejich vyroky analyzovat — obsah, forma, typické jazykové prostiedky.
Zamyslete nad tim, proc autori diskusnich prispévku takto pisi ve verejném prostoru.

- trollové — skryvaji se za rouskou anonymity a chovaji se agresivnéji nez
v redlném zivoté (Rusko — zaklada trolli farmy, nejvétsi v Petrohradé — ukol:
psat proruské komentare v internetovych diskusich, zejména téch, kde se
objevuji proevropské nebo protiruské postoje; je to pro né préce, chodi na
smény, jen misto vyroby produkt( rozestvavaji lidi) = zdmérné ublizovani
ostatnim lidem

- je velmisnadné nékomu vynadat, srazit ho, ponizit, pokud se nachazime
v bezpecné vzdalenosti u svého PC; jesté jednodussi je to v pripadé, kdy
druhého nezname a nikdy jsme se s nim nesetkali — trollové se bavi
provokovanim ostatnich ucastnikd diskuse a snazi se je od vécnych argument(
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odradit emotivnimi vypady; trollové maji vysoko posazenou latku sadismu a
Castéji se jedna o muze (kvali urdzlivym zprdvam a zneuziti internetovych uctl
si mnozi lidé sahli na Zivot)

MANIPULACE:

- svét vnimame optikou nasi vychovy a vlastnimi zkusenostmi + udalosti, které
jsme nezatzili a jen se o nich dozvédéli zprostifedkované = jsme odkazani na
informaci od jinych lidi — problém nastdva, kdyz se nékdo pokousi schvdlné
upravovat fakta a skutec¢nost, aby nas ovlivnil

- od manipulace je kousek ke 1Zi — pokud se s nami snazi nékdo manipulovat,
snazi se nas oklamat, rozhodovat za nas a znemoznuje ndm vytvofit si vlastni
nazor

- spin doctoring = je manipulace vefejnym minénim prostrednictvim médii —
pouziva se tfeba proto, aby politik odpoutal pozornost od vlastniho skandalu,
misto toho se objevi jiné téma, idedIné zamérené proti politické konkurenci
(odklonit pozornost od své osoby); soucasti muize byt tieba vytvoreni
neexistujiciho problému — napf. film Vrtéti psem (fiktivni ohrozeni USA na
pokyn prezidenta — je pred volbami a hrozi zverejnéni... pointu nebudeme
vyzrazovat)

- v souvislosti s dezinformacemi se nyni zminuji tzv. alternativni média = stavéji
se do pozice vUci prevladajicim nazoriim ve spolecnosti nebo viici zplsobu,
jakym jsou informace spolecnosti bézné predkladany — v podstaté nabizeji jiny,
alternativni zdroj informaci

- jako alternativni média se chapou pravé takové weby, které sdileji
dezinformace — totéz plati pro facebookové skupiny, YouTube kandly nebo
blogy

- v CR zadal pocet dezinformaénich médii nartistat zhruba od roku 2014 — dnes
desitky ¢eskych a stovky zahraniénich neseriéznich médii, kterd kritizuji a
obvinuji klasicka média ze |Zi a zatajovani fakt a sama pak pfichazeji s novou
verzi reality — ta je ¢asto vytvorena pomoci manipulativnich technik (studie
»Analyza manipulativnich technik na vybranych ¢eskych serverech”,
vyhotovené na Katedre politologie MU Brno) — nej¢astéjsi manipulativni
techniky na Ceskych dezinformacnich serverech:

a/ fabulace — vymysleni pfibéhu, tvorfeni déje
b/ svalovani viny, nalepkovani

¢/ vyvolavani strachu — hra s emocemi
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d/ manipulace s obrazky

dezinformacim ¢asto chybi dohledatelny zdroj — at uZ jde o plvod ¢lanku,
uvedeni autora nebo vlastnika médii

fabulovat — znamena Ihat a je jedno, jestli se bavime o vymysleni déje od piky
nebo o zfejmé upraveni redlné udalosti; nejznaméjsim prikladem fabulaci:
konspiracni teorie (Casto se zakladaji na faktu, ktery je vytrzen z kontextu,
prekroucen a cely ptibéh je vymyslen nebo upraven (selektivni vybér informaci
nebo tendencni pouZiti statistik)

v textu prosazuje svij vlastni ndzor, hodnoti aktéry, zdlraznuje stereotypy ve
spole¢nosti nebo rozdéluje na dobré a Spatné + velmi oblibenym zpUsobem, jak
dodat ¢lanku vahu je citace ,,odbornika” na danou problematiku: Kdo to je?
Neni pfilis znamy? Nebo nejde ani ,vygooglit“? = nemdme zaruku pravdivosti
specifickou variantu predstavuje tajny pavod informace — ,dlvéryhodny zdroj“
— za jeho spravnost ruci autor (zdroj chce zlstat v anonymité) x pokud je na
néjakém serveru na ,davéryhodnych zdrojich” zaloZzen kazdy druhy ¢lanek

prekrucovani ¢lankl z tzv. seridznich médii = zevSeobecniujici fraze: ,vsichni
dobre védi“, ,kazdy spravny obcan se uz nékdy setkal s danou situaci”

Co s tim? Jistd voditka:

Ukol:

oVvérit si, jestli je ¢lanek podepsany a jestli je formulovan objektivné
z jakého zdroje jsou informace

co o udalosti pisi i na jinych portdlech

existuje ,,odbornik” uvedeny v ¢lanku jako zdroj informace

Podivejte se na weby, které se ovérovdnim vyroki vénuji: napr. demagogq.cz (ovérovani
faktické spravnosti vyrokt a prohldseni politik().

ad b/

svalovani viny a nalepkovani — nejjednodussi formy manipulaci k vytvoreni
obétniho berdnka (viz Barbora Polakova, pisen Nafrnéna: ,Kdyz se prosimté
fika, se to prosimté vi“)

to, co jsme udélali v détstvi Spatného, jsme svedli tfeba na sourozenci — pokud
se tento jednoduchy princip uplatni v masovém méritku, mdze to vést az ke
genocidé nebo persekuci etnické skupiny ¢i naroda
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mozek funguje ve stereotypech — mala ¢i velkd zjednoduseni dnesniho
komplikovaného svéta, ulehcuji Zivot, ale ne vidy vsechny stereotypy se museji
zakladat na pravdé (ne vsichni stari jsou bruc¢ouni a sleduji slevové letdky Tesca;
ne kaZdd Zena neumi fidit auto, ne kaZdy muZ neddvd najevo emoce, ne kaZdy
Cech nosi sanddly s ponozkami, ne vZdy za viechno muiiZe Kalousek — toto je
princip svalovani viny)

svalovani viny — odsuzuje jedince, skupinu nebo instituci za ¢in, se kterym
nemusi mit viibec nic spole¢ného — presouvani viny na treti osobu (obétniho
berdnka), kterd nema moznost se branit (typické z dob vdle¢né propagandy, kdy
nacistické Némecko oznacilo za ptivodce vieho zla Zidy; béhem studené vdlky
komunisté bojovali proti rozsifeni imperialismu a kapitalismu a za vse zIé mohla
burZoazie)

dnes neni jeden univerzaini vinik, kazda strana ma toho svého — na vinika se
hodi jakdkoliv Spina a opakuje se tak dlouho, az tomu vsichni uvéfi (réeni:
stokrdt opakovand leZ se stavd pravdou)

svalovani viny a ndlepkovani = tento tandem predstavuje jednoduché negativni
ramovani, které zkresluje a ptilis zobecnuje realitu + zdroven se jednd o
chytlavou snadno zapamatovatelnou kombinaci, ktera se dokdze rychle Sifit
spole¢nosti = nebudme naivni, nalepkuji obé strany: prazskd kavarna a
slunickari, nebo xenofoby a nacky (stoupenci neonacistické ideologie)

princip se uplatfiuje pfi debatdch o domaci a zahranicni politice: jedna ¢ast
spolecnosti je zklamana z polistopadového vyvoje a Zada zménu + jako vzor jim
sloui Rusko, pfipadné Cina x na druhé strané stoji ti, ktefi vidi budoucnost ve
snaze pfriblizovat se a dostihnout zadpadni demokracie (urazlivé nalepky)

Co s tim?

podivat se, zda ¢lanek neobsahuje hanlivé nalepky — ty strhnout a zahodit
pokud z ¢lanku zbylo néco vécného, zhodnotte, zda je argumentacné vyvazeny
a zda obé strany dostaly prostor na vyjadreni

hra s emocemi, vyvolavani strachu — snaha manipulovat nas provazi od détstvi
(Nezlob, nebo té tu nechdm bubdkiim.; Ani pro mé bys to neudélal?; Nepoustéj
se mé, nebo spadnes.; Chces zklamat svoji rodinu?; Ty uz mé nemilujes?) —
nékteré z nich v nas mély vyvolal vycitky a stud (prikazy, vysvétlovani a

presvédcovani, odrazovani od néceho, citové vydirani
podobné to funguje i v médiich — na city cili manipulativni techniky od
pochybného plvodu informaci pres svalovani viny a nalepkovani az po

audiovizualni manipulaci

manipulatofti se snazi vyvolat potiebu sounalezitosti pomoci zdlraziovani
vétSinového ndzoru a férovosti, chtéji vyvolat soucit a vycitky; k vyvolani néjaké
emoce vyuzivaji soucit i hrozbu sily (viz Andreas Edmuller a Thomas Wilhelm:
,»27 manipulativnich technik”)
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- pfi manipulacich se obnaZuji lidské slabiny: vasen, touha po bohatstvi, strach z
neznamého, stradani nebo verejné ponizeni
- casto ndm emotivni zavoj brani si danou informaci ovéfit ¢i jakkoliv zpochybnit

- jednim z nejrozsitenéjsich apell na emoce je hra se strachem, zejména pokud
ve spole¢nosti panuje atmosféra ohroZzeni = napft. od r. 2001, kdy zacala tzv.
valka s terorismem — strach = komodita, se kterou média a politické elity
prileZitostné obchoduji a vyuZivaji ji k ovlivnéni vefejného minéni = pokud se
obavame o své Zivoty a majetek, budeme mit zajem zvolit takové politiky, ktefi
tuto problematiku ve svych programech reflektuji

v/

- Sifi se panické historky o treti svétové valce, stretem civilizaci nebo
stoprocentné zarucené islamizaci Evropy — to vSe je podepreno studii vytrzenou
z kontextu nebo rozborem ,dlvéryhodného” experta i svédka

Costim?

- nendpadna hra na city patfi k nejsofistikovanéjsi formé manipulace =
kombinuje prvky: svaluje vinu, fabuluje, faleSné zobecnuje, obrazovy prvek

- prvni krok: pfiznat si, Ze jsme emotivni bytosti a Ze pocity hraji pfi naSem
rozhodovani velkou roli — jejich vlivu se nevyhneme — proto je tfeba se naucit
S nimi pracovat

- i kdyZ nds néjakd zprdva zvedla ze Zidle — musime zachovat klid, neZ klikneme
na tlacitko ,,sdilet” = zaméfme se na styl psani: Je ¢lanek jednostranny? Vyuziva
vulgarit, expresivnich slov? Je ¢ernobily? Titulek je dlouhy a néco je napsano
VELKYMI pismeny?

- kli¢ové je: klid a chladny raciondlni pfistup k uddlostem + ovéfit si fakta na
jinych serverech + nebyt stéle online

Pro¢ nevéfime médiim?

- neni ndhoda, Ze mantra ,vSichni lZou” je pro propagandu klicova

- cilem neustalého opakovaného tvrzeni, Ze vSechna mainstreamova média jsou
soucasti IZivé konspirace, je vytvofit atmosféru nedlveéry, Uzkosti a strachu

- dezinformace prostrednictvim utoku na média jako celek, tedy na nas zakladni

zdroj informaci, nabouravaji nasi davéru v demokracii

- podryvanim divéry v objektivni zpravodajstvi obchazi propaganda svoji nejvétsi
novodobou prekazku — existenci svobodnych médii a moznost lidi ovéfovat
informace z rlznych zdroj(

7

- Vv éfe socialnich siti publikuje kazdy, co se mu zlibi, stranky s fake news jsou

7

dnes béZné, Sifi IZi a vymyslené zpravy; populisté hraji na emoce svého publika
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a vnucuji ndm své osobni ndzory prevlecené za fakta + nas presvédcuji o tom,
co pravda neni

- média jako takova béhem poslednich let ztraceji dlvéru svych ¢tenarll po
celém svété

- média stejné jako napriklad technologie nejsou néco, co bychom si mohli
ohmatat; jsou spiSe informacéni galaxii, ve které je obrovské mnozstvi slunecnich
soustav sloZenych z jednotlivych medidlnich spole¢nosti riznych druht a
velikosti — v nich pracuji rGznorodé skupiny lidi a kazdy jednotlivec ma sv{j
pohled na svét, své vlastni svétlé a stinné stranky

Ukol:

Seznamte se se studii Masarykovy univerzity: Zurnalisté ve stinu neddivéry: K nékterym
pricinam klesajici divéryhodnosti Ceskych novindri (2016).

Zpochybinujeme experty a zaroven jsme kazdy expertem

- masivni rozsifeni internetu a otevieni bran védéni Siroké verejnosti = pozitiva i
negativa (problémy)

- jeden z problému: ztrata autority expertu a klesajici divéra v né

- schopnost pouzivat Google a Cist si ¢lanky na Wikipedii z nds zdaleka nedél3
experty a zavéry, které na internetu vyvodime za par minut, nejsou stejné silné
a kvalitni jako zavéry, ke kterym opravdovy expert dochazi fadu let

- bohuzZel mnoho lidi podléh3d iluzi, Ze diky internetu se mliZe stdt expertem

kazdy

- zd3d se, Ze Zijeme v dobé nerozumu — racionalni a klidnou debatu o zavaznych
problémech aby jeden pohledal — prestavame vérit institucim stejné jako
expertim = to se vaze k iluzi o lehce nabyté odbornosti na internetu a
k neddvére k technokratlim a rlstu populistickych politik(i v zapadnim svété,
ktefi je slibuji nahradit (priklad: rok 2016 — hlasovani o vystoupeni VB z EU +
americké prezidentské volby = v obou pfipadech velka ¢ast expert( kritizovala
kampané Trumpa i stoupence pro Brexit za I1Zi a manipulace, kterych se
dopoustéli — Sirokd verejnost nedbala varovani a rad odbornik( a hlasovala

navzdory jejich komentariim a stanoviskiim)

- mysleni lidi se za posledni desetileti zménilo — od spolec¢nosti, ktera se u
vytvareni nazor( spoléhala prevazné na experty ¢i medialné znamé osobnosti,
jsme se posunuli do stavu, kdy se daleko vice spoléhdme na nase vrstevniky,
znamé, pratele — online i offline = ¢im dal tim vic véfime nasim facebookovym
pratelidm nez zkusenému ekonomovi nebo politologovi (CVVM — nazory
oby¢ejnych lidi pred nazory odbornikd upfednostriuje 32 procent Cech,
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odborniky pak preferuje pouhych 27 procent) — ,,kamardd ndm urcité nelZe jako
ten zkorumpovany ekonom v televizi“

- dnes jsou pro nds mnohem dlleZitéjsi pribéhy, které vyhovuji nasim jiz
existujicim nazorlim, a zdroje, které mame v oblibé, neZ fakta a argumenty
zaznivajici z druhé strany ndzorové barikady

Informacni a socialni bubliny

- obé Uzce souviseji s mechanismem toho, proc jsou dezinformace tak Uspésné a
proc se tak Uspésné Siri

Informacni bubliny (IB) — v roce 2011 s nimi pfiSel internetovy aktivista Eli Pariser
v knize Informacéni bublina: co pred vami internet skryvd — v dasledku toho, Ze rizné

internetové stranky prizplUsobuji svlj obsah na miru kazdému uZzivateli, jsme méné
vystaveni nazorlim a postojam, které odporuji tém nasim = IB vedou k posilovani
naseho vlastniho svétondazoru tim, Ze ndm do ni projde pouze obsah, ktery ho
podporuje — filtry délaji chytré algoritmy (napf. ,,Michal, mohlo by vds zajimat:“)

- lidé z jinych IB maiji odliSné informace a ndzory, Ze vlastné neexistuje zadna
spole¢na platforma pro otevieni debaty — tim dochazi k intelektualni izolaci ve
vlastni IB = vyborné podhoubi pro Sifeni dezinformaci

- internetové algoritmy = mechanismy, které nejvétsi internetovi hraci (Google,
Twitter, Instagram a dalsi) pouzivaji k tomu, aby sledovali nase chovani a na
zakladé téchto informaci pfizpUsobili obsah a reklamu, které nam zobrazuji

Socialni bubliny (SB) — mGzeme ji vnimat jako neviditelnou a témér nepropustnou

hranici mezi ¢astmi spolecnosti, které se odlisuji kulturné, socialné nebo politicky;

takova bublina zamezuje oboustranné vyméné informaci a vytvari dojem, Ze nase
vlastni okoli reprezentuje celé spolecenské spektrum

- priklad: ¢eska prezidentska volba v roce 2013, zejména jeji druhé kolo — do
toho postoupili Milo§ Zeman a Karel Schwarzenberg — ve dva tydny trvajici
kampani pred finalni volbou méla fada z nds pocit, Ze volbu musi vyhrat pravé
nas kandidat, protoze ho podporuji Uplné vsichni okolo nas = fada volich K.
Schwarzenberga po ohlaseni vysledkl zazivala pocit neviry = praveé ten je
typickym disledkem fungovani bublin — vétsina mladsich volicd, z vétsich mést
a aktivnich uZivatel( socidlnich siti volila KS x voli¢i v mensich méstech,
vesnicich, vdomovech pro seniory volili MZ
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- facebook (fb) = hraje pfi tvorbé nasich politickych nazord silnou a kontroverzni
roli; jeho algoritmy posiluji situace, v nichz se skupina osob vzdjemnou
komunikaci utvrzuje ve svych nazorech — shodné nazory se opakovanim zesiluji
a vraceji se jako ozvéna x odliSné ndzory se naopak zeslabuji

- |IB se Casto tvoti okolo dezinformaci, které jsou zpravidla produkovany za
Ucelem posunout verejné minéni do politickych extrém

- zakladatelé fb si tyto problémy uvédomuji — jsou ale mezi dvéma mlynskymi
kameny: na jedné strané je vytvaren tlak k prijmuti spole¢enské odpovédnosti x
na druhé strané chce generovat co nejvétsi zisk, coZ se ji dari pravé i diky
vytvareni bublin (cilend reklama na konkrétniho uzivatele)

- opatreni fb: navazal spoluprdci s organizacemi ovétujicimi pravdivost informaci
a zavazal se, Ze bude fake news oznacovat, aby pred nimi uzivatele varoval +

strdnkam, které opakované fake news a dezinformace cilené $ifi, pak zakazal na
své siti inzerovat

- podobné do boje s dezinformacemi vyrazil také druhy internetovy gigant
Google — po svété zaméstnava 10 tisic lidi, ktefi kontroluji obsah jednotlivych
webU, a pokud je vyhodnoti jako dezinformacni, odstfihne je od zdroje penéz
z reklam a upozadi jejich vyhledavani

- tyto kroky v boji s dezinformacemi nepochybné pomohou x problém
s nedostatecnym kritickym myslenim a nizkou medidlni gramotnosti svych
uzivateld tim vSak nevyresi

Jak propichnout své bubliny?

a/ nastavit si vyvazeny medialni jidelnicek = pfihlasit se k odbéru médii, bloger(i nebo
aktivnich uzivatelU, o nichz vite, Ze zastavaji trochu jiné nazory nez vy nebo vase okoli

b/ vystavit se nazorim a myslenkam lidi s odliSnymi nazory (TGM: ,,demokracie je
diskuse”)

¢/ mit na paméti, Ze bubliny existuji a Ze ndzor nemusi byt fakt

SHRNUTI:

- vidét za vSim zakerné spiknuti rozhodné neni projevem zdravé skepse = proto
rada zni: pouZivejme mozek a uvazujme kriticky

- stoprocentni recept na to, jak se nenechat napdlit, neexistuje — kdyby to bylo
tak jednoduché, propaganda a dezinformace by nemély Sanci
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Shrnuti zakladnich pravidel:

1/ existuji dvé moZnosti, jak psat o udalosti:

a/ zpravodajstvi — zprava obsahuje fakta, jak je zaznamenali svédci udalosti, bez
hodnoticich soudl, komentari nebo domnének

X

b/ publicistika — druhy typ zpravy potom mze fakta rozvijet, analyzovat, hodnotit —
plati ale, Ze autor by mél nejprve Ctendfi predstavit dostupna fakta a az potom je
komentovat; tim, Ze predstavi rizné pohledy a véc, by mél dat ¢tendfi prostor pro jeho
vlastni nazor

= kvalitni zprdva nas nechdva, abychom si nazor utvorili sami x propagandisticka a
dezinformacni zprava ndm postoj podsouva

- Jak se pozna dobte napsand zprdva? — autor je podepsan, text je vécny a
srozumitelny, zdroje jsou dohledatelné
X

- dezinformace — jsou vétSinou anonymni, pouzivaji neaktudlni a nepresné udaje
nebo rovnou fale$nd data, neexistujici zdroje, nebo se média odkazuji na sebe
navzajem, porovnat informaci s ostatnimi médii

2/ strhavejte nalepky:

- pokud zprava obsahuje hanlivé vyrazy, zjednodusujici oznaceni, zahodme je

- dezinformace jsou ¢asto vykfiky bez ladu a skladu, chybi argumenty = nebojme
se zeptat, proc si to nékdo mysli? Jak si vysvétluje to, co fika i piSe? — tieba to
nékde jen slysel, nebo vibec nevi, proc si to mysli

3/ pozor na emoce, které v nds zprava vyvola:

- nenito ndhodou zdmér? — predklada-li autor néjaka fakta a argumenty, je
dobré se u nich zastavit, trochu zchladnout a zapnout mozek

Pét klicovych otazek, které bychom si méli umét polozit pfi ¢teni medialniho textu:

KDO je autorem nebo tvircem medialniho sdéleni? Mizu si o ném néco dohledat? Kdo
ma kontrolu nad vznikem a Sifeni sdéleni?

CO je obsahem sdéleni? Jsou ve sdéleni uvedeny zdroje? Jaké nazory a hodnoty jsou ve
sdéleni pritomny? Jaké informace naopak ve sdéleni chybi?

KOMU je sdéleni urceno (cilova skupina)? Jakym zplsobem sdéleni k pfijemci dostava
a jak se Siti? Jak mUze sdéleni ovlivnit ndzory, postoje a chovani pfijemcu?
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JAK se sdéleni snaZi upoutat pozornost? Jaky je jazyk a forma sdéleni a proc? Jaké
emoce se ve mné sdéleni snazi vyvolat?

PROC bylo sdéleni vytvofeno? Kdo mé ze sdéleni uzitek?

- moderni manipulace jsou sofistikovanéjsi a nepozorny ¢tendr se muze stat
snadnou obéti; konzumovat nekvalitni ¢lanky a dal$i medialni obsah muZe byt
pro ¢lovéka ¢asto stejné skodlivé jako konzumovat nekvalitni potraviny
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8 Zurnalistika a jeji hlavni medialni obsahy

Klicova slova: zpravodajské zdroje, specifické znaky Zurnalistiky, zpravodajské
agentury, reportaz, zprdva, fejeton, rozhovor, €rta, glosa, komentar, polemika,
recenze, polemika, sloupek,

Zurnalistika znamend sbirani, zpracovavani a distribuci (komunikaci) Zurnalistickych
sdéleni (textl, komunikat(l) v Zurnalistickych celcich (médiich) vefejnym prijemcim
(recipientim) neboli publiku. Jeho produkty (vysledky prace Zurnalisty) informuji
publikum o aktualnim déni ve spole¢nosti a ndzorech na toto déni. Informovani probiha
prostfednictvim sdéleni (komunikatu). Sdéleni v Zurnalistice pfedstavuje soubor znakd,
ktery podavd nebo predava zprdvu o existujicich jevech a udalostech. Tyto udalosti
mohly probéhnout v minulosti, soucasnosti, ale také mohou teprve nastat
v budoucnosti. Je-li sdéleni uspofddano a odrazi smysl a realitu naseho svéta, nazyvdme
je informaci.

Zurnalistickym celkem je v obecné&j$im pojeti celé médium (denik, rozhlasova &i televizni
stanice atd.). V uzSim smyslu slova se jedna o urcity soubor sdéleni, tedy napfiklad
televizni & rozhlasovy porad, rubriky v dennim tisku a podobné. Zurnalistika neni
synonymem pro masovou komunikaci, jde spiSe o specificky obor masové komunikace,
které ma své urcujici znaky.

Specifické znaky Zurnalistiky

1. Periodicita. Zurnalistické celky jsou zvefejfiovany v pravidelnych intervalech.
V ptipadé tiskovin (novin a ¢asopist) jde o formu jejich vydavani — napftiklad
denik, tydenik, atd. Svoji periodicitu ma ale i rozhlasové (i televizni vysilani
(napriklad kazdodenni vecerni zpravy, nedélni vysilani pro déti atd.)

2. Aktualnost. Aktualnost Zurnalistickych sdéleni je myslen vztah k souéasnému
déni. V zadném pripadé to neznamenad pouze novost obsahu sdéleni. Spis jde o
jeho vztah k podobnym udalostem v minulosti nebo v budoucnosti.

3. Vefejna dostupnost. Kdyby média nebyla dostupnd prakticky komukoliv,
nemohlo by se jednat o masovou komunikaci, v Zurnalistice je to podobné.
Zurnalistické celky musi byt obecnd dostupné svym ¢&tendidm (publiku).
V pripadé tiskovin to vyzaduje jejich Sirokou distribuce, v pfipadé televize di
rozhlasu pak zase béZzné dostupny signal.

4. Publicita v Zurnalistickych celcich. Publicista v Zurnalistice plIni funkci
uverejriovani ¢i uvadéni ve znamost. At uz se jedna o celd témata, osoby,
spolecnosti, ¢i udalosti. Jinak se také terminem publicista oznacuje vydavani a
prijem masmedidlniho sdéleni obecné.

Typy Zurnalistiky

Ukolem novinare je prinaset informace divakdim, posluchaciim a étenarim. Medialni
instituce se angazuji a pisobi v riznych spolecenskych, kulturnich a politickych
tématech. Navic existuji rizné zplsoby distribuce Zurnalistickych sdéleni. Z téchto
dlvodu existuji také rlizné typy Zurnalistiky a médii obecné.
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Priklad déleni zurnalistiky:

e podle vztahu k moci a jednotliveim

e podle druhu informaci a zpUsobu jejich ziskavani
e podle nosice sdéleni

e podle zamérfeni na publikum

e 7z hlediska dosahu

e 7z hlediska vlastnictvi

e podle periodicity

e podle vzhledu

Zdroje Zurnalistickych informaci

Novinafi pfi vybéru informaci pracuji za nas, funguji jako filtr pfi jejich vybéru, snazi se
publiku predkladat co nejpravdivé;jsi, nejuplnéjsi a co nejméné zkreslené informace.
Informace, které Zurnalista ziskavd svou aktivni pfitomnosti pfi néjaké udalosti nebo
svym pfi¢inénim, nazyvame vlastnimi informacemi. Nejcastéji se takto ziskavaji
informace na tiskovych konferencich, vlastnim pozorovanim lidi ¢i udalosti,
investigativni (patraci) ¢innosti nebo vlastni zkusSenosti.

Prostfednictvim resSerse vyhleddvaji informace k tématu a tfidi. Vzdy zalezi na aktualnim
tématu, ke kterému se informace vyhledavaji. Mohou to byt knihy, noviny, ro¢enky,
encyklopedie, razné rejstriky, databaze uradl a Ustavi a samoziejmé internet se svymi
on-line databdzemi a on-line encyklopediemi.

Kromé aktivniho sbirdni mohou informace ziskdvat od zprostifedkovanych zdrojli. Tento
typ byva pro novinare nejéastéjsi.

1. Verejnost. Nazory verejnosti jsou svou autenticitou zajimavé, avsak
novinari by je pred uverejnénim méli Fadné ovéfit. Jsou to totiz informace
znaéné subjektivni a jednostranné.

2. Verejné minéni. Typickym prikladem jsou informace vychazejici
z rlznych sociologickych a jinych prizkumd, naptiklad predvolebni
preference poltickych stran.

3. Nazorovi vudci. Jsou to vétsinou politikové, sportovci, komentatofi, herci
apod. Tito lidé se ¢asto vyjadruji k rznym problémam, dalo by se fici, Ze
jsou pripraveni se vyjadrit kdykoliv k ¢emukoliv. Publikum jejich nazory
vétsinou respektuje, nékdy je dokonce chape jako jediné spravné.

4. Odbornici. Pfedevsim v pripadé slozitéjSich problém( jsou pro Zurnalisty
zasadnim zdrojem informaci odbornici z praxe.

5. PR pracovnici. Jde o osoby, které jsou povéreny komunikaci s verejnosti.

6. Zpravodajové a spolupracovnici. Lidé, ktefi néjakym zplsobem
spolupracuji s medialni instituci a poskytuji informace. Vétsinou se jednd
a o pracovniky, ktefi nejsou pfimo zaméstnani v konkrétni medidlni
instituci. Jsou spiSe dodavatelem medidlnich obsah.
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7. Internet. U internetu vznika nutnost vyhledané informace ovérovat u vice
zdroju a hodnotit je z hlediska etiky a zakonitosti.

8. Zpravodajské agentury. Jsou nejdulezitéjSim zdrojem zprostifedkovanych
informaci.

Informace je vidy potfeba ovérovat, minimainé ze dvou na sobé nezavislych zdroju,
jinak by se snadno Sifily famy a vymysly. Novindi mlzZe kinformacnimu zdroji
pfistupovat bud' jako k advokatovi tématu, tj. k nékomu, kdo téma pfindasi, nékoho
kritizuje nebo prindsi konflikt, nebo k arbitrovi, kterym je néjaky expert, které téma
nezavisle hodnoti (trampota, 2006, s. 85).

Rozdil mezi zpravodajstvim a publicistikou

Smyslem zpravodajstvi je prinést jeho pfijemcim dualezité informace, které jim
pomohou se orientovat v sou¢asném svété, ve kterém Ziji, chapat aktudlni déni a
planovat budoucnost. Zpravodajskd média vedle informaci nastoluji také otdzky a
témata, kterymi by se méla spole¢nost zabyvat, pfindseji ndzory a interpretace udalosti
a trenda.

Zpravodajstvi by mélo byt ve svobodné demokratické spolecnosti objektivni, vyvdzené a
nestranné. Objektivni zpravodajstvi predstavuje presnd, Uplnd a nezkreslena fakta.
Informace ziskané jinak nez pfimym svédectvim novinar ovéfuje alespon ze dvou na
sobé nezavislych zdrojd. Nestranné zpravodajstvi se vyhyba hodnoticim soudim a
komentardm ze strany Zurnalisty, vyvazené zpravodajstvi dava stejny prostor vsem
aktérim udalosti a rlznym nazorovym proudlm, opét bez ohledu na osobni nazory a
postoje novinare (Trampota, 2006, s. 143 — 147.)

Publicistika je vyznamnou soucasti Zurnalistiky, do znaéné miry vychazi ze zpravodajstvi.
Oproti zpravodajstvi objasfuje udalosti, situace a myslenky a pfinasi néjaka stanoviska.
Obsahuje nazor, hodnoceni a Zurnalista v ni pfistupuje k tématu subjektivné (s osobnim
zaujetim). Vysledkem prace publicisty je poznani, ale také presvédceni a ovlivnéni
publika. Oproti zpravodajstvi a Cisté informujici zpravé obsahuje také emoce., vyuziva
rGznych literarnich postupt a rtznych jazykovych vrstev.

Zpravodajstvi ma o uddlostech informovat vécné, presné, objektivné a predevsim
odosobnéné. Publicistika i informovani pfistupuje zcela jinak, zaujima celou fadu
kritickych, pochvalnych ¢i ironickych postojud, s udalostmi ¢asto polemizuje. Publicistické
texty nepokryté odhaluji postoj autora k lidem i svétu a jsou zna¢né emotivni.

Zpravodajské Zzanry
ZPRAVA

Zprava je zakladnim Zurnalistickym Zanrem, informuje o udalosti, o tom, co se stalo,
nebo co se bude dit. PiSe se vidy na aktualni téma. Dllezita zprava — tzv. hard news
informuje o udalostech vyznamnych pro pfijemce zpravodajstvi, zajimavé zpravy tzv.
soft news maji za ukol ty dllezité doplnit a pobavit.
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Nékteré zpravy jsou pouze jednorazové (tzv. spot news) popisuji udalost, ktera se stala
a dale se nerozviji (napf. udéleni Nobelovy ceny). Vyvijejici zprava (developing news)
zachycuje udalost, ktera se postupné rozviji, objevuje nové informace, za puvodni
udalosti nasleduji dalsi (napf. vlakové nestésti, zasah zadchranari, vySetfovani pficin atd.)
PribéZna zprava (continuing news) je sérii pfibéhl na totozné téma se stejnymi aktéry
(projednavani zdkona v parlamentu).

Pro to, aby se dané téma, produkty nebo lidé stali predmétem zpravodajstvi, se nékdy
inscenuji tzv. pseudoudalost, typicky tiskové konference, ale i napf. uniky citlivych
informaci, fotografii nového modelu vozu nebo vyvéseni spodniho pradla misto vlajky.
Zakladnim pravidlem je nezapomenout na to, Ze ¢tendafi (ktery nebyl na misté udalosti)
musime podat zpravu o tom, co se délo. Musime psat tak, aby to pochopili vSichni, kdo
nemohli byt vdanou chvili u toho. Zpravu vidy piSeme ve tfeti osobé a vétSinou
v minulém case.

Hlavni sdéleni zpravy piSeme do titulku. Ten jesté mUZeme rozvinout podtitulkem. Pak
obsahuje. Perex nemusi byt vidy soucasti zpravy, nékterd média ho nepouzivaji. Po
perexu nasleduje télo zpravy, které obsahuje samotny text.

Zprava by méla obsahovat takzvanych 5 W, tj. odpovédi na otazky:

e Who =KDO je aktérem udalosti
e What = CO se stalo

e When = KDY se to stalo

e Where = KDE se to stalo

e Why = PROC a jak se to stalo

Ctenar by se mél dozvédét zakladni informace o udalosti prostfednictvim odpovédi na
onéch pét W. Zaroven je pfi psani zpravy nutné dbat na takzvany princip obracené
nebo doplrikové informace piSeme az na konec. Je to proto, aby se ¢tenar dozvédél to
nejdulezitéjsiihned na zacatku a aby se pripadné zprava dala v pripadé nedostatku mista
kratit dozadu.

Ta sama udalost mlze byt do zpravy zachycena rtzné, zalezi na tzv. zaramovani (angl.
framing). Zardmovani je zplsob, jakym novinatr do zpravy vybira a zdlraziuje urcité
aspekty udalosti, jak odpovida na pét zakladnich otdzek. Nehoda na dalnici tak mGze byt
zaramovana napf. s SirSiho uhlu pohledu) stala se nehoda, pocet zranénych, jak dlouhé
kolony se utvofrily, kolikatd nehoda na tomto Useku to je — tzv. tematické zardmovani),
nebo ocima jednoho z Ucastnik( nebo svédku (tzv. epizodické zaramovani). Vypichnutim
(angl. priming) nékterych aspektl typicky do titulku se pak novinar snazi pfipoutat
pozornost publika.

Zprava bude mnohem ¢tivéjsi, pokud bude obsahovat citace, tj. pfimé vypovédi
Ucastnikd nebo svédk( udalosti, Ty dodaji ctendfi nazory ¢i pocity zauc¢astnénych a on si
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tak udéla plastic¢téjsi obrazek o tom, co se stalo. Dobré je také pamatovat na citace od
vice zdroju. Jinak by se ze zpravy mohl stat monolog.

REPORTAZ (ZPRAVODAIJSKA)

ReportaZ patfi mezi novindarsky tézsi zanry. Je to urcita forma svédectvi, které musi byt
objektivni, zaloZzené na faktech, jeho cilem je ¢tenafi navic pfinést atmosféru a dojmy
ucastnikl néjaké udalosti primo z mista. Reportdz tedy spojuje informacni i nazorovou
slozku, je tedy na pomezi zpravodajstvi a publicistiky. V pfipadé zpravodajské reportaze
se vice snazi o zachovani nazorové objektivity. Dobfe napsand reportdz vas prenese na
dané misto, kde se reportdz odehrava. Vétsinou je spdna bud v 1. nebo ve 3. osobé,
k dokresleni situaci hojné vyuziva emoci.

NEWS FEATURE

V soucasné dobé se ji dostavda stdle vice prostoru, stoji na pomezi zpravodajstvi a
publicistiky. Jednd se o medialni sdéleni, ktera nejsou az tak dllezitd pro vécnou
informovanost ¢i usnadnéni rozhodovani publika, ale jsou zverejiiovana spise z dlivodu
jejich vtipnosti, zajimavosti a zabavnosti. Casté je zasazeni do zpravy konkrétniho
lidského pribéhu. News feature umoznuje Sirsi prohloubeni ptibéhu, kterému se v bézné
zpravé nedostava prostoru. Vzhledem k tomu, Ze soucasnd poptavka po emocionalnich
sdélenich vzrista, stava se i News feature aktualnim a stdle pouzivanéjSim zanrem.

ROZHOVOR

Novinaisky textovy rozhovor je upraveny prepis dialogu novinare a respondenta.
Novinar klade otazky a respondent na né odpovida. Bud' je o respondentovi, jeho Zivoté,
zku$enostech, zaZitcich — tzv. OSOBNOSTNI rozhovor, nebo se vénuje néjakému
konkrétnimu tématu, ke kterému ma respondent co fict — tzv. TEMATICKY rozhovor.
Rozhovor by mél nést jedno hlavni téma, které Ize doplnit dalsi, maximalné vSak dvéma
tématy, v opacném pripadé se mlzZe pozornost divaka tristit.

Hlavni nebo nejsilnéjsi sdéleni respondenta piSeme do titulku. Ten lze rozvinout
podtitulkem. Pak muZe nasledovat perex, coz je nékolika vétné shrnuti toho
nejdulezitéjsiho z rozhovoru. Pak nasleduje samotny text rozhovoru. Psany rozhovor
neni stenograficky prepis Zivého rozhovoru. Pfi prepisovani lze otdzky a odpovédi
libovolné presouvat tak, aby to Iépe slouzilo tématu a pochopeni rozhovoru. Cili prvni
otazka v psaném rozhovoru nemusela padnout jako prvni pfi pofizovani rozhovoru, je
potieba respondenta poslouchat a doptavat se. Cast dotaz(i by méla navazovat na
predchozi odpovédi, hlavni tma se musi prolinat textem.

Respondent také mGZe novinafe pozadat o tzv. autorizaci. V Ceské republice neni 74dna
povinnost ji poskytovat, u kratkych rozhovoru se o ni ani nezada. Pokud o ni respondent
pozada, je mozné mu zpracovany rozhovor zaslat. Respondent rozhodné nemuze ménit
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otazky, které mu redaktor klade, mize novinare upozornit na néco, co rekl jinak, ale je
véci novinare, jak s tim naloZi. Z pohledu Zurnalisty je vidy rozumné si rozhovor nahrat
(na diktafon, mobilni telefon) a nahravku uschovat, kvili moznym pozdéjsim sporim.

Publicistické (analytické) zanry
REPORTAZ (PUBLICISTICKA)

Publicistickd reportaz v sobé zahrnuje pfedevsim osobni zaujeti autora pro dané téma,
mUzZe vyjadrovat jeho hodnotici postoje a ndzory na danou problematiku. Hranice mezi
zpravodajskou a publicistickou reportdzi je tézko urcujici, zaleZi na daném tématu a
celkovém vyznéni reportaze. V publicistické reportdzZi se hledaji odpovédi na otazky,
které nebyly zodpovézeny ve zpravodajstvi. VyuZivaji se hodné archivni materialy
(fotografie apod.), pfipadné dalsi analytické zdroje jako data, statistiky, vyzkumy.

KOMENTAR

Komentar udalosti komentuje, uvadi do souvislosti, odhaluje pozadi, pficiny, i dasledky
a pripojuje publicistv subjektivni pohled. Vznikl z plvodni potieby rozsiteni
zpravodajstvi, mGze byt i kriticky, nevyhyba se humoru a nadsazce.

RECENZE

Recenze je text, ktery ma kriticky zhodnotit nejcastéji néjaké umélecké dilo, ale tfeba i
poéitacovou hru, restauraci nebo obecné produkt & znacku. Ctenéfe zajima recenzentlv
nazor, jeho hodnoceni kladl, zaporl, samoziejmé podloZzené odbornou znalosti,
zkusenosti, srovnanim s jinymi podobnymi dily nebo produkty. Dobfe napsana recenze
predevsim umoznuje pochopeni ¢tenafi, ktery hodnocené dilo nevidél, nebo ho viibec
nezna. Vedle tématu dila jeho myslenek, postav, autora dila a dalSich faktickych udaju
Ize zahrnout i historii vzniku dila a dalsi zajimavosti. Je dobré zminit i cilové skupiny,
kterym je dilo uréené. Nesmi chybét nazorova ¢ast a hodnoceni, pripadné srovnani.

POLEMIKA

Polemika vyjadfuje nazor na jiz dfive publikovany ¢lanek. Polemiky jsou nékdy ostré a
utoc€né a ¢asto jednostranné. Spravné by se polemika méla vést vzhledem k véci, nikoliv
k osobé pisatele.

SLOUPEK/EDITORIAL

Sloupek je kratky novinovy ¢lanek, ktery je postaven na vtipném ndmétu. Snazi se o
zobecnéni a nékdy az ironizaci tématu. Je podobny fejetonu, protoZe vyuziva jeho
jazykové a kompozi¢ni pravidla a také kurzivu. Oproti tomu editorial je text, ktery se
vztahuje kcelému tematickému d&islu vybraného c¢asopisu. Oba vyuZivaji stejnych
prostredkd a forem zpracovani.
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INTERVIEW

Je Zurnalistickou metodou ziskavani informaci pomoci rozhovoru, ve kterém vystupuji
nejméné dvé osoby, tazatel a mluvéi. Jejich role se po dobu rozhovoru neméni. Casto
ma tazatel pfedem pfipravené otdzky a téma se neméni.

Publicistické (beletristické) zanry
FEJETON

Prostfednictvim fejetonu autor neptimo vyjadfuje svij nadzor na urcitou situaci. Vyuziva
k tomu obrazného, beletristického a emotivné zabarveného li¢eni. Autor se vyjadfuje
humorné, ironicky. Fejetonista se snazi vidét problém noveé, z ne¢ekaného Uhlu pohledu.

CRTA

Crta predstavuje sdéleni, které je na pomezi publicistiky a literatury. Je v ném obsazen
subjektivni ndzor autora, jeho prozitek urcité (mnohdy mezni) situace a jeho reakce na
ni. Vyuziva obrazného vyjadifovani a beletristickych obratd.

GLOSA

Glosa je kratky postfeh, zamysleni autora. Reaguje na urcity ¢lanek a motivy v ném
obsaZené. Publicista v ni ,nakousne” urcity problém, ale jeho feSeni pouze naznaci.

Otazky k tématu
1. Jaké jsou specifické znaky Zurnalistiky?
2. Jak miGzeme délit Zurnalistiku?
3. Jaké mdme hlavni zdroje Zurnalistiky?
4. Jaky je rozdil mezi novinarem a blogerem?
5. Jaky vyznam ma podle vas anketa (napf. v rozhlase)?
6. Jaky je rozdil mezi zpravodajstvim a publicistikou?
7. Co u zpravy znamena 5W?
8. Cim se odliduje reportaz od zpravy?
9. Jaké typy rozhovoru existu;ji?
10. V jakych typech médii nej¢astéji muzete najit recenzi?
11. Které z zanr(i se nejcastéji objevuje v televizni publicistice?
12. Jaké znate autory publicistickych fejeton(?
13. Jaké jsou rozdily mezi zpravodajskymi a publicistickymi ¢lanky?
14. Vyhledejte v dennim tisku priklady hard news, soft news a developing news.
15. Jaké jsou zakladni typy rozhovoru?
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